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Abkurzungsverzeichnis

Abs.
ADFC
BAG
DEHOGA
DLG
DMO
DTV
EIP
EPLR
EULLE
e. V.

ff.

GbR
GmbH
GRW

HFZ
Hrsg.
i.d.F.
inkl.

ILE

Kap.
KMU
KTBL
LAG
LEADER

LES
LfL
LfULG
LRA
LTV
Nr.
OBS GmbH
OPNV
RL

RM

S.
SMWA
TMGS
TU
VdK
Vgl.
VO
WT

z. B.

Absatz

Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club e. V.
Bundesarbeitsgemeinschaft

Deutscher Hotel- und Gaststattenverband e. V.

Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft
Destinationsmanagementorganisation

Deutscher Tourismusverband e. V.

Europaische Innovationspartnerschaft

Entwicklungsprogramm fiir den l&andlichen Raum
Entwicklungsprogramm UmweltmaRnahmen, Landliche Entwicklung, Landwirtschaft, Ernédhrung
eingetragener Verein

forderfahig

Gesellschaft burgerlichen Rechts

Gesellschaft mit beschrankter Haftung

Gemeinschaftsaufgabe "Verbesserung der regionalen Wirtschaftsstruktur* (GRW) — Investiti-
onszuschuss

Handlungsfeldziel

Herausgeber

in der Fassung

inklusive

Integrierte Landliche Entwicklung

Kapitel

Kleine und mittlere Unternehmen

Kuratorium fiir Technik und Bauwesen in der Landwirtschaft e. V.
Lokale Aktionsgruppe

Liaison Entre Actions de Développement de I'Economie Rurale
(Verbindung zwischen Aktionen zur Entwicklung der landlichen Wirtschaft)
LEADER-Entwicklungsstrategien

Landesanstalt fir Landwirtschaft

Landesamt fur Umwelt, Landwirtschaft und Geologie
Landratsamt

Landestourismusverband Sachsen e. V.

Nummer

OnlineBuchungService GmbH

Offentlicher Personennahverkehr

Richtlinie

Regionalmanagement

siehe

Sachsisches Staatsministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Verkehr
Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH

Technische Universitat

Verband der Kriegs- und Wehrdienstopfer, Behinderten und Rentner Deutschland e.V.
Vergleich

Verordnung

Wissenstransfer

zum Beispiel
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Abkirzungen fur die LEADER-Gebiete

ABL Annaberger Land

BOL Bautzener Oberland

DZL Delitzscher Land

DDH Dresdner Heidebogen

DUB Diibener Heide

ERD Elbe-Roder-Dreieck

FLO Erzgebirgsregion Fléha- und Zschopautal
FAL Falkenstein - Sagenhaftes Vogtland
KBAZ Klosterbezirk Altzella

KOT Kottmar

LRP Land des Roten Porphyr

LSL Lausitzer Seenland

LMU Leipziger Muldenland

LOM Lommatzscher Pflege

NZG Naturpark Zittauer Gebirge

OHTL Oberlausitzer Heide- und Teichlandschaft
ooL Ostliche Oberlausitz

SK+ SachsenKreuz+

SSW Sachsische Schweiz

SZOE Séachsisches Zweistromland-Ostelbien
SBL Schoénburger Land

SIE Silbernes Erzgebirge

SRL Sudraum Leipzig

TOR Tor zum Erzgebirge - Vision 2020
VOL Vogtland

WERZ Westerzgebirge

WEL Westlausitz

Z0L Zentrale Oberlausitz

ZWL Zwickauer Land

ZGR Zwonitztal- Greifensteinregion
Hinweise:

In den Grafiken und Tabellen sind alle Abweichungen von 100 Prozent rundungsbedingt.

Im vorliegenden Bericht werden die in den LEADER-Entwicklungsstrategien im Aktionsplan festgelegten
Forderinhalte als Mafinahmen bezeichnet. Die aus diesen Maflinahmen und den damit zusammenh&ngenden
Aufrufen resultierenden umgesetzten Projekte sind sogenannte Vorhaben bzw. Projekte.
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1 Zusammenfassung

Die Forderung des Tourismus im landlichen Raum ist seit Jahrzehnten ein fester Bestandteil der landlichen
Entwicklung Sachsens. Dieses Forderangebot zeichnet sich durch Kontinuitat und bedarfsgerechte Fortschreibung
der MaRnahmenschwerpunkte aus.

Mit LEADER basiert die Forderung des Tourismus im landlichen Raum seit 2014 sachsenweit auf dem Bottom-up-
Prinzip. 30 Lokale Aktionsgruppen haben eigenverantwortlich anhand ihrer regionalspezifischen Bedarfe
Forderschwerpunkte und Budgetierung ausgestaltet.

Im Rahmen der fachlichen Begleitung wurde untersucht, wie der Stand der Umsetzung speziell bei
Beherbergungsangeboten sowie insgesamt im Bereich "Tourismus und Naherholung® ist. Die Darstellung der
Ergebnisse der LES- und LEADER-Vorhaben-Auswertung orientiert sich an der Neuausrichtung der LES-Zielstruktur
mit verbindlichen Handlungsfeldzielen und Ma3hahmenschwerpunkten.

Die Situation geférderter Anbieter von Gastebetten wurde im Rahmen einer Online-Befragung fiir den Férderzeitraum
2004 bis 2020 erhoben. Die sehr gute Rucklaufquote von 82 Prozent ermdglicht einen aktuellen Einblick und gibt
Hinweise zum Unterstitzungsbedarf. Zur Auswertung der Befragung 2020 wurde die Befragung 2004 vergleichend
hinzugezogen.

Im Ergebnis werden Handlungsempfehlungen fur die LES-Erarbeitung abgeleitet.

Wie ist der Stand der Umsetzung im Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung“?

Die 30 LEADER-Entwicklungsstrategien bilden die strategische Grundlage zur Ausgestaltung der LEADER-
Forderung. Im Aktionsplan hat jede LAG eigene regionsspezifische Malinahmen festgelegt. Die Auswertung der
MalRnahmen zeigt, dass jede dritte im weitesten Sinn touristisch ausgerichtet ist. Damit ist Tourismus einschlief3lich
Naherholung ein wichtiger Baustein in den LEADER-Entwicklungsstrategien (LES). Der Stellenwert des Tourismus
blieb im Laufe der Forderperiode stabil, wie die vergleichende Auswertung der LES zum Stand 2015 und 2020 zeigt.
Zwolf von 100 Euro sind bei 19 LAG durchschnittlich fir touristische MalRnahmen budgetiert. Bei neun von zehn
geplanten originar touristischen FérdermaRnahmen lag bis Ende des Jahres 2020 mindestens ein bewilligtes Vorha-
ben vor.

Fast ein Funftel von allen zum Stand 31.12.2020 mindestens bewilligten Vorhaben lasst sich dem Handlungsfeldziel
"Tourismus und Naherholung" zuordnen. Mit 69,2 Mio. Euro Fordermitteln ist "Tourismus und Naherholung® nach
"Grundversorgung und Lebensqualitat" sowie "Wohnen" das drittstarkste Handlungsfeldziel. Durch die touristische
Forderung wurden férderfahige Gesamtinvestitionen von 130 Mio. Euro induziert. Der durchschnittliche Foérdersatz
Uber alle touristischen Vorhaben betrug 70 Prozent bei einer Spanne zwischen 25 und 95 Prozent.

Sechzehn von 100 Euro LEADER-Fordermitteln sind bislang in "Tourismus und Naherholung" geflossen. Betrachtet
man die investive Fordergebietskulisse von LEADER, dann erhielt in Sachsen jeder vollférderfahige Einwohner
durchschnittlich 36 Euro Fordermittel fir die Umsetzung von touristischen Projekten. Die meisten touristischen
Vorhaben und die hdchsten Zuwendungen je vollférderfahigen Einwohner realisierten das Lausitzer Seenland
(86 Euro je vff. Einwohner) und das Westerzgebirge (82 Euro je vff. Einwohner).

Innerhalb des Handlungsfeldziels "Tourismus und Naherholung" wurde Uber die Halfte aller Zuwendungen fir
Vorhaben der "kleinen touristischen Infrastruktur® eingesetzt. Ein Viertel der F&rdermittel ging an die
"Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes" und ein Funftel erhielten "Tourismusdienstleistungen und
Marketing".
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Bei der "kleinen touristischen Infrastruktur stehen der Ausbau und die Qualifizierung des touristischen Wegenetzes
im Mittelpunkt. Speziell bei Wander- und Radwegen einschliel3lich Rastplatzen ging jeder zweite Euro an eine
Kommune (54 Prozent).

Die Forderung fir Beherbergungsangebote wurde zum Uberwiegenden Teil von Privatpersonen und KMU bzw.
Unternehmen genutzt. Diese tatigten hauptsachlich Investitionen in bestehende Bausubstanz und erhielten in diesem
Forderschwerpunkt mehr als 90 Prozent der Férdermittel.

Die 14,6 Mio. Euro Zuwendungen fir "Tourismusdienstleistungen und Marketing“ wurden mehrheitlich fir
Projektmanagements und Konzepte/Studien eingesetzt. Vereine erhielten mit jedem zweiten Euro in diesem Bereich
den gréRten Anteil an Zuwendungen. In Uber 80 Projektstellen unterstiitzten Fachleute die Vorhabenumsetzung mit
touristischer Fachkompetenz.

In LEADER ist erstmals eine verstarkte Forderung touristischer Projekte mit Fokus auf Digitalisierung zu verzeichnen.

Der Abbau von Barrieren war Bestandteil bei Uber einem Viertel der touristischen Vorhaben, bei
Beherbergungsangeboten sogar bei jedem zweiten.

Wie ist der Stand der Umsetzung bei Beherbergungsangeboten?

Das Forderangebot "Beherbergungseinrichtungen® spricht vor allem touristische Neueinsteiger an, wie die Befragung
2020 zeigt. Ausschlaggebendes Motiv um Gastebetten einzurichten, ist die wirtschaftliche Nutzung leerstehender
Raume und Gebaude. Damit deckt sich das Hauptmotiv mit dem in der Befragung aus dem Jahr 2004.

Im Vergleich zur Befragung 2004 ist eine wirtschaftliche Konsolidierung und ein qualitativer Sprung bei geférderten
Gastebetten zu verzeichnen:

I Die Gesamtbettenanzahl je Befragten ist um durchschnittlich fiinf (Median) Gastebetten gestiegen.

I Fir eine unabhangige Prifung der Qualitat des Beherbergungsangebotes (Klassifizierung und/oder Zertifizie-
rung) entschieden sich 2020 fast zwei Drittel der Befragten. In der Befragung 2004 waren es nur 41 Prozent.

I Die durchschnittliche jahrliche Auslastung von 41 Prozent ist eine Verdopplung zum Auslastungsergebnis in der
Befragung 2004.

I Der Anteil der Befragten mit einem Haupteinkommen aus dem Tourismus hat sich fast auf 14 Prozent verdrei-
facht.

I Die digitale Prasenz des Gastebettenangebotes ist deutlich gewachsen. Das belegt die gestiegene Nachfrage
der Gaste Uber eigene Webseiten des Anbieters bzw. Buchungsportale.
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Die Wirkung des Forderangebotes zum Ausbau von Gastebetten zeigt sich insbesondere darin, dass:

I ein wirtschaftlicher Effekt beim Familieneinkommen sowie der Schaffung und Sicherung weiterer Arbeitsplétze
zu verzeichnen ist,

I leerstehende Bausubstanz im landlichen Raum wirtschaftlich genutzt wird,
I Denkmaler erhalten werden,

I die LAG als wichtige Ansprechpartner und Netzwerker sowie engagierte Mitwirkende bei der touristischen Ent-
wicklung ihrer Region wahrgenommen werden,

I die Beispielwirkung der Fordervorhaben in ihrem weiteren Umfeld seit 2004 gestiegen ist und dass aufgrund der
Online-Prasenz und Offentlichkeitsarbeit der LAG eine Fortsetzung dieses positiven Trends zu erwarten ist.

Welche Unterstiitzungsbedarfe zeichnen sich ab?

Die Absicht in den néchsten sieben Jahren zu investieren, haben bisher nur knapp ein Drittel der Befragten. Die
Halfte hat sich noch nicht entschieden. Nur ein Funftel sieht keinen Investitionsbedarf.

Bei dieser Einschatzung sind die Auswirkungen der Corona-Pandemie zu berticksichtigen. Fast die Hélfte der
Befragten (45 Prozent) schatzte im Befragungszeitraum August bis November 2020 die Existenzgefahrdung mit "ja,
vielleicht" und "ja, sehr wahrscheinlich” ein. Eine deutschlandweite Befragung im April 2021 von Uber
10.000 Vermietern von Ferienhdusern und Ferienwohnungen ergab: 55,1 Prozent seien aufgrund der anhaltenden
Corona-MalRnahmen in ihrer Existenz bedroht und jeder vierte Vermieter Uberlege bereits jetzt, die Vermietung
aufzugeben.!

Ziel der geplanten Investitionen sind vor allem Ausbau und Erweiterung des Angebotes, aber auch Modernisierung
und Renovierung. Fast die Halfte schatzt den Finanzierungsbedarf auf iber 50.000 Euro ein. Die Absicht Fordermittel
Zu beantragen, ist am starksten ab einem Finanzierungsbedarf von Uber 25.000 Euro ausgepragt.

Fir eine touristische Entwicklung des Ortes und der Regionen besteht aus Sicht der Befragten in folgenden
Bereichen besonderer Handlungsbedarf:

I Offentlicher Personennahverkehr,
I Breitband-/WLAN-Angebot,
I E-Mobilitat und

I gastronomische Angebote.

Die geringe Angebotsqualitat des OPNV in ausgewéhlten Orten mit Beherbergungsangeboten, insbesondere an
Wochenenden und in der Ferienzeit, belegt eine aktuelle Untersuchung (interner Bericht)?. Im Ergebnis der Untersu-
chung verweist der Bericht auf aktuelle Forschungsinitiativen, die die Chancen der Digitalisierung nutzen, um insbe-
sondere eine bessere Bedarfsorientierung zu erreichen. Empfohlen wird, dass sich alle Akteure bzw. Betroffenen in
den Prozess der digitalen Neuausrichtung des landlichen Mobilitdtsangebotes einbringen.

! https://www.deutscher-ferienhausverband.de/corona-vermieterumfrage-2021/ (06.05.2021)

2 LfULG: Erreichbarkeitsanalyse von Beherbergungseinrichtungen im landlichen Raum; Juni 2021 (interner Bericht)
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In der Befragung 2020 wurde gleichfalls auf die Chancen der Digitalisierung eingegangen. GrofRe Potenziale sehen
die Befragten vorrangig in folgenden Bereichen:

I Ausbau von E-Mobilitatsangeboten (Rad, Roller, Auto einschl. Ladestationen),
I Erlebnisangebote der Region digital erleb- und buchbar zu gestalten und

I eine Buchungsplattform fir Kleinanbieter.

Die digitale Architektur der Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH (TMGS) ermdéglicht es der gesamten
Branche, alle touristischen Inhalte wie Touren, Ubernachtungsangebote, Sehenswiirdigkeiten und Veranstaltungen
zentral einzupflegen. Um die Online-Buchbarkeit gerade von kleinen Herbergen im landlichen Raum und ihre Sicht-
barkeit im Onlinemarkt zu verbessern, ermdéglicht die TMGS seit Frihjahr 2020, touristische Unterkunfte auf elf fur
den deutschen Markt relevanten Portalen wie Booking.com oder BestFewo.de zu platzieren. Partner fir dieses
TMGS-Angebot ist die OnlineBuchungService (OBS) GmbH, ein Unternehmen des Tourismusverbandes Ostbay-
eme. V.3

Treiber der weiteren touristischen Entwicklung sind Themen wie Nachhaltigkeit, Digitalisierung und demographischer
Wandel. Die zu erwartenden Trends 2030* und deren Einflussfaktoren sind im Kapitel 6 uberblicksartig
zusammengestellt.

Welchen Mehrwert bietet LEADER?

Der territoriale und Bottom-up-Ansatz von LEADER ist die Basis, lokale Entwicklungsbedarfe aufzugreifen und ge-
meinsam vor Ort, Lésungen zu entwickeln. Dabei werden bestehende regionale touristische Entwicklungsstrategien
bis hin zu Gbergreifenden Handlungsleitfaden wie die "Tourismusstrategie Sachsen 2025 berlicksichtigt.

"Der landliche Raum sowie die Braunkohletagebau-Folgelandschaft sind integrale Bestandteile wettbewerbsfahiger
Destinationen und sollen sich als solche aus ihren regionalen Starken, z. B. Tradition, Handwerk, Kulinarik, Natur,
Seen oder erlebbare Industriekultur, heraus entwickeln. Der Tourismus gibt wirtschaftliche Impulse fur den
Strukturwandel in der Lausitz und im mitteldeutschen Raum.“®

Anforderungen wie Nachhaltigkeit, Innovationen und Barrierefreiheit sind Maf3stab fir alle LEADER-Gebiete. In jeder
LES sind regionalspezifische Schwerpunkte gesetzt und die touristischen MaRnahmen kreativ umgesetzt.

Zur Erreichung der LES-Ziele nutzen die lokalen Aktionsgruppen und Regionalmanagements eine Vielzahl an
Mdglichkeiten:

3 Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH: Aus Sachsen in die Welt: TMGS vernetzt mit digitalem Dienstleister kleine
Herbergen mit groen Buchungsportalen: Presse-Information vom 27.02.2020

4 Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) e.V.: Reiseanalyse Trendstudie 2030, Kiel, August 2020

5 Sachsisches Staatsministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Verkehr: Tourismusstrategie Sachsen 2025; 3.1 Tourismus in Sach-
sen und sein Nutzen; 3.1.1 Ubergeordnete Ziele; S. 11
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I Ausgestaltung der Aufrufe unter Berlicksichtigung aktueller Entwicklungen,
I Vorhabenbetreuung von Antragstellung bis Projektumsetzung,

I Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit, um Menschen und ihre Ideen anzusprechen und LEADER und
seine Chancen zu vermitteln,

I Vernetzung von Interessengruppen und Regionen im Sinne eines generationsuibergreifenden Zusammenwach-
sens,

B interkommunale Zusammenarbeit.

sinterkommunale Zusammenarbeit ist die einzige Handlungsalternative fiir einen erfolgreichen Tourismus."
Reiner Hentschel, Burgermeister Stadt Frauenstein / LEADER-Gebiet Silbernes Erzgebirge®

Mit sektoriibergreifendem Verstandnis wirken die lokalen Aktionsgruppen und Regionalmanagements als Regional-
entwickler und Wirtschaftsforderer. Dabei geht der Blick immer Uber das Einzelvorhaben hinaus und fihrt zu Syner-
gien zwischen unterschiedlichen Akteuren und Branchen. Die DMOs sind in diesem Prozess wichtige Partner und
Begleiter. Die gewachsenen Kompetenzen der lokalen Aktionsgruppen und Regionalmanagements, die auch Wissen
aulRerhalb des ELER, Vor-Ort-Kenntnisse und gemeindelbergreifende Handlungspramissen einschlieRen, machen
die LAGs zu Netzwerkern und "Kimmerern® in ihren Regionen.

Die lokalen Aktionsgruppen sowie Regionalmanagements haben die Chancen von "Tourismus und Naherholung"
kreativ genutzt, um die Regionen fir Gaste und Einwohner attraktiver zu gestalten. Die regional angepassten
touristischen Forderangebote ermdglichten, kreative und innovative Ideen der Akteure in den Regionen umzusetzen.
Mit diesem erfolgreichen Ansatz wurde nicht nur der landliche Tourismus gestarkt, sondern auch die Lebensqualitat
in den Regionen verbessert.

2 Einleitung

Der Tourismus ist ein wesentliches Standbein der Wertschdpfung landlicher Regionen und tragt zur Daseinsvorsorge
bei. Die Férderung landlicher Raume unterstitzt kontinuierlich die Entwicklung und Qualifizierung touristischer An-
gebote.

Demografischer Wandel, Digitalisierung und Klimawandel sind auch fur den Tourismus im landlichen Raum eine
wachsende Herausforderung sowie Chance. Nach dem klassischen Produktlebenszyklus befindet sich der
ostdeutsche Tourismus zwischenzeitlich in der Reifephase.” Das bedeutet, die Méarkte sind relativ geséttigt und der
Innovationsgrad hat abgenommen. Investitionen in herausragende Angebote und Marketing sind erforderlich, um am
Markt weiter bestehen zu kdnnen.

6 Ausstellung ,Akteure ziehen positive Bilanz fiir die zu Ende gehende Forderperiode” www.laendlicher-raum.sachsen.de/down-

load/rollups 160920.pdf prasentiert vom Séchsischen Staatsministerium fur Regionalentwicklung auf der LEADER-
Abschlussveranstaltung am 16.09.2020 in Weinbéhla, (https://www.laendlicher-raum.sachsen.de/leader-veranstaltung-am-
16-09-2020-10729.html);

7 dwif-Consulting GmbH: Tourismusbarometer Ostdeutschland - Jahresbericht 2015, 2015
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In der Forderperiode 2014-2020 bestimmten die landlichen Regionen Sachsens ihre strategischen Ziele und
finanziellen Prioritdten. In den LEADER-Entwicklungsstrategien (LES) wurden Starken und Schwachen der
jeweiligen Region analysiert und bedarfsspezifisch sowie regional differenziert L6sungen entwickelt.

Zu Beginn der Forderperiode enthielten die 30 LEADER-Entwicklungsstrategien knapp 1.000 Férdermal3nahmen,

von denen 14 Prozent touristisch ausgerichtet waren.®

Fur bessere Auswertungsmaoglichkeiten und Vergleichbarkeit sind in der kommenden Fdérderperiode regionale

Entwicklungsziele und MalRnahmenschwerpunkte verbindlich definiert

Untersuchung.

Tabelle 1: Handlungsfeldziele und Malinahmenschwerpunkte gemaR Leistungsbeschreibung fir eine
LEADER-Entwicklungsstrategie der Férderperiode 2021-2027 (Entwurf), Stand April 2021

Nr. Handlungsfeldziel MaRnahmenschwerpunkte
a Sicherung der Versorgung mit Waren des taglichen
Bedarfes
b [Entwicklung der gesundheitlichen Versorgung
Demografiegerechte Sicherung der c |Verbesserung der Alltagsmobilitat
1 GRUNDVERSORG“UNG soziokulturellen Grundversorgung und Starkung des sozialen Miteinanders und des
& LEBENSQUALITAT Mobilitat sowie Verbesserung der d biirgerschaftlichen Engagements
Lebensqualitatund Teilhabe o Erhaltdes kulturellen Erbes, des traditionellen Handwerks
und der kulturellen Vitalitat
¢ Generationengerechte Gestaltung der Gemeinde einschl.
Ver- und Entsorgung
Xvegﬁzzign]f:r? deéézgf;leinn und der Erhalt, Ausbau und Diversifizierung von Unternehmen
2(WIRTSCHAFT & ARBEIT |_. P g., - g 9 a |(einschlief3lich Infrastrukturmanahmen) sowie Ausbau
Einkommenssituation sowie der N
) von Wertschépfungsketten
gewerblichen Grundversorgung
4 isti i a [Entwicklung landtouristischer Angebote
TOURISMUS & Starkung der tounsnsch.en. Entwicklung, 9 9
3 NAHERHOLUNG des Naherholungs- Freizeitangebots und . .
der regionalen Identitat Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes
Erhalt und Weiterentwicklung von friihkindlicher und
a schulischer Bildung und Betreuung (Kita, Schulen,
. . . schulische Sportstatten, AuRenanlagen,
Sicherung und Weiterentwicklung der o
4|BILDEN Bild d Inf i bot Horteinrichtungen)
fidungs- und informationsangebote Entwicklung und Durchfuhrung von auf3erschulischen
b [Informations-, Beratungs- und Bildungsangeboten
Entwickl f h .
5|WOHNEN ntwicklung bedarfsgerechter a [Entwicklung bedarfsgerechter Wohnangebote
Wohnangebote
Gewassergestaltung und -sanierung sowie Renaturierung
a |einschlieBlich SchutzmaRnahmen vor wild abflieRendem
Pflege und Entwicklung der Natur- und Oberflichenwasser und Erosionsschutz
6(NATUR Kulturlandschatft einschlieRlich Schutz b Ruckbau baulicher Anlagen sowie Flachenentsiegelung
der Ressourcen und Renaturierung
c Erhalt, Pflege und Entwicklung typischer oder wertvoller
Strukturelemente der Natur- und Kulturlandschaft sowie
Betreiben der LAG a Betrglben einer Lokalen Aktlonsgruppe und el'nes
7|LES Regionalmanagements (einschlie3lich Evaluierung und
(nur fur LAG) b [Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit

Bis Ende 2020 waren 5.640 LEADER-Vorhaben in den 30 LEADER-Gebieten bewilligt und endfestgesetzt.

8 LfULG: Die Aktionsplane séchsischer LEADER-Entwicklungsstrategien (interner Bericht); 2015

und gleichfalls Grundlage dieser
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Die Zuordnung der MaRnahmen® zum Handlungsfeld "Tourismus und Naherholung" erfolgte anhand der
strategischen Ziele, der Handlungsfelder sowie der Malinahmentitel und der Beschreibung der Malinahmen bzw.
der Férdergegenstande.

Das Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung" umfasst thematisch die Schwerpunkte "Entwicklung landtou-
ristischer Angebote” und "Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes®. Fir eine bessere Vergleichbarkeit mit
vorangegangenen Forderperioden wurde der Schwerpunkt "Entwicklung landtouristischer Angebote* untergliedert in
"Entwicklung Tourismusdienstleistungen und Marketing® und "6ffentlich zugangliche, kleine touristische Infrastruktur*
(siehe Tabelle 2).

Tabelle 2: Untergliederung Handlungsfeldziel (HFZ) "Tourismus und Naherholung"

Entwicklung Tourismusdienstleistungen und
Entwicklung landtouristischer Ange- | Marketing
. bote . . . .
Tourismus und Nah- offentlich zugangliche, kleine touristische Infra-
erholung struktur

Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes

Im Rahmen der fachlichen Begleitung von LEADER wurde der Stand der Umsetzung im Handlungsfeldziel "Touris-
mus und Naherholung® und im Speziellen im Bereich der Beherbergungsangebote untersucht.

Folgende Fragestellungen standen im Mittelpunkt:
I Welchen Mehrwert bietet LEADER?

I Welche Unterstiitzungsbedarfe zeichnen sich ab?

Im Ergebnis der Untersuchung sollen Empfehlungen fir die LES-Erstellung der Férderperiode 2023-2027 abgeleitet
werden.

Der Bericht basiert auf drei Untersuchungsbausteinen:

% Der Begriff "MaRBnahme" wird in den LES unterschiedlich verwendet. Neben "MaRnahme" sind zum Beispiel auch "Férderge-
genstande" oder "Untermaflnahmen" gebrauchlich. Im vorliegenden Bericht bezeichnet eine MaRnahme immer einen konkre-
ten Foérdergegenstand, dem bestimmte Antragsteller und Forderséatze zugeschrieben sind.
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Aktionspldne der
LEADER-Entwicklungs-
strategien (LES)
(Stand: 03.09.2020)

Auswertung nach
touristischen Zielstellungen
Abgleich mit LES-
Zielstellungen zum Stand:
22.04.2015

TOURISMUS IN LEADER

LEADER-Vorhaben

(bewilligt und festgesetzt,

Stand: 31.12.2020)

Auswertung aller Vorhaben
mit touristischen Zielstellun-
gen

Abgleich mit LES-Zielstellun-
gen

Empfehlungen fiir die neue Forderperiode

Befragung von
Zuwendungsempfangern,
die im Zeitraum 2004 bis
2020 Fordermittel fiir den
Ausbau von Gasteunter-

kiinften erhielten

Auswertung Befragung

Abbildung 1: Untersuchungsbausteine des Berichtes "Tourismus in LEADER“
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3 Auswertung der Aktionsplane fur das
Handlungsfeldziel: Tourismus und Naher-
holung

3.1 Die wichtigsten Erkenntnisse aus den Aktionspla-
nen der LES

I Tourismus und Naherholung sind ein wichtiger Baustein in allen 30 LEADER-Entwicklungsstrategien und deren
Aktionsplanen.

I Jede dritte MaBnahme der Aktionsplane ist im weitesten Sinn touristisch ausgerichtet. Die darin enthaltenen
touristischen Forderangebote stehen allen Gruppen von Antragstellern offen. Die Férderbedingungen sind regi-
onal differenziert ausgestaltet.

I Die Beschreibung der MaBnahmen zur Férderung kleiner touristischer Infrastruktur wurde detaillierter vorge-
nommen als bei der Beherbergung. In der Umsetzung hat sich gezeigt, dass eine zu detaillierte Ausgestaltung
jedoch nicht nétig ist. Zwei bis drei Malinahmen haben sich bewéhrt.

I Der Stellenwert des Tourismus in Sachsen blieb im Laufe der Férderperiode stabil. Zwolf von 100 Euro wurden
durchschnittlich fur originar touristische MaRnahmen eingeplant (auf Grundlage der Angabe in 19 LES). Die an-
fangliche Budgetzuweisung und Prioritdtensetzung hat sich bewahrt.

I Die Umsetzung der touristischen MalRnahmen der LES 2020 von fast 90 Prozent ist als sehr gut zu bewerten.
Die Orientierung der LES-Fortschreibungen an den regionalen Bedarfen hat dieses Ergebnis befordert.

I Uber gezielte Aufrufe kénnten die noch nicht untersetzten MaRnahmen ausgestaltet werden.

3.2 Einflhrung

Fur die Betrachtung des Handlungsfeldes Tourismus in den LEADER-Entwicklungsstrategien wurden die Aktions-
plane aller 30 Gebiete zu Beginn der Férderperiode (Stand: 22.04.2015) und gegen Ende der Férderperiode (Stand:
03.09.2020) ausgewertet. Dadurch soll ein Blick auf die Entwicklung des Handlungsfeldes im Laufe der Forderperi-
ode ermdglicht werden. Untersucht wurden die Aktionsplane hinsichtlich der Malinahmenausgestaltung, der Budge-
tierung und der Priorisierung. Im Folgenden werden die beiden Datensténde als "2015“ und "2020“ betitelt.

In den Aktionsplanen umfasst das Handlungsfeld Tourismus neben den klassischen Bereichen, wie Beherbergung,
kleine touristische Infrastruktur, Marketing, Tourismuskonzepte oder touristische Dienstleistungen auch MaRnahmen
wie:

I Einrichtung oder der Erhalt von Museen, Ausstellungen oder Kulturdenkmalen,
I Events, die iiberregionalen Charakter haben und Touristen anziehen, sowie

I Projekte, die der Starkung der regionalen Identitat dienen.
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Die Zuordnung der MaRnahmen!® zum Handlungsfeld "Tourismus und Naherholung" erfolgte anhand der

strategischen Ziele, der Handlungsfelder sowie der Malinahmentitel und der Beschreibung der Malinahmen bzw.

der Fordergegenstande.

Alle MalRhahmen, die aufgrund des Handlungsfeldes oder der MaRnahmenbeschreibung eindeutig dem Tourismus
zugeordnet werden konnten, werden in der Auswertung als "originar touristisch® bezeichnet. Mallnahmen, die sowohl
den Tourismus als auch andere Bereiche umfassen, weil sie nur recht allgemein bezeichnet oder in den LES einem
anderen Handlungsfeld als dem Tourismus zugeordnet sind, aber innerhalb der Mal3hahme den Tourismus
betreffende Projekte ermdglichen, werden als "dem Tourismus dienend® bezeichnet (siehe Abbildung 2).

Originar touristische Maf3nahmen sind zum Beispiel:

"Ausbau und Modernisierung touristischer Infrastruktur®,

"Verbesserung der touristischen Wertschopfung und des Freizeitwertes der Region®,

"Schaffung von kleinteiligen Ubernachtungsangeboten®,

"Ausbau und qualitative Weiterentwicklung touristischer Ganzjahres- und wintertouristischer Angebote®,

"Unterstitzung lokaler Akteure bei der Planung und Durchflihrung touristischer Events mit Gberregionaler Ziel-
gruppe®.

Maflinahmen, die dem Tourismus dienen, sind beispielsweise:

"Umnutzung fur Gewerbe*,

"Einrichtungen von Tragern kultureller Angebote®,

"Bauliche Investitionen in Objekte landlichen Kulturerbes®,

"Reduzierung von Barrieren in 6ffentlichen Raumen sowie Gestaltung von Freiflachen und Platzen®,
"Ausbau von Schnittstellen zwischen Individual- und Personennahverkehr®,

"Erstellung, Fortschreibung und Evaluierung integrierter Konzepte der landlichen Entwicklung®,

"Ausbau des kommunalen StraBen- und Wegenetzes®.

Beide Kategorien der touristischen Malinahmen werden zusammengefasst zu "touristisch im weitesten Sinn".

10 per Begriff "MaBnahme" wird in den LES unterschiedlich verwendet. Neben "Maflinahme" sind zum Beispiel auch "Férderge-

genstande" oder "UntermaRnahmen" gebrauchlich. Im vorliegenden Bericht bezeichnet eine MalRnahme immer einen konkre-

ten Fordergegenstand, dem bestimmte Antragsteller und Forderséatze zugeschrieben sind.
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Handlungsfeld Originar touristische

Tourismus MalRnahmen
Touristische
Malnahmen im
LES Aktionsplan weitesten Sinn
Dem Tourismus
dienende Malnahmen
Andere

Handlungsfelder

Mallnahmen ohne
touristischen Inhalt

Abbildung 2: Zuordnung der MaRnahmen der Aktionsplane der LES zum Tourismus (eigene Darstellung)

Das Budget fiir touristische MaRnahmen konnte lediglich fur die "originar touristischen“ Maflnahmen ermittelt werden.
Oft werden die Budgets nur auf der Ebene der Handlungsfelder festgeschrieben, seltener auf Ebene der einzelnen
MaRnahmen. Fir die MaRnahmen die "dem Tourismus dienen“ kann kein Budget eindeutig zugeordnet werden, da
hier nicht immer erkennbar ist, welcher Anteil des Budgets fiir touristische Zwecke eingesetzt werden soll. Nur bei
21 LES war eine Zuordnung des Budgets zum Tourismus im Jahr 2020 eindeutig mdglich.

Neben der Hohe des Budgets ist auch die Prioritat der MalZnahme ein Indiz fur deren Wichtigkeit im Aktionsplan. Die
Angabe der Prioritaten in den 30 Aktionsplanen ist genauso vielfaltig wie die Art und Anzahl der MaRnahmen. Daher
wurde fur die Auswertung die Art der Prioritat in drei eigens gewahlte Stufen eingeteilt: geringe, mittlere und hohe
Prioritat. Sollten in einem Aktionsplan nur zwei Prioritdten vergeben worden sein, dann wurden diese den beiden
hoheren Prioritdten zugeordnet. Auf die geringe Prioritat wurde verzichtet, da anzunehmen ist, dass der Aktionsplan
nur Mallhahmen enthalt, die fir die Region von Bedeutung sind. Da in den meisten LAGs das Handlungsfeld
Tourismus aus mehreren Mal3nahmen besteht, wurde aus den eingestuften Prioritdten der einzelnen MalRnahmen
ein Mittelwert gebildet. Das bedeutet, eine LAG mit der Kategorie "hohe Prioritat* hat touristische Ma3nahmen, die
im Durchschnitt eine hohe Prioritat aufweisen, es kdnnen jedoch auch Mal3hahmen dabei sein, die nur eine mittlere
oder auch geringe Prioritat aufweisen.

Fur die Analyse der Untersetzung der Mal3inahmen wurden die Angaben der "Jahrlichen Dokumentationen der LAG*
herangezogen. Dort sind die Vorhaben nach Mal3hahme aufgelistet. Es wurden alle bewilligten und abgeschlossenen
Vorhaben einbezogen. Bei den "originar touristischen“ Malnahmen wurden alle in der entsprechenden MaRnahme
angegebenen Vorhaben einberechnet. Zu den "dem Tourismus dienenden“ MalRhahmen wurden die Vorhaben
gezahlt, die fir die Analyse der Umsetzung LEADER?! als touristisch gekennzeichnet wurden.

11 patenquelle: AgriForderlll
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3.3 Tourismus und Naherholung in allen Aktionsplanen
der LES von Bedeutung

Jede dritte MaBnahme in den Aktionsplanen ist touristisch ausgerichtet

Ausgehend von der im methodischen Teil festgelegten Zuordnung der Malinahmen zum Tourismus lasst sich kon-
statieren, dass zum Ende der Forderperiode 2020 bei jeder dritten Malinahme die Mdglichkeit bestand, ein touristi-
sches Projekt umzusetzen. Das heilt, es lassen sich 35 Prozent der insgesamt 820 MaRnahmen der Aktionsplane
2020 im weitesten Sinn dem Tourismus zuordnen (287 originar touristische und dem Tourismus dienende Maf3nah-
men).

Zu Beginn der LEADER-Fo6rderperiode 2015 gab es insgesamt noch 1.019 Malinahmen, von denen 32 Prozent im
weitesten Sinn touristisch waren. Das zeigt, dass im Laufe der Zeit die MaBnahmen auf das Nétigste reduziert
wurden, der Stellenwert des Tourismus aber stabil geblieben ist.

Explizit auf den Tourismus zugeschnitten (originar touristisch, siehe Abbildung 2) waren in den Aktionsplanen 2020
13 Prozent der MaBnahmen (siehe Abbildung 3).

Anteil touristischer MalZnahmen in den Aktionsplanen 2020

originar touristisch
(Handlungsfeld
Tourismus)
13%

\ dem Tourismus

dienend (primar
anderes
Handlungsfeld)
22%

andere MalRnahmen
65%

Abbildung 3: Anteil touristischer MaBnahmen in den Aktionspléanen der LES 2020, n=820 MaRhahmen

Fir eine inhaltliche Orientierung der sehr verschiedenen touristischen MalRnhahmen wurden diese den drei in der
neuen Forderperiode im Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung" vordefinierten MalRhahmenschwerpunkten
zugeordnet (siehe Tabelle 2).

MaRnahmen zur "kleinen touristischen Infrastruktur" kommen 2020 in allen 30 Aktionsplénen der LES vor. Mal3nah-
men, die explizit "Tourismusdienstleistungen und Marketing" ansprechen, sind 2020 in 29 LES zu finden (siehe Ab-
bildung 4). Das Zwickauer Land hat die Malinahme "innovative touristische Marketingprojekte und Konzepte® 2020
nicht mehr aufgefihrt.

MalRnahmen, die Beherbergungseinrichtungen betreffen, sind nicht in allen Aktionsplanen zu finden. 2020 (und
bereits 2015) hatte die LAG Klosterbezirk Altzella keine dementsprechende MaRnhahme in den LES verankert. Die
LAG Falkenstein — Sagenhaftes Vogtland hat im Laufe der Férderperiode die MalRnahmen erweitert bzw. umbenannt,
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so dass unter der MaBnahme "Qualitatsverbesserung touristischer Angebote und/oder Inwertsetzung von
Naturerlebnissen“ nun auch Beherbergungseinrichtungen (ab 4 Betten nach Férderung) geférdert werden kénnen,

was zu Beginn 2015 noch nicht méglich war. Dies verdeutlicht die flexible Anpassung der Aktionspléane an die
regionalen Bedarfe.

30

25

20

15

Anzahl LES

10

(6]

W ja, als originar touristische MalBnahme

Anzahl der Aktionsplane, in denen MalRhahmen des jeweiligen
MalRnahmenschwerpunktes vorkommen, LES 2015 und 2020

e e
2 > | 3
I I 3
2015 2020 2015 2020 2015 2020

Tourismusdienstleistungen und
Marketing

kleine touristische Infrastruktur

Beherbergungsangebote

ja, aber nur als dem Tourismus dienende Malihahme m nein

Abbildung 4: Anzahl der Aktionspléane, in denen MalRnahmen des jeweiligen Malinahmenschwerpunktes
vorkommen, LES 2015 und 2020

Die meisten MaRnahmen umfassen die "kleine touristische Infrastruktur". "Tourismusdienstleistungen und Marke-
ting" betrifft jede zweite MaRnahme (siehe Abbildung 5). Die Abbildung spiegelt auch den Umstand wider, dass vor
allem die "kleine touristische Infrastruktur" sehr facettenreich ist und in verschiedensten MalRnahmen und daher auch

in reichlicher Zahl geplant ist. Malinahmen zur Beherbergung lassen sich hingegen verstéandlich meist in ein bis zwei
MaRnahmen beschreiben.
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Anteil der Malinahmenschwerpunkte an allen im weitesten Sinn touristischen

Malnahmen der Aktionsplane 2020 (Mehrfachzuordnung: eine MaRnahme kann mehreren
Schwerpunkten zugeordnet sein)

0
70% 63%

60%

50%
50%

40%

30%

20% 17%

10%
0%

Tourismusdienstleistungen und kleine touristische Infrastruktur Beherbergungsangebote
Marketing

Abbildung 5: Anteil der MaBnhahmenschwerpunkte an allen im weitesten Sinn touristischen Manahmen
der Aktionsplane der LES 2020, n=286 Malinahmen

Ein &hnliches Bild (siehe Abbildung 6) zeigt sich fir "Tourismusdienstleistungen™ und "kleine touristische Infrastruk-
tur”, betrachtet man die Verteilung der Malinahmenschwerpunkte getrennt nach den originar touristischen MaRRnah-
men und dem Tourismus dienenden MaRnahmen. "Beherbergungsangebote" sind hingegen hauptsachlich bei den
"originar touristischen* MalRnahmen zu finden. Es gibt allerdings auch Aktionsplane, in denen beispielsweise nicht
zwischen Tourismus und anderem Gewerbe unterschieden wird. Diese MalRnahmen z&hlen dann zu "dem Tourismus
dienend®. Das sind beispielsweise:

I "Erhaltung regionstypische und typische Bausubstanz®,
B "Bauliche Investitionen zu wirtschaftlichen Zwecken,

I "Erhalt der ortsbildpragenden Umgebinde- und Fachwerkh&user und der denkmalgeschtzten landlichen Bau-
substanz®,

I "Um- und Wiedernutzung fiir Gewerbe*.
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Anteil der Mal3Bnahmenschwerpunkte in originar touristischen und dem Tourismus

dienenden MalRRnahmen der Aktionsplane 2020 (Mehrfachzuordnung: eine MaRnahme
kann mehreren Schwerpunkten zugeordnet sein)

70% 65%
61%
60% 55%
50% 47%
40%
29%
30%
20%
10%

10%

0%

Tourismusdienstleistungen und kleine touristische Infrastruktur Beherbergungsangebote
Marketing
m originar touristische MalRBhahmen dem Tourismus dienende Mal3nahmen

Abbildung 6: Anteil der MaBnahmenschwerpunkte getrennt nach originar touristischen (n=107) MalRnah-
men und dem Tourismus dienenden MaBnahmen (n=179 MaBnahmen) der Aktionspléane der LES 2020

Zwolf von 100 Euro sind fiir den Tourismus eingeplant

In den Aktionsplanen 2020 sind zwdlf von 100 Euro fest fiir den Tourismus ("originar touristische“ MalRnahmen, siehe
Abbildung 7) eingeplant. Da allerdings auch in den "dem Tourismus dienenden® MafRnahmen touristische Projekte
geplant werden koénnen, ist anzunehmen, dass das Budget fir den Tourismus héher liegt.

Anteil des Tourismusbudgets am gesamten geplanten Budget* (wie in den LES
2020 angegeben)

Budget fuir originar

touristische

MalRnahmen
12%

Budget fur andere
MafRnahmen
88%

*nur LEADER-Gebiete, fiir die das
Tourismusbudget erkennbar ist (n=19)

Abbildung 7: Anteil des Tourismusbudgets am gesamten geplanten Budget, n=19 LES, LES 2020
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Der jeweilige Anteil des fiir den Bereich Tourismus eingeplanten Budgets unterscheidet sich stark zwischen den
Regionen (siehe Abbildung 8). Von 100 Euro, die fir jeden Einwohner!? geplant werden, gehen in neun Gebieten
weniger als zehn Euro an den Tourismus (“originar touristische“ Mallnahmen). In weiteren neun Gebieten, wie bei-
spielsweise der Sachsischen Schweiz, dem Erzgebirge und dem Vogtland, sind bis zu 20 von 100 Euro je Einwohner
touristisch eingeplant. Den héchsten touristischen Budgetanteil je Einwohner hat das Westerzgebirge eingeplant, mit
25 von 100 Euro je Einwohner.

Budgetanteil fiir Tourismus je Einwohner 2020
[ 4w 0% 9

B 10s: - 20% (o)

B 2o - 25 (1)

keine Angaben zum Budget ermittelbar (11}
I cin LEADER Gebiet

@ LAULG, Ref. 23 und 24
Geobasisdaten: Staatsbetrieb Geobasisinformation
und Vermessung Sachsen

Quelle: Aktionsplane der 30 LAG in Sachsen

2020: Stand LES vom 03.09.2020

Abbildung 8: Karte mit Budgetanteil fur Tourismus je Einwohner des LEADER-Gebietes, Aktionspléane der
LES 2020 (LEADER-Gebiete, fur die Angaben zum Budget der touristischen MaRnahmen erkennbar waren,
n=19 LES)

Neben dem eingeplanten Budget fur den Tourismus zeigen auch die zugeschriebenen Prioritdten den Stellenwert
des Tourismus in den LEADER-Gebieten.

Betrachtet man alle originar touristischen MaRnahmen der LES 2020, dann sind acht von zehn MalRnahmen mit einer
mittleren bzw. hohen Prioritéat zu bewerten. In funf LEADER-Gebieten (17 Prozent) spielt der Tourismus eine eher
untergeordnete Rolle (geringe Prioritat). Bei zwolf LAGs hingegen hat der Tourismus einen hohen Stellenwert in den
LES (siehe Abbildung 9 und Abbildung 10).

12 Entspricht der Anzahl der Einwohner gemaf der Gebietskulisse RL LEADER/2014 (inkl. nicht vollférderfahige Einwohner, da
das Budget neben investiven auch nicht investive MaBnahmen umfasst).
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Anteil der Aktionsplane mit der jeweiligen durchschnittlichen Prioritat der originar
touristischen Mafinahmen, Aktionspléne 2020

geringe Prioritat
17%

hohe Prioritat
40%

mittlere Prioritat
43%

Abbildung 9: Anteil der Aktionsplane mit den entsprechenden Prioritaten der originar touristischen Maf3-
nahmen, Aktionsplane der LES 2020, n=107 MaRnahmen

Betrachtet man das Budget und die Prioritdten in Kombination, dann lasst sich erkennen, dass in den meisten Ge-
bieten mit hohen Prioritdten auch ein hohes Budget festgelegt wurde (siehe Abbildung 10). Es gibt allerdings auch
Ausnahmen. So zum Beispiel das Sachsenkreuz+ oder das Delitzscher Land, wo trotz geringerem Budget, dem
Tourismus ein groRer Stellenwert eingerdaumt wird. Das Vogtland hingegen hat ein recht hohes Budget fuir den Tou-
rismus veranschlagt, allerdings ist der Stellenwert der MaRnahmen bei den Prioritaten gering.
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Prioritdten der originér touristischen MaRnahmen 2020
I hohe Prioritat (12)
I mittiere Prioritat (13)
I geringe Prioritat (5)

Budgetanteil fiir Tourismus je Einwohner 2020

4% - 9% (9)
@ LfULG, Ref. 23 und 24 I 0% -20% @)
Geobasisdaten: Staatsbetrieb Geobasisinformation - 21% - 25% (1)
und Vermessung Sachsen — i :
Quelle: Aktionsplane der 30 LAG in Sachsen keine Angaben zum Budget ermittelbar (11)
2020: Stand LES vom 03.09.2020 - kein LEADER-Gebiet

Abbildung 10: Karte mit dem Budgetanteil fur Tourismus je Einwohner und den Prioritdten je LEADER-
Gebiet, Aktionsplane der LES 2020

Budgetanteil fur Tourismus bleibt stabil

Im Vergleich zum Beginn der Forderperiode hat sich der Anteil des Budgets fur den Tourismus sachsenweit kaum
verandert, 13 Prozent in 2015 auf zwdlf Prozent in 2020. Dies trifft auf den Grof3teil der LEADER-Gebiete zu. Bei
zehn LAGs hat sich der Anteil des Tourismusbudgets gar nicht oder maximal um zwei Prozentpunkte verandert
(siehe Abbildung 11). Erhéht wurde der Budgetanteil im Erzgebirge und im Naturpark Zittauer Gebirge.

Die Prioritaten der originar touristischen MaRnahmen wurden in den meisten Gebieten nicht verandert. Lediglich bei
drei LAGs wurden die Prioritdten entsprechend zum Budgetanteil verandert.
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<@ LfULG, Ref. 23 und 24
Geobasisdaten: Staatsbetrieb Geobasisinformation
h und Vermessung Sachsen
"t Quelle: Aktionsplane der 30 LAG in Sachsen
2015: Stand LES vom 22.04.2015
2020: Stand LES vom 03.09.2020

. FLO

Verédnderung der Prioritdten von 2015 zu 2020
== Prioritat gleich geblieben (24)
A Prioritat erhdht (4)
W Prioritat herabgesetzt (2)
Entwicklung des Budgetanteils fiir Tourismus je EW von 2015 zu 2020
I_ geringerer Budgetanteil in 2020 (4)
[ Budgetanteil gleichgeblieben bzw. Anderung max +/- 2Prozentpunkte (10)
I_ h&herer Budgetanteil in 2020 (5)
I_ keine Angaben zum Budget ermittelbar (11)
I kein LEADER-Gebiet

Abbildung 11: Karte mit Verédnderung des Budgetanteils fur Tourismus je Einwohner und der Prioritaten
der originar touristischen Mallnahmen von 2015 zu 2020

Verschiedene antragberechtigte Gruppen bei touristischen MaRnhahmen

Die MaRnahmen unterscheiden sich nicht nur hinsichtlich ihres thematischen Schwerpunktes oder ihrer Prioritat.

Auch die antragberechtigten Personen und die Férdersatze

sind sehr differenziert.

In den Aktionsplanen der LES werden verschiedene Gruppen von antragberechtigten Personen (nattrliche oder
juristische) genannt. Folgende Gruppen werden im Weiteren unterschieden und naher betrachtet:

I Kommunen,

I Unternehmen,
Privatpersonen,

Vereine und

LAGs.

Weiterhin werden in den LES noch folgende Gruppen genannt. Die Anzahl der MaBhahmen, in denen diese als
antragberechtigt aufgelistet werden, sind jedoch marginal bzw. sehr unterschiedlich zusammengesetzt ("andere®).
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I Landkreise,
I Kirchen/Kirchliche Einrichtungen,
I stiftungen und

I andere/sonstige Gruppen (hierzu kénnen auch die Gruppen aus oben genannten Kategorien zahlen, sofern die
LAG die Gruppe in der LES nicht spezifiziert hat).

Bei den meisten originar touristischen MaRnahmen sind Kommunen antragberechtigt, gefolgt von Unternehmen und
Privatpersonen (siehe Abbildung 12).

Haufigkeit antragberechtigter Gruppen fur originar touristische Mal3hahmen in den
Aktionsplanen 2020

(Anteil MaRnahmen mit expliziter Nennung der antragberechtigten Gruppe)

kommunen - | 0
Landkreis . 4%
Unternehmen [ 5"
privatpersonen | -
Vereine |
L I
Kirchen _ 16%
Stiftungen - 8%
andere | -

Abbildung 12: Haufigkeit der antragberechtigten Gruppen bei den originar touristischen MaBhahmen in
den Aktionsplanen der LES 2020, n=107 MaRhahmen

Die Fordersatze sind sowohl von der Art des Antragstellers abhangig als auch von dem Inhalt der Mal3hahme. So
sind beispielsweise bei nicht investiven MalRnahmen meist h6here Foérdersatze moglich als bei investiven Mal3nah-
men. Im Folgenden werden daher getrennt nach MaBhahmenschwerpunkt und antragberechtigter Gruppe die maxi-
mal mdglichen Forderséatze dargestellt. Zu beachten ist dabei, dass viele Malinahmen nicht nach "investiv" und "nicht
investiv" trennen und daher der maximale Foérdersatz nicht zwingend auch fur investive Vorhaben gilt.

Generell gilt fur die LES 2020, dass bei nicht investiven MalBhahmen ein Férdersatz von maximal 95 Prozent
festgelegt werden kann. Diesen Férdersatz gibt es, wie die folgende Abbildung 13 zeigt, allerdings nur in wenigen
Ausnhahmen.

Ein Vergleich der geplanten maximalen Férdersatze zwischen den LES 2015 und den LES 2020 zeigt eine Erhéhung
der maximalen Forderséatze fir jede antragberechtigte Gruppe, am deutlichsten aber bei den Unternehmen und
Privatpersonen (unter Beachtung der Beihilferegelungen). Auch die Spanne der maximalen Fordersatze hat sich
verandert. Am Anfang waren die Forderséatze noch wesentlich weiter gestreut. In den LES 2020 sind die Forderséatze
einheitlicher gestaltet, vor allem fir die Kommunen, die Vereine und die LAGs.
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Verteilung der maximalen Fordersétze der origindr touristischen MaBnahmen (gruppiert)
je MaBnahmenschwerpunkt, antragberechtigter Gruppe und nach Jahr der LES

"Tourismusdienstleistungen und

Marketing" kleine touristische Infrastruktur Beherbergungsangebot
Maximale Fordersatze in Prozent (gruppiert) Maximale Fordersitze in Prozent (gruppiert) Maximale Firdersétze in Prozent {gruppiert}
20 3 4 5 61 |71 81 91 20 M 4 51 61 71 81 9N 20 31 41 51 61 71 8 AN
-30 -40 -50 -60 -70|-80 -90 -95 -30 -40 -50 -60 -70 -80 -90 -85 -30 -40 -50 -60 -70 -80 -90 -95
= 1 1 - -
Kommunen LES 2015 = LES 2020 Kommunen LES 2015 mLES 2020 Kommunen LES 2015 mLES 2020
Unternehmen LES 2015 ®mLES 2020 Unternehmen LES 2015 ®LES 2020 Unternehmen LES 2015 ®LES 2020
Privatpersonen  LES 2015 = LES 2020 Privatpersonen | ES 2015 = LES 2020 Privatpersonen  LES 2015 © LES 2020 |
— — — - -
Vereine LES 2015 = LES 2020 | Vereine LES 2015 ®LES 2020 Vereine LES 2015 = LES 2020
| LAG LES 2015 mLES 2020 | LAG LES 2015 =LES 2020 | LAG LES 2015 =LES 2020 |

Abbildung 13: Verteilung der maximalen Fordersatze bei originar touristischen MalRnahmen nach MalRnah-
menschwerpunkt und antragberechtigter Gruppe, Aktionsplane der LES 2015 (n=144 Malinahmen) und Ak-
tionspléane der LES 2020 (n=107 MalRnhahmen)
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Neben den Fordersatzen werden bei den Malinahmen auch Hochstsummen festgelegt, mit denen ein Projekt maxi-
mal geférdert werden kann. Die festgelegten Hochstsummen lagen 2015 zwischen 5.000 Euro und 500.000 Euro.
Der geringste Betrag fir eine Hochstsumme lag 2020 bei 10.000 Euro. Diesen gab es bei folgenden MalZnahmen:

I "Schaffung von kleinteiligen Ubernachtungsangeboten*,
I "Unterstitzung der Zertifizierung von ausgewahlten touristischen Rad- bzw. Wanderwegen®,

I "Belebung des landlichen Kulturerbes zum Beispiel Veranstaltungen, Tagungen, Konferenzen und Konzepte*.

Bei Vorhaben der "kleinen touristischen Infrastruktur" ermdglichten drei LAGs (Tor zum Erzgebirge, Vogtland und
Westerzgebirge) Kommunen einen maximalen Betrag von 500.000 Euro:

I "Errichtung und Aufwertung touristischer Infrastruktur®,
I "Ausbau und Ausstattung von Wanderwegen, Loipen, Abfahrten, Radwegen, Rodelbahnen,

I "Ausbau des Radwegenetzes*.

Fur die "Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes" legte eine LAG in den Aktionsplanen 2020 fir Unterneh-
men, Kommunen, Vereine und LAGs eine Hochstsumme von 400.000 Euro fest ("Schaffung und Verbesserung der
touristischen Infrastruktur einschlief3lich innovativer Beherbergungsangebote™).

Abbildung 14 zeigt, dass auch die Hochstsummen im Laufe der Forderperiode erhdht worden sind. Waren 2015 bei
den meisten originar touristischen Mal3hahmen maximal 100.000 Euro an Zuwendungen maoglich, hat der Anteil der
Maflinahmen mit Hochstsummen von 150.000 Euro bis 200.000 Euro in den Aktionsplanen 2020 zugenommen.
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Verteilung der festgelegten Hochstummen der originar touristischen MaRnahmen (gruppiert)
je MaBnahmenschwerpunkt, antragberechtigter Gruppe und nach Jahr der LES

"Tourismusdienstleistungen und

Marketing"

Hochstsumme in Tsd. Euro (gruppiert)

50 100 150 | 200 250 | 300 350 500

|-
Kommunen LES 2015 mLES 2020

.

bis | 51- 101-|151- 201-|251- 301- 351-keine

"kleine touristische Infrastruktur”

Héchstsumme in Tsd. Euro (gruppiert)

bis 51- 101- 151- 201-|251- 301- 351- keine
50 100 150 200 250 300 350 500

- — mill W wll
Koemmunen LES 2015 mLES 2020 |

e —
LES 2015 ®LES 2020

_ Kommunen

"Beherbergungsangebot”

Hochstsumme in Tsd. Euro (gruppiert)

bis | 51- 101- |151- 201- 251- 301- 351- keine
50 [100 150 | 200 250 | 300 | 350 500

u
LES 2015 mLES 2020

il

||
LES 2015 = LES 2020

Unternehmen LES 2015 = LES 2020 Unternehma? Unternehme

Privatpersonen LES 2015 © LES 2020 Privatpersonen LES 2015 © LES 2020 Privatpersonen LES 2015 = LES 2020
I I o 0 I an__n_ L dlla n

Vereine LES 2015 mLES 2020 Vereine LES 2015 mLES 202 Vereine LES 2015 mLES 2020
I I | | I I N I | el | H | | |

LAG LES 2015 mLES 2020 LAG LES 2015 mLES 2020 LAG LES 2015 wLES 2020

Abbildung 14: Verteilung der Hochstsummen bei originéar touristischen MalBnahmen nach MaBnhahmen-
schwerpunkt und antragberechtigter Gruppe, Aktionspléne der LES 2015 (n=144 MaRhahmen) und Aktions-
pléane der LES 2020 (n=107 MalRhahmen)

Neun von zehn originér touristischen MaBnahmen mit Vorhaben untersetzt

Neun von zehn der originar touristischen Mafnahmen der LES 2020 sind mit Vorhaben untersetzt. Auf Ebene der
LEADER-Gebiete gibt es starke Unterschiede (siehe Abbildung 15). In 17 LEADER-Gebieten wurden alle in den LES
2020 geplanten MalRnahmen mit Leben erfullt. Bei zehn LAGs wurden hingegen bei maximal 75 Prozent der Maf3-
nahmen auch Vorhaben bewilligt. Dabei fallt auf, dass der Grol3teil der LAGs, die maximal drei originér touristische
MaRnahmen festgelegt haben, alle Malinahmen mit Vorhaben untersetzen konnten (15 von 19). Bei den LAGs, die
mehr als drei MaRBnahmen festgelegt haben, konnten lediglich zwei von elf alle Mal3Bhahmen untersetzen.
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Anteil der mit Vorhaben untersetzten originér touristischen MaBnahmen 2020
|| 50% bis 75% der MaRinahmen wurden untersetzt (10)

- mehr als 75%, aber nicht alle MaBnahmen wurden untersetzt (3)

- alle MaBnahmen wurden untersetzt (17)

@ LAULG, Ref. 23 und 24 I kein LEADER-Gebiet

Geobasisdaten: Staatsbetrieb Geobasisinformation  anzah| originar touristischer MaRnahmen
und Vermessung Sachsen

Quelle: Aktionsplane der 30 LAG in Sachsen

2020: Stand LES vom 03.09.2020

Abbildung 15: Karte mit Anteil der mit Vorhaben untersetzten originar touristischen MaBnahmen je
LEADER-Gebiet, Aktionspléane der LES 2020
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Das gesamte fiir den Tourismus geplante Budget konnte in vier LEADER-Gebieten durch bewilligte Vorhaben unter-
setzt werden (siehe Abbildung 16). Bei flinf Gebieten hingegen wurden bisher nur maximal zwei Drittel untersetzt.

|4 weniger als 67% des geplanten Budgets untersetzt (5)

[ ] 67% bis 80% des geplanten Budgets untersetzt (5)

- mehr als 80%, aber nicht das gesamte geplante Budget untersetzt (5)
- gesamtes geplantes Budget untersetzt (4)

PH @ LFULG, Ref. 23 und 24 | keine Angaben zum Budget ermittelbar (11)
Gecbasisdaten: Staatsbetrieb Geobasisinformation . )
%’ und Vermessung Sachsen I kein LEADER Gebiet

Quelle: Aktionsplane der 30 LAG in Sachsen . -

2020: Stand LES vom 03.09.2020 Anzahl origindr touristischer Maltnahmen

Abbildung 16: Karte mit Anteil des mit Vorhaben untersetzten touristischen Budgets in den LEADER-
Gebieten, Aktionsplane der LES 2020

Anteil des mit Vorhaben untersetzten touristischen Budgets 2020
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4 Umsetzung der LEADER-Entwicklungs-

strategien — Auswertung der touristischen
Vorhaben

4.1 Die wichtigsten Erkenntnisse der touristischen

LEADER-Vorhaben

Handlungsfeldziel ,,Tourismus und Naherholung“ in Zahlen

1.077 Vorhaben, das sind ein Funftel der bis 31.12.2020 mindestens bewilligten 5.640 LEADER-Projekte, ha-
ben Tourismus zum Ziel.

"Tourismus und Naherholung® ist mit 69 Mio. Euro Fordermittel drittstéarkster Forderschwerpunkt der Vorhaben
nach RL LEADER/2014.

16 von 100 Euro Fordermittel flossen in dieser Férderperiode in "Tourismus und Naherholung®.

36 Euro Fordermittel je vollférderfahigen Einwohner wurden im Durchschnitt aller LEADER-Gebiete fur investive
touristische Vorhaben eingesetzt. Dabei wurden durchschnittlich 72 Euro pro Kopf an Investitionen getatigt.

Das Investitionsvolumen touristischer Projekte betrug bisher 130 Mio. Euro.

Forderschwerpunkte

Uber die Halfte der Zuwendungen floss in die "kleine touristische Infrastruktur”, ein Viertel ging an die "Weiter-
entwicklung des Beherbergungsangebotes" und ein Finftel erhielten "Tourismusdienstleistungen und Marke-
ting".

Fur den Ausbau der "kleinen touristischen Infrastruktur” wurden rund 38 Mio. Euro Zuwendung aufgewendet.
Die durchschnittliche Férderung betrug rund 70.000 Euro und unterstitzte vor allem o6ffentliche Attraktionen und
die Aktivitatsinfrastruktur.

Allein in 6ffentliche Attraktionen, wie Museen/Ausstellungen/kulturelle Einrichtungen, Parkanlagen und Garten,
flossen 40 Prozent der Fordermittel der "kleinen touristischen Infrastruktur”.

Fur die Aktivitatsinfrastruktur, die vorrangig sportliche und spielerische Angebote sowie die Qualifizierung des
touristischen Wegenetzes umfasst, wurden ebenfalls 40 Prozent der Fordermittel der "kleinen touristischen In-
frastruktur" eingesetzt.

Im Bereich "Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes"” entstanden mit acht von zehn Euro der Férder-
mittel vor allem neue Beherbergungsmadglichkeiten. Zwei von zehn Euro unterstiitzten bereits bestehende Be-
herbergungseinrichtungen.

Durchschnittlich 91.000 Euro an Férdermitteln je Vorhaben wurden fir die "Weiterentwicklung des Beherber-
gungsangebotes" bereitgestellt.

Vorhaben im MafRnahmenschwerpunkt "Tourismusdienstleistungen und Marketing" erhielten durchschnittlich
knapp 42.000 Euro. Insbesondere Projektmanagements wurden geférdert. Damit verbunden sind ca. 80 Ar-
beitsplatze fur die Dauer der Projekte. Die Projektmanagements erméglichten, Projekte mit touristischer Kompe-
tenz zu qualifizieren.
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I Neue digitale Mdglichkeiten kamen bei 20 Prozent der Projekte im Bereich "Tourismusdienstleistungen und
Marketing" zum Einsatz. Dazu zahlen zum Beispiel die Erstellung von (mobilen) Webseiten, Buchungssysteme
und Applikationen.

Vereine erhielten durchschnittlich die hochsten Férdersatze

I Von Vereinen wird jedes vierte touristische Vorhaben durchgefiihrt. LEADER unterstiitzte sie insbesondere
beim Erhalt der "kleinen touristischen Infrastruktur" und bei "Tourismusdienstleistungen und Marketing" mit je-
weils knapp sieben Mio. Euro. Die Wertschatzung ehrenamtlicher Arbeit zeigt sich auch in der Hohe der For-
dersétze. Im Allgemeinen erhielten Vereine durchschnittlich die héchsten Forderséatze. Speziell bei der "kleinen
touristischen Infrastruktur” lag der durchschnittlich gewéhrte Férdersatz bei 80 Prozent.

I Kommunen nutzen vorwiegend das Forderangebot fir "kleine touristische Infrastruktur”. Fur diese Projekte
wurde der Grof3teil der Kommunen mit Fordersétzen von mindestens 61 Prozent unterstitzt.

I Die meisten Privatpersonen erhielten durchschnittlich eine Zuwendung ber 80.000 Euro. Die Spanne lag zwi-
schen 51.000 Euro und 100.000 Euro.

Weitere Effekte der Férderung

I Der Erhalt von Denkmalern wurde vor allem durch umgenutzte Gebaude fir Beherbergungszwecke befordert.
Des Weiteren gibt es neben restauratorischen Vorhaben wie der Instandsetzung von Skulpturen auch Vorhaben
an Denkmalern, die zur technischen Sanierung beitragen.

I Der Abbau bzw. die Reduzierung von Barrieren war Projektbestandteil bei 40 Prozent der investiven Vorhaben
im Handlungsfeld "Tourismus und Naherholung".

Regionen nutzen ihr touristisches Potenzial

I Der eigentliche Mehrwert der geférderten touristischen Vorhaben steckt in der Vielzahl der Menschen, die sich
fur ihre Regionen engagieren und die LEADER bei der Umsetzung ihrer Ideen unterstiitzen konnte. Das sind
Einwohner, die sich aktiv gegen den Leerstand in ihrer Gemeinde einsetzen, Kommunen die sich gemeinsam
fur ein attraktives touristisches Wegenetz engagieren und die zahlreichen Vereine, die unter anderem Zeitzeu-
gen der Industriegeschichte erhalten.

I Die Netzwerkarbeit und Prozessnihe pradestiniert die Regionalmanagements, selbst touristische Projekte um-
zusetzen oder Anstol3 zu deren Realisierung zu geben. Unterstiitzt durch Tourismus-Koordinatoren wurde bei-
spielsweise das touristische Wegenetz qualifiziert. Das Engagement der Regionalmanagements fir den Touris-
mus zeigt sich auch in inrer Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit. Verschiedenartige Aktionen wurden um-
gesetzt, wie:

I regionalspezifische Wettbewerbe, die auf regionale Identitat, Naherholung und Tourismus ausgerichtet sind,

I Online-Plattformen fiir regionale Produkte, um Kleinanbieter zu unterstiitzen und Akteure in der Region zu-
sammenzubringen, wie zum Beispiel die RegioApp.

I Nicht nur die groRen Projekte mit hohen Investitionsvolumen, die zum Beispiel einer alten Miihle eine neue Be-
stimmung fur sanften Naturtourismus geben, auch die Vorhaben mit kleinerem Budget, wie die Erarbeitung ei-
nes virtuellen Rundganges, sind es, die Uber ihre Region hinauswirken.

I Den lokalen Aktionsgruppen und Regionalmanagements ist es gelungen, das touristische Potenzial in ihren Re-
gionen zu nutzen, mit ihrem Engagement die Akteure mitzunehmen und vor allem in vielen, kleinen Schritten
die touristischen Vorhaben auf den Weg zu bringen und bei der Umsetzung zu begleiten.
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4.2 Einfihrung

Im Hinblick auf die neue Forderperiode 2023 bis 2027 erfolgte die Auswertung der LEADER-Vorhaben von 2014 bis
2020 nach Handlungsfeldzielen und weicht somit von bisherigen Analysen nach Teilvorhabentypen ab.

Die Zuordnung der Vorhaben zu Handlungsfeldzielen erfolgte mehrstufig. Grundlage bildeten die Teilvorhabentypen
der 3. Ebene. Bei Teilvorhabentypen, die inhaltlich verschiedene Handlungsfeldziele umfassen, wurden in einem
zweiten Schritt die einzelnen Vorhaben anhand ihrer Vorhabenbeschreibung kategorisiert. Die Abbildung 17 gibt
einen Uberblick Gber die Zuordnung. Alle Handlungsfeldziele, bis auf das Ziel "LES", setzen sich aus Vorhaben
verschiedener Férderschwerpunkte und Teilvorhabentypen der 3. Ebene zusammen.

{ Forderschwerpunkte und deren ] [ Handlungsfeldziele

Teilvorhabentypen der 3. Ebene

[Gewerbliche Wirtschaft
* Teilvorhabentypen 1.1 - 1.12

Technische Infrastruktur
+ Teilvorhabentypen 2.1 - 2.17

Wohnen

Daseinsvorsorge-Infrastruktur
"+ Teilvorhabentypen 3.1 — 3.11

Freizeit-Infrastruktur
hn Teilvorhabentypen 4.1 — 4.12

Kultur-Infrastruktur
hn Teilvorhabentypen 5.1 — 5.5

Bildung-Infrastruktur
« Teilvorhabentypen 6.1 — 6.7

Private MalRnahmen (Wohnen)
» Teilvorhabentypen 7.1 - 7.2

[Siedlungsstruktur und Okologie
» Teilvorhabentypen 8.1 — 8.5

. LES
[Nicht investive MalRnahmen ! i
+ Teilvorhabentypen 9.1 - 9.7
£
LES )

Abbildung 17: Zuordnung der bisherigen Kategorisierung der LEADER-Vorhaben (Férderschwerpunkte
und zugehdrige Teilvorhabentypen) zu den neuen Handlungsfeldzielen

Das Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung" umfasst wie in Tabelle 2 bereits beschrieben die Schwerpunkte
"Tourismusdienstleistungen und Marketing” und "6ffentlich zugangliche, kleine touristische Infrastruktur" ("Entwick-
lung landtouristischer Angebote®) sowie die "Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes®.

Die festgelegten Kategorien sind in ihren Inhalten eindeutig definiert. Die Férderung gastronomischer Angebote ist
in der neuen Zielstruktur der LES bisher nicht enthalten. Um diese Vorhaben trotzdem in die touristische Auswertung
einbeziehen zu kénnen, wurden diese Vorhaben der "6ffentlich zugénglichen kleinen touristischen Infrastruktur" zu-
gerechnet, da das Beherbergungsangebot auf Betten und Stellplatze ausgerichtet ist.
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4.3 Tourismus ist ein Schwerpunkt der LES-Umsetzung

4.3.1 Fordertechnische Umsetzung touristischer Vorhaben in LEADER

Mit 1.077 Vorhaben lasst sich fast ein Finftel (19 Prozent) der 5.640 bewilligten und endfestgesetzten LEADER-
Vorhaben (Stand: 31.12.2020) dem Handlungsfeldziel zuordnen.

Mit 69,2 Mio. Euro Fordermitteln war "Tourismus und Naherholung“ nach "Grundversorgung und Lebensqualitat"
sowie "Wohnen" das drittstéarkste geférderte Handlungsfeldziel (siehe Abbildung 18). 16 von 100 Euro
LEADER-Fo6rdermitteln sind in touristische Vorhaben geflossen. Investiert wurden 130 Mio. Euro mit einem
durchschnittlichen Foérdersatz von 70 Prozent.

Finanzielle Konditionen und Anzahl der Vorhaben je Handlungsfeldziel

Grundversorgung und
Lebensqualitat

o Fordersatz: 70% / Investitionsvolumen: 252,97 Mio. €

1.940 (34%)
13,5 Mio. €
3%

24,7 Mio. €
6%

1.313 (23%) Wohnen
149,1 Mio. €

35% o Fordersatz: 42% / Investitionsvolumen: 308,94 Mio. €

39,4 Mio. € 1.077 (19%) | Tourismus und Naherholung

0,
e @ Fordersatz: 70% / Investitionsvolumen: 128,71 Mio. €

Sachsen
143 (3%) LES

o Fordersatz: 89% [ Investitionsvolumen: 46,37 Mio. €
69,2 Mio. €

16% - Wirtschaft und Arbeit

o Fordersatz: 49% / Investitionsvolumen: 80,69 Mio. €

7,6 Mio. .
Sllo ¢ 246 (4%)  Bilden
o Fordersatz: 72% / Investitionsvolumen: 38,80 Mio. €
433 (8%) Natur
gesamte Zuwendungen: 421,0 Mio. € o Fordersatz: 63% [/ Investitionsvolumen: 24,38 Mio. €

5.640 Gesamtanzahl Viorhaben

@ Férdersatz: 62% / Investitionsvolumen: 882,86 Mio. €

Abbildung 18: Finanzielle Konditionen und Anzahl der Vorhaben je Handlungsfeldziel (bewilligte und fest-
gesetzte Vorhaben nach RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)

Regionale Auspragung des Tourismus

Der Anteil der Zuwendungen fir "Tourismus und Naherholung® variiert in den LEADER-Gebieten zwischen einem
Drittel (36 Prozent im Westerzgebirge und 34 Prozent im Lausitzer Seenland) und vier Prozent in der Zentralen
Oberlausitz (siehe Abbildung 19). Im letztgenannten Gebiet dominieren Vorhaben im Handlungsfeldziel "Grundver-
sorgung und Lebensqualitat® als auch "Natur*.
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Drei LEADER-Gebiete mit mehr als 50 Euro Fordermittel je vollforderféhiger Einwohner fur investive

touristische Vorhaben

Die Spannbreite der Zuwendungen je vollférderfahiger (vff.) Einwohner fur investive touristische Vorhaben reicht von
neun Euro in der Zentralen Oberlausitz bis zu 86 Euro im Lausitzer Seenland und 82 Euro im Westerzgebirge (siehe
Abbildung 19). Hier sind es mehr als doppelt so viel Fordermittel je vff. Einwohner als im sachsischen Durchschnitt
(36 Euro). Im Westerzgebirge wurde bereits in der LES dem Tourismus ein hoher Stellenwert und ein Viertel des

Budgets gewidmet.

Anteil der Anzahl der Vorhaben
nach Handlungsfeldziel
-f‘ d gung und Lebensqualitat
D Wohnen

- Tourismus und Naherholung
b Geobasisinformation R

@LfULG, Ref. 23 und 24

1. St

und Vermessung Sachsen [ Wirtschatt und Arbeit
Quelle: AgriForderlll

Datenstand: 31.12.2020, [ siiden

bewilligte und endfestgesetzte Vorhaben - Natur

Zuwendungen fiir investive touristische
Vorhaben je vff Einwohner

[ lo€-20€(5)

[ 21€-35€(13)

B ss€-50¢€(9)

Bl sic-s6€03)

I <ein LEADER-Gebiet

Durchschnitt Sachsen: 36 €

Abbildung 19: Karte mit Anzahl der Vorhaben nach Handlungsfeld und Anteil Zuwendungen fir das Hand-
lungsfeldziel "Tourismus und Naherholung“ sowie Zuwendungen fur investive touristische Vorhaben in
Euro je vollférderfahiger (vff.) Einwohner je LEADER-Gebiet (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)
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Fir die "kleine touristische Infrastruktur" die Halfte der Férdermittel im Handlungsfeldziel "Tourismus und
Naherholung"

Von zehn Euro Fordermitteln kamen 5,50 Euro der "kleinen touristischen Infrastruktur”, 2,40 Euro den "Beherber-
gungsangeboten” und 2,10 Euro den "Tourismusdienstleistungen und Marketing" (siehe Abbildung 20) zugute, wie
die Verteilung der MaRnahmenschwerpunkte der Vorhaben nach RL LEADER/2014 im Handlungsfeldziel "Touris-
mus und Naherholung" zeigt.

Zuwendungen nach MalRnahmenschwerpunkt, fir bewilligte und endfestgesetzte
Vorhaben nach RL LEADER/2014

Tourismusdienstleistungen

Beherbergungsangebot und Marketing
16,64 Mio. € 14,63 Mio. €
24% 21%

kleine touristische Infrastruktur
(inkl. Gastronomie)
37,92 Mio. €
55%

Abbildung 20: Zuwendungen der Vorhaben je MaBRnhahmenschwerpunkt im Handlungsfeld "Tourismus und
Naherholung" (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)

In die "kleine touristische Infrastruktur” flossen im Giberwiegenden Teil der LEADER-Gebiete die meisten Zuwendun-
gen.

Die Mehrheit der Fordermittel fur die "Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes” gab es in den finf Gebieten:
Zwickauer Land (68 Prozent), Diibener Heide (61 Prozent), Land des Roten Porphyr, Oberlausitzer Heide- und
Teichlandschaft (beide 45 Prozent) und Bautzener Oberland (44 Prozent).

"Tourismusdienstleistungen und Marketing® ist mit 42 Prozent Forderschwerpunkt im Delitzscher Land.

Auf die zwei Férderschwerpunkte "Tourismusdienstleistungen und Marketing® bzw. "kleine touristische Infrastruktur®
konzentrierten die Fordermittel die drei LEADER-Gebiete: Lommatzscher Pflege, Schoénburger Land sowie
Klosterbezirk Altzella.

Im Klosterbezirk Altzella war bereits die LES auf diese zwei konzentriert (vgl. Abbildung 4). Bei den anderen beiden
Gebieten wurden zwar Aufrufe zu MalRBnahmen fur Beherbergung durchgefuihrt. Allerdings wurde kein Vorhaben in
dem Bereich ausgewahlt.

So wurde in der Lommatzscher Pflege die MaRnahme "Schaffung von kleinteiligen Ubernachtungsangeboten®
zwischen 2015 und 2017 dreimal aufgerufen. Das damit verbundene Budget lag jeweils bei 30.000 Euro mit einer
maximalen Zuschusshdhe von 10.000 Euro. Bei keinem der drei Aufrufe ging ein Vorhaben ein und ab 2018 wurde
diese MaRnahmen nicht mehr aufgerufen.
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Im Schonburger Land wurde achtmal das Handlungsfeld zum Tourismus aufgerufen, welches die Mal3hahme
"Schaffung von anerkannten Qualitatsstandards im Bereich Beherbergung/Gastronomie® beinhaltet. Bei einem der
acht Aufrufe wurde ein entsprechender Antrag zu dieser MaRnahme ("Ausbau der touristischen und
Naherholungsinfrastruktur mit 6ffentlicher Zuganglichkeit®) gestellt. Mit der Zuschlagserteilung wurde gleichzeitig das
gesamte Budget ausgeschopft, so dass der Antrag fir Ausbau von Beherbergung nicht mehr beriicksichtigt werden
konnte.

Eine mdogliche Erklarung fir diese Aufrufergebnisse ist, dass das insgesamt aufgerufene Budget und die maximale
Fordersumme je Vorhaben zu niedrig angesetzt waren.

Die Auswertung der geférderten Vorhaben hat gezeigt, dass die durchschnittichen Zuwendungen fir
Beherbergungsangebote bei ca. 90.000 Euro liegen und somit weit Uber der hier aufgerufenen maximalen
Fordersumme (siehe Abbildung 22).

Weiterhin hat die Befragung gezeigt, dass Unterkunftsanbieter erst ab einem Finanzierungsbedarf von 25.000 Euro
eine erhohte Absicht anzeigen, Férdermittel zu beantragen (siehe Abbildung 101).

Anteil der Schwerpunkte an den Zuwendungen
fiir "Tourismus und Naherholung"

- Tourismusdienstieistungen und Marketing

I «ieine touristische Infrastruktur (inkl. Gastronomie)
- Beherbergungsangebot

I kein LEADER-Gebiet

@ LfULG, Ref. 23 und 24
Geobasisdaten: Staatsbetrieb Geobasisinformation
und Vermessung Sachsen

Quelle: AgriFarderlll

Datenstand: 31,12.2020,

bewilligte und endfestgesetzte Vorhaben

Abbildung 21: Anteil der Zuwendungen nach Mallnahmenschwerpunkt je LEADER-Gebiet (RL
LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)
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Durchschnittliche forderfahige (ff.) Ausgaben Zuwendungen und Fordersatz im
Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung" und bei dessen Schwerpunkten

Handlungsfeldziel

I 00540 €

Tourismus und Naherholung 64.243 €

7o

Handlungsfeldziel-Schwerpunkte

B s3669¢

Tourismusdienstleistungen und 41667 € B durchschnittliche

Marketing ‘ ff. Ausgaben

durchschnittliche

Zuwendungen
. - I 00787 ¢ odurchschnittlicher
kleine touristische Infrastruktur (inkl. 69.713 € Férdersatz

Gastronomie)

[72%]

I 100.787 €

Beherbergungsangebot 91.433 €

|

Abbildung 22: Durchschnittliche foérderfahige Ausgaben, Zuwendungen und Foérdersatze fiir Vorhaben im
Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung" und bei dessen Schwerpunkten (RL LEADER/2014,
Stand: 31.12.2020)

Vorhaben der kleinen touristischen Infrastruktur hauptséachlich durch Kommunen umgesetzt

Wie bereits aus den LEADER-Entwicklungsstrategien ersichtlich wurde, konnten touristische Projekte sowohl fur
Kommunen, als auch fur Vereine, Unternehmen, Kirchen und Privatpersonen geférdert werden (siehe Abbildung 23).

Fir die Forderung der "kleinen touristischen Infrastruktur”, zu der Wander- und Radwege aber auch Rastplatze
gehoren, ging jeder zweite Euro an eine Kommune (54 Prozent). Vereine nutzten ebenfalls dieses Forderangebot,
um die von ihnen betreute touristische Infrastruktur zu erhalten oder neu zu gestalten (siehe Abbildung 23).

Fur "Tourismusdienstleistungen und Marketing" erhielten mit einem von zwei Euro die Vereine den gré3ten Anteil an
Zuwendungen.

Beherbergungsangebote werden hauptsachlich von Privatpersonen bzw. KMU und Unternehmen aufgebaut oder
ausgebaut. Daher sind mehr als 90 Prozent der Fordermittel an diese Gruppe der Projekttrager geflossen.

Kommunen erhielten fir die Schaffung von Campingstellplatzen Fordermittel.
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Anteil der Zuwendungen nach Projekttrager, fur alle Handlungsfeldziele, im
Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung" und bei dessen Schwerpunkten

alle Handlungsfeldziele
(421,01 Mio. €)
Handlungsfeld Tourismus und Naherholung
(69,19 Mio. €)
Tourismusdienstleistungen und Marketing
(14,63 Mio. €)
kleine touristische Infrastruktur (inkl. Gastronomie)
(37,92 Mio. €)
Beherbergungsangebot
(16,64 Mio. €)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mKommune ®Unternehmen ®Verein Privatperson mKirche ®LAG ®Stiftung ®andere

Abbildung 23: Anteil der Zuwendungen nach Projekttrager fur alle Handlungsfeldziele, im Handlungsfeld-
ziel "Tourismus und Naherholung" und bei dessen Schwerpunkten (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)

Anzahl Vorhaben nach Projekttrager, fur alle Handlungsfeldziele, im
Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung" und bei dessen Schwerpunkten

alle Handlungsfeldziele
(5.640)
Handlungsfeld Tourismus und Naherholung
(2.077)
Tourismusdienstleistungen und Marketing
(351)
kleine touristische Infrastruktur (inkl. Gastronomie)
(544)
Beherbergungsangebot
(182)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Kommune m®mUnternehmen ®Verein Privatperson ®Kirche mLAG mStiftung mandere

Abbildung 24: Anzahl Vorhaben nach Projekttragern fir alle Handlungsfeldziele, im Handlungsfeldziel
"Tourismus und Naherholung" und bei dessen Schwerpunkten (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)
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Gewahrte Forderséatze variieren zwischen 25 Prozent und 95 Prozent

Die Hohe der Zuwendungen fir die Projekttrager ist in den LES durch die Fordersatze und maximalen Zuschussho-
hen festgelegt. "Tourismusdienstleistungen und Marketing" haben generell die héchsten Fordersatze (siehe Abbil-
dung 25). Dieser Schwerpunkt umfasst nicht investive Vorhaben, die grundséatzlich einen etwas héheren Fordersatz
haben als investive Vorhaben.

Der Grof3teil der Kommunen bekam fiir Vorhaben der "kleinen touristischen Infrastruktur" Fordersatze von
mindestens 61 Prozent.

Fur die "Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes” erhielten Unternehmen und Privatpersonen zum
Uberwiegenden Teil bis zu 50 Prozent Férdersatz. In drei LEADER-Gebieten wurden fir KMU und Privatpersonen
allerdings auch bis zu 80 Prozent Férdersatz gewahrt (Sachsenkreuz+, Silbernes Erzgebirge, Zwickauer Land).

Verteilung der gewéahrten Fordersétze (gruppiert) je MaBnahmenschwerpunkt und Projekttrager
"Tourismusdienstleistungen und

. "kleine touristische Infrastruktur" "Beherbergungsangebot”
Marketing" e to sche uktu gung g
Gewihrte Fordersatze in Prozent (gruppiert) Gewaihrte Forderséatze in Prozent (gruppiert) Gewihrte Fordersatze in Prozent (gruppiert)
20 3 4 51 61 71 81 91 20 31 4 51 61 71 81 91 20 31 41 51 61 71 81 91
-30 -40 -50 -60 -70 -80 -90 -95 -30 -40 -50 -60 -70 -80 -90 -95 -30 -40 -50 -60 -70 -80 -90 -95
= Kommunen (n=137) = Kommunen (n=269) | m Kommunen (n=6)

| — —
= Unternehmen (n=27) | | | = Unternehmen (n=90) | | | = Unternehmen (n=107)

Privatpersonen (n=4) | Privatpersonen (n=31) | Privatpersonen (n=60)

— | —
= Vereine (n=139) | = Vereine (n=125) | ® Vereine (n=8)
keine Vorhaben vorhanden

LAG (n=18) LAG (n=3) | = LAG (n=0)

Abbildung 25: Verteilung der gewahrten Forderséatze fiir Vorhaben nach RL LEADER/2014 nach MaRRnah-
menschwerpunkt und Art des Projekttragers (ausgewahlte Gruppen, RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)

Abbildung 26 zeigt die durchschnittlichen Forderséatze fiir Vorhaben der drei MalRnahmenschwerpunkte nach Art des
Projekttragers in den LEADER-Gebieten. Fur Vereine gab es im Allgemeinen die durchschnittlich h6chsten Forders-
atze.
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Die Abbildungen zeigen weiterhin, dass die touristischen Forderangebote von einem gro3en Kreis an
Zuwendungsempfangern genutzt wurden.

Des Weiteren wird deutlich, dass in einigen Regionen Fdrderschwerpunkte nur von einer bestimmten Gruppe
realisiert wurden. Dabei muss beriicksichtigt werden, dass bereits in einigen LES die antragberechtigten Personen
fur bestimmte MalRhahmen eingeschrankt wurden (beispielsweise nur Unternehmen oder Privatpersonen bei
Beherbergungsangeboten). Fur den Grof3teil der MaRnahmen galt in den LES jedoch, dass verschiedene Gruppen
antragberechtigt waren, aber nicht jede antragberechtigte Gruppe ein Vorhaben umgesetzt hat.

So wurden beispielsweise im Annaberger Land "Tourismusdienstleistungen und Marketing" sowie die "kleine
touristische Infrastruktur" ausschlieRlich von Kommunen umgesetzt®3. In der Diibener Heide gingen Férdermittel fiir
"Tourismusdienstleistungen und Marketing" an Vereine, Fordermittel fur die "kleine touristische Infrastruktur" an
Kommunen und fiir die "Weiterentwicklung der Beherbergungsangebote" an Unternehmen®,

13 Laut LES 2020 waren auch Unternehmen, Privatpersonen und Vereine antragberechtigt.

14 Auch hier waren laut LES 2020 mehrere Gruppen antragberechtigt.
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Durchschnittlicher Férdersatz fir Vorhaben im o . . . Durchschnittlicher Férdersatz fir Vorhaben im
Durchschnittlicher Férdersatz fir Vorhaben im Schwerpunkt
Schwerpunkt Wt . . S Schwerpunkt
. . ) . kleine touristische Infrastruktur (inkl. Gastronomie)
"Tourismusdienstleistungen und Marketing" . u "Beherbergungsangebot"”
> . nach Art des Projekttréagers K N
nach Art des Projekttragers nach Art des Projekttragers

Gebiet 2 3 4 5 6 7 8 Gebiet 1 2 3 4 5 6 7 8 Gebiet 1 2 3 4 5 6 7 8

ABL ABL ABL

BOL BOL - BOL

DZL DZL DZL
DDH DDH
DUB DUB
ERD ERD
FLO FLO
FAL FAL
KBAZ KBAZ
KOT KOT
LRP LRP
LSL LSL
LMU LMU
LOM LOM
NZG NZG
OHTL OHTL
OoL OoL
SK+ SK+
SSw SSwW
SZOE SZOE
SBL SBL
SIE SIE
SRL SRL -
TOR TOR
VOL VOL
WERZ WERZ
WEL WEL
ZOoL ZOoL
ZWL ZwWL
ZGR ZGR

i Gesamt _ Gesamt

Hohe des"durchschnittlichen Projekttriger Hohe de§‘durchschnittlichen Projekttriger Hohe desﬂdurchschnittlichen Projekttriger
Fordersatzes Fordersatzes Fordersatzes
<50 % 1 - Kommune <50 % 1 - Kommune <50 % 1 - Kommune
50 % bis 70 % 2 - Unternehmen 50 % bis 70 % 2 - Unternehmen 50 % bis 70 % 2 - Unternehmen
71 % bis 80 % 3 - Verein 71 % bis 80 % 3 - Verein 71 % bis 80 % 3 - Verein
>80 % 4 - Privatperson >80 % 4 - Privatperson >80 %H 4 - Privatperson
kein Vorhaben vorhanden 5 - Kirche kein Vorhaben vorhanden 5 - Kirche kein Vorhaben vorhanden 5 - Kirche
6 - LAG 6 - LAG 6 - LAG
7 - Stiftung 7 - Stiftung 7 - Stiftung
8 - andere 8 - andere 8 - andere

Abbildung 26: Durchschnittliche gewahrte Férdersétze nach Art des Projekttradgers und MaRnahmenschwerpunkt je LEADER-Gebiet (RL LEADER/2014,
Stand: 31.12.2020)



Die meisten Projekttrager der Vorhaben im Bereich "Tourismusdienstleistungen und Marketing" erhielten
Zuwendungen in Héhe von bis zu 50.000 Euro (siehe Abbildung 27).

Fur Vorhaben der "kleinen touristischen Infrastruktur" gab es durchschnittlich 69.900 Euro (siehe Abbildung 22). Bei
allen Projekttragern erhielt jeweils die gréRte Gruppe bis zu 50.000 Euro Férdermittel. Bei Kommunen gab es
Zuwendungsempfanger die zwischen 200.000 Euro und 500.000 Euro fur den Ausbau touristischer Infrastruktur
erhielten. Fur Vereine waren sogar tiber 500.000 Euro fiir die Umsetzung von Projekten in diesem Schwerpunkt an
Zuwendungen maéglich.

Fur die "Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes" erhielten Unternehmen im Durchschnitt 99.152 Euro an
Fordermitteln. Die meisten Privatpersonen konnten mit Zuwendungen zwischen 51.000 Euro und 100.000 Euro
rechnen (durchschnittlich 82.321 Euro).

Verteilung der gewahrten Zuwendungen (gruppiert) je MaBnahmenschwerpunkt und Projekttrager

"Tourismusdienstleistungen und
Marketing”

Gewihrte Zuwendung in Tsd. Euro {gruppiert) Gewdhrte Zuwendung in Tsd. Euro (gruppiert) Gewihrte Zuwendung in Tsd. Euro {gruppiert)

"kleine touristische Infrastruktur® "Beherbergungsangebot"

bis 51- 101- 151- 201-|251- 301- 351- dber bis 51- [101- 151- 201- 251-| 301-| 351- iber his 51- 101-/151- 201- 251- 301- 351- iber

50 100 150 200 250 300 350 500 500 50 100 150 200 250 300 350 | 500 500 50 100 150 200 250 300 350 500 500
= Kommunen (n=137) | = Kommunen (n=269) = Kommunen (n=6)

— ||
» Unternehmen (n=27) | = Unternehmen (n=90) » Unternehmen (n=107)

Privatpersonen (n=4) | Privatpersonen {n=31} Privatpersonen (n=60})

= Vereine (n=139) | m Vereine (n=125) = Vereine (n=8)

keing Vorhaben vorhanden

= LAG (n=18) : = LAG (n=3) o [ =LAG(n=0) o

Abbildung 27: Verteilung der gewahrten Zuwendungen fir Vorhaben nach RL LEADER/2014 nach MalRnah-
menschwerpunkt und Art des Projekttragers (ausgewahlte Gruppen, RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)
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Durchschnittliche Zuwendungen fiir Vorhaben im
Schwerpunkt
"Tourismusdienstleistungen und Marketing"
nach Art des Projekttragers

Durchschnittliche Zuwendungen fir Vorhaben im
Schwerpunkt
"kleine touristische Infrastruktur (inkl. Gastronomie)"
nach Art des Projekttragers

Durchschnittliche Zuwendungen fir Vorhaben im
Schwerpunkt
"Beherbergungsangebot"”
nach Art des Projekttragers

Abbildung 28: Durchschnittliche Zuwendungen nach Art des Projekttradgers und MalBnahmenschwerpunkt je LEADER-Gebiet (RL LEADER/2014, Stand:

31.12.2020)
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LRP LRP LRP | B
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OHTL OHTL
OoL OoL
SK+ SK+
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SZOE SZOE
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VOL VOL h VOL
WERZ WERZ WERZ
WEL WEL WEL
ZOL ZOL ZOL
ZwL ZwL ZwL H
ZGR ZGR ZGR
Gesamt Gesamt - Gesamt | |
Hohe der durchschnittlichen Projekttriger Hohe der durchschnittlichen Projekttriger Hohe der durchschnittlichen Projekttriger
Zuwendungen Zuwendungen Zuwendungen
<20Tsd. €| 1 - Kommune <50Tsd. €| 1 - Kommune <50Tsd. € 1 - Kommune
20Tsd. €bis 40Tsd. € 2 - Unternehmen 50 Tsd. €bis 100 Tsd. € 2 - Unternehmen 50 Tsd. €bis 100 Tsd. € 2 - Unternehmen
41 Tsd. € bis 60 Tsd. € 3 - Verein 101 Tsd. € bis 150 Tsd. € 3 - Verein 101 Tsd. € bis 150 Tsd. € 3 - Verein
>60 Tsd. € 4 - Privatperson > 150 Tsd. € 4 - Privatperson >150 Tsd. €H 4 - Privatperson
kein Vorhaben vorhanden 5 - Kirche kein Vorhaben vorhanden 5 - Kirche kein Vorhaben vorhanden 5 - Kirche
6 - LAG 6 - LAG 6 - LAG
7 - Stiftung 7 - Stiftung 7 - Stiftung
8 - andere 8 - andere 8 - andere
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4.3.2 Inhaltliche Gestaltung der touristischen Vorhaben in LEADER

Die Vorhaben im Handlungsfeldziel ,Tourismus und Naherholung“ lassen sich wie bereits beschrieben den drei Mal3-
nahmenschwerpunkten zuordnen. Die konkrete Projektumsetzung der touristischen Vorhaben je Schwerpunkt wird
in diesem Kapitel anhand von Beispielen naher beschrieben.

Anzahl Vorhaben und Summe der Zuwendungen der MalRnahmenschwerpunkte
im Handlungsfeldziel "Tourismus und Naherholung"

37,92 Mio. €

544

351

14,63 Mio. € 16,64 Mio. €

182

Anzahl Vorhaben Zuwendungen
m Tourismusdienstleistungen und Marketing
m kleine touristische Infrastruktur (inkl. Gastronomie)
m Beherbergungsangebot

Abbildung 29: Anzahl Vorhaben und Summe der Zuwendungen je MaBhahmenschwerpunkt im Handlungs-
feldziel "Tourismus und Naherholung" (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)

Ein Drittel der Fordermittel fir Projektmanagements

Jedes dritte Vorhaben lief3 sich dem Schwerpunkt "Tourismusdienstleistungen und Marketing“ zuordnen. Insgesamt
wurden 14,6 Mio. Euro firr diese Projekte aufgewendet (21 Prozent der touristischen Zuwendungen, siehe Abbildung
20). Abbildung 30 zeigt die unterschiedlichen Ziele der nicht investiven Projekte.

Verteilung der Zuwendungen im Schwerpunkt
"Tourismusdienstleistungen und Marketing"

Ausbildung

Regionalmanagement
1%

0,
Netzwerk 4%
7%
Veranstaltung Projektmanagement
8% 37%
Marketing
17%

Konzept / Studie
26%

Abbildung 30: Verteilung der Zuwendungen im Schwerpunkt "Tourismusdienstleistungen und Marketing"
(RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)
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Ein Drittel der Férdermittel ist in Projektmanagements?® geflossen. Damit verbunden sind ca. 80 Arbeitsplatze fir die

Dauer der Projekte. Die Halfte der Projektstellen lief bis zu zwei Jahre, die andere Hélfte zwischen zwei und vier
Jahren.

Die Forderung des Projektmanagements wurde besonders von 6ffentlichen Attraktionen wie Museen oder Kulturein-
richtungen genutzt (50 Prozent der Projektmanagement-Vorhaben). Aber auch die Vermarktung und Vernetzung der
Region unterstitzt durch touristische Fachkréafte macht eine Vielzahl von Projekten aus (32 Prozent).

Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Vernelzung der touristischen Region  Zwonitzial-Greifensieine”

Tourismusnetzwerk Greifensteinregion @ gglcs:zzusrsm- 2
Verein zur Entwicklung der
Zwonitztal Greifensteinregion e.V.

J & Gisteservice in der Tourist- €

. . . | titi I :
“Z. Information Greifensteine 757500 Eorg

LEADER-Férderung:

606.000 Euro
4 Fordersatz: 80 %
Innen-
marketing 2017 bis 2020

gg 2018 bis 2022
@

Tourismuskoordinatorin Corinna Bergelt
bergelt@zwoenitztal-greifensteine.de
Tel.: 037346 - 68721

? Marketing & @

- https://www.greifensteine de/de/
Vertrieb i I

Foto: Regionalmaganement Zwonitztal-Greifensteinregion { Wi,
Quelle: Regionalmaganement Zwonitztal-Greifensteinregion

Die Vernetzung und Qualifizierung der Tourismusarbeit ist das Ziel von elf Kommunen der
LEADER-Region Zwénitztal-Greifensteine. Mit Unterstiitzung des Tourismusverbands s
Erzgebirge e.V. und einer erfahrenen Projektmanagerin entstand ein Konzept und die e
Umsetzung der touristischen Vernetzung wurde auf den Weg gebracht. {
Das neu gegriindete "Tourismusnetzwerk Greifensteinregion” setzt den eingeschlagenen Weg fort. Ty

Abbildung 31: Best Practice Beispiel - Projektmanagement

Fast jedes zehnte der 351 Vorhaben im Fdérderschwerpunkt , Tourismusdienstleistungen und Marketing® ist als Ko-
operationsvorhaben umgesetzt. Vor allem die Qualifizierung des Wanderwege- und Radwegenetzes, der Ausbau
von Geoparks und die touristische Inwertsetzung von Industriekultur wurde Uber LEADER-Grenzen hinweg voran-
gebracht.

15 Bej sechs der 72 Projektmanagements kommen in der Beschreibung der Vorhaben die Begriffe Qualitatsoffensive bzw. Qua-
litdtsmanagement vor.
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Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Projektmanagement zur touristischen ErschlieBung des Chemnitzialratdweges”

SR

Zweckverband Chemnitztalradweg

€

Investitionsvolumen:
140.000 Euro

LEADER-Forderung:
112.000 Euro

Fordersatz: 80 %

2019 bis 2021

@

Robert Haslinger
bm-taura@gemeinde-taura.de

@
! 'I' https://chemnitztalradweg.de/

Foto: Oliver Gohler. CC BY-ND
Quelle: Zweckverband Chemnilzlalradweg

Aufgabe des Projektmanagers ist s, gemeinsam mit allen Akteuren ein Tourismuskonzept zu erarbeiten.
Ziel des Kooperationsvorhabens der LEADER-Gebiete LRP und SK+ ist die touristische 1
ErschlieRung des Chemnitzralradweges, unterstlitzt durch entsprechende Marketingaktivitaten. Tt

Abbildung 32: Best Practice Beispiel - Kooperationsvorhaben Projektmanagement

Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Kooperationsprojeki . Die Falirik im Dorf Iassen - Industriekultur in der 8beriausitz”

Verein zur Entwicklung der Region
"Bautzener Oberland” e.V.

€

Investitionsvolumen:
181.755 Euro

LEADER-Férderung:
141.483 Euro

Fordersatz: 80 %
2017 bis 2019

@

Regionalmanagement Bautzener Oberland
Marlen Martin

@

https://www.industriekultur-oberlausitz.de/

Foto: Mirko Nemitz
Quelle: LAULG, https:{'www.laendlicher-raum.sachsen defindustriekultur-oberlausitz-13043 html ¢

Industriegeschichte zwischen Spree und Rddertal erlebbar gestalten - in dreijahriger Entwicklungsarbeit

ist diese Idee aus dem Jahr 2017 umgesetzt worden. Viele persdnliche Erinnerungen der Menschen o

flossen ein und gaben Anstdsse fiir Horgeschichten. Zeitzeugen der Textil- und Granitindustrie, =
der Pfefferkiichler und anderer typischer Industriezweige der Region sind liber eine Audioguide-App 3 WO
jetzt sicht- und horbar. Neue Ideen fir eine "Industrieroute Ostsachsen” gibt es schon. N

Abbildung 33: Best Practice Beispiel - Kooperationsvorhaben Projektmanagement und digitale Inwertset-

zung von Industriekultur

54



Tourismusdienstleistungen und Marketing
"Landeriibergreifende Entwickiung und Vermarktung der Erlebnis-Tour “Fiirstliche Route™

Elbe-Rdder-Dreieck e. V. Technologiezentrum Glaubitz

€

Investitionsvolumen:
37.973 Euro

LEADER-Forderung:
26.866 Euro

Férdersatz: 75 %
ri-'
August 2016 bis Dezember 2019

@

Regionalmanagement Elbe-Réder-Dreieck
Anja Schober

rm@elbe-roeder.de

Tel.: 035265 - 51270

&

Folo: Andreas Franke — hitps:f/www.fuerstliche-route.de

Quelle: Regionalmanagement Elbe-Rader-Dreieck

In Zusammenarbeit der zwei sachsischen LAG mit der brandenburgischen LAG Elbe-Elster ‘ ¢
entstand eine speziell fir Motorradfahrer ausgewiesene Strecke. Auf iiber 300 km kénnen Motorradfahrer . N /
von Moritzburg bis Libbenau im Spreewald den Spuren der Wettiner folgen. N, S
Die Strecke wurde so angelegt, dass viele Sehenswurdigkeiten und Landschaften erlebbar sind.

Die Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH bewirbt die "Firstliche "Route” als Deutschlands”
bodenstandigste" Motorradroute. (Quelle: https.//www.sachsen-tourismus.de/reisethemen/aktiv/

motorrad/details/tour/Auf-der-Fuerstlichen-Route-von-Moritzburg-nach-LuebbenauSpreewald/#Details).

Abbildung 34: Best Practice Beispiel - Kooperationsvorhaben Vernetzende Motorradroute

Eine weitere Option, umfangreiche und verschiedenartige Vorhaben mit einem gemeinsamen Ziel zu realisieren, sind

Komplexvorhaben?®.

16 Komplexvorhaben bestehen aus zwei oder mehr Einzelvorhaben und kdnnen unterschiedlichen MalRnahmen bzw. Foérdertat-
bestanden der LES zugeordnet werden. Die Einzelvorhaben kénnen dabei von einem oder von mehreren Trégern beantragt
werden. Komplexvorhaben sind auch Vorhaben mit gleicher MalRnahme bzw. Fordertatbestand, die an verschiedenen Stand-
orten im Férdergebiet von einem oder mehreren Vorhabentragern umgesetzt werden. Die Einzelvorhaben miissen miteinan-
der in zeitlichem und inhaltlichem Zusammenhang stehen.
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Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Komplexvorhahen Geopark Sachsens Mitte”

[
-9
Geopark Sachsens Mitte e.V.

€

Investitionsvolumen:
637.555 Euro

LEADER-Férderung:
551.437 Euro

Fordersatz: 80 % / 95 %

2016 bis 2021

@

Regionalmanagement Silbernes Erzgebirge
Bettina Bezold

@

https://iwww.geopark-sachsen.de/de
https://www.youtube.com/watch?
=waGggqlLVnEY

Foto: Robert Michael
Quelle: Regionalmanagement Silbemes Erzgebirge -~

Unter dem Dach des Geoparks Sachsens Mitte heben neun Kommunen der Landkreise ) }
Sachsische Schweiz-Osterzgebirge und Mittelsachsen ihre geologischen, landschaftlichen und Y _ ¢ Dorfhain--
kulturellen Schatze. LEADER unterstiitzte Projektmanagement, Gastefiihrerausbildung, o L SE L
Open-Art-Event und die Vorbereitung der Zertifizierung als Geopark. Zwei der sieben Vorhaben . AT
wurden als Kooperationsprojekt der LEADER-Regionen Silbernes Erzgebirge und <
Klosterbezirk Altzella umgesetzt.

Abbildung 35: Best Practice Beispiel - Komplexvorhaben

Tourismusdienstleistungen und Marketing
"Komplexvorhahen Erlebnismiihle Naturschutzstation "Ostliche Oberlausitz” Férsigen”

Naturschutzstation
"Ostliche Oberlausitz" e. V.

€

—y & LN Investitionsvolumen:
) 676.411 Euro

LEADER-F&rderung:
283.560 Euro

Fordersatz: 40 % / 70 %

August 2020 bis Mai 2022

@

Annett Hertweck
annett.hertweck@naturschutzstation-ostliche-oberlausitz.de

@

http://www.muehle-foerstgen.de/

Grafik: Westansicht der Wassermihle Forstgen, Weise Planungsgesellschaft mbH, Gorlitz { Lo

- htto: v g h T Mieka ¢
Quelle: hitp:iwww.muehle-foerstgen.defplanung ) OT Férstgen “.,VOC?L

Die alte Wassermiihle wird Erlebnismiihle und soll Touristen und Naturfreunde in die Region locken.
In dem seit Jahrzehnten ungenutzten Gebaude sind Ubernachtungsangebote, ein Museum und 2
ein Miihlencafé geplant. Zukiinftig wird es hier einen Informationspunkt des Biosparenreservats \ &

sowie Erlebnis- und Bildungsangebote geben. ey

Abbildung 36: Best Practice Beispiel - Komplexvorhaben
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Ein Viertel der Zuwendungen wurde fiir Konzepte und Studien aufgewendet. Hier ging es vor allem um die Erstellung
von Wander- und Radwegekonzepten oder Marketingkonzepten. Des Weiteren wurden Machbarkeitsstudien fir den
Aufbau von Freizeiteinrichtungen oder kulturellen Einrichtungen erarbeitet.

Der dritte groRe Bereich dieses Forderschwerpunktes umfasst Marketingaktivitaten (siehe Abbildung 30). Neben
klassischem Printmarketing (Broschiren, Flyern usw.) gab es Vorhaben zur Gestaltung von Webseiten oder
Implementierung von Media-Applikationen.

Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Qualifizierung thematischer Radrouten und Printmarketing”

Westlausitz -
Regionale Wirtschaft Leben e. V.

€

Investitionsvolumen:
19.717 Euro

LEADER-Fdrderung:
15.773 Euro

Fordersatz: 80 %
2018

@

Regionalmanagement Westlausitz
Frau Retzmann

Foto: Regionalmanagement Westlausitz
Quelle: Westlausitz e.V.

Im Jahr 2017 erfolgte eine Qualifizierung der 2011-2014 neu entwickelten thematischen Radrouten. . g
Anbindung an Nachbargebiete, OPNV-Anschliisse, Liickenschliisse u.a. waren zu priifen und zu 3 v, e
ergénzen. Die anschlieRende Vermarktung umfasst die Erneuerung der Infotafeln und Werbemittel. et

Abbildung 37: Best Practice Beispiel - Qualifizierung thematischer Radrouten und Printmarketing

Starke Unterstitzung 6ffentlicher Attraktionen

Jedes zweite Vorhaben betraf den MaRnahmenschwerpunkt der "6ffentlich zuganglichen kleinen touristischen Infra-
struktur”. In diesen Schwerpunkt flossen mit 37,9 Mio. Euro mehr als die Halfte aller Zuwendungen (siehe Abbildung
20). Die thematische Bandbreite der Projekte der "kleinen touristischen Infrastruktur" ist in drei Kategorien eingeteilt:

I offentliche Attraktionen,
B Aktivitatsinfrastruktur und
I sonstige Vorhaben (siehe Tabelle 3).

Da Gastronomie bisher nicht zugeordnet und Beherbergung auf Betten (Stellplatze) beschrankt ist, erfolgte die
Zuordnung fur diese Auswertung in der "kleinen touristischen Infrastruktur”.

Nach dem Anteil der Zuwendungen sind 6ffentliche Attraktionen und Aktivitatsinfrastruktur beide gleichermaf3en stark
vertreten.

57



Tabelle 3: Inhalte und deren Zuwendungen im Schwerpunkt "kleine touristische Infrastruktur (inkl. Gastro-
nomie)" (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)

Offentliche Attraktionen 15,32 Mio. € 40% 205

Aktivitatsinfrastruktur 15,12 Mio. € 40% 233

Sonstiges 4,89 Mio. € 13% 70

kleine touristische Infrastruktur 35,34 Mio. € 93% 508

Gastronomie 2.58 Mio. € 7% 35

I(<;Ie|ne tourl_stlsche Infrastruktur inkl. 37,87 Mio. € 100% 543
astronomie gesamt

Ein Grof3teil der Fordermittel zum Erhalt oder zur Schaffung 6ffentlicher Attraktionen erreichte Museen bzw. Ausstel-
lungen und Kultureinrichtungen wie Bihnen und Theater (siehe Abbildung 38).

Mit den Mitteln wurden bestehende Einrichtungen saniert und aufgewertet oder neue Ausstellungen erarbeitet und
eingerichtet.

Verteilung der Zuwendungen fir 6ffentliche Attraktionen im Schwerpunkt kleine
touristische Infrastruktur

Touristinformation

6%
Freizeiteinrichtung
6%
Ber%bau T Museum / Ausstellung /
9% o
Kultureinrichtung (ohne
Bergbau)
42%

Kulturdenkmal
12%

Parkanlage / Garten
25%

Abbildung 38: Verteilung der Zuwendungen fur 6ffentliche Attraktionen im Schwerpunkt "kleine touristi-
sche Infrastruktur" (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020, n=15,32 Mio. Euro)
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Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Entwickiung eines Markelingkonzeptes, Corporate Design
und Homepage fiir das Genossenschaftsmuseum in Delitzsch”

DHSDG e.V.

€

Investitionsvolumen:
25.120 Euro

LEADER-Forderung:
19.973 Euro

Férdersatz: 80 %

Januar 2017 bis Mai 2018

@

Thomas Keiderling
info@dhsdg.de
Tel.: 034202 - 63864

@

https://genossenschaftsmuseum.de/

Foto: Screenshot der Webseite https://genossenschaftsmuseurn.def
Quelle: Deutsche Hermann-Schulze-Delitzsch-Gesellschaft e V. Delitzsch_ ..~~~

Die Genossenschaftsidee aus dem 19. Jahrhundert ist seit 2016 auf der UNESCO-Liste des
Immateriellen Kulturerbes der Menschheit. LEADER erméglichte der Deutschen e =
Hermann-Schulze-Delitzsch-Gesellschaft e.V. gemeinsam mit einer Agentur die L~ o
Genossenschaftsidee zeitgemal zu kommunizieren. Vor allem junge Menschen und
Individualtouristen sollen angesprochen werden. 3 )

Abbildung 39: Best Practice Beispiel - Museum / Ausstellung / Kultureinrichtung

Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Buch- und Ausstellungsprojekt "Janko Sajatovic. Ein Krabat in der Lausiiz™"

Landkreis Bautzen

€

Investitionsvolumen:
80.000 Euro

LEADER-Férderung:
64.000 Euro

Fordersatz: 80%
2017 bis 2018

@

Regionalmanagement Oberlausitzer Heide- und
Teichlandschaft

@

https:/fwww.ohtl.de/referenzen/

Foto: Plakat Regionalmanagement Oberlausitzer- Heide und Teichlandschaft, Gestaltung: Logoform GmbH Leipzig
Quelle: Sorbisches Museum
Die sorbische Sagenfigur Krabat ist die Identifikationsfigur der Region im Dreieck von L (LY
Bautzen, Hoyerswerda und Kamenz. In einem Kooperationprojekt wurde das Leben des \ o
historschen Vorbildes Johann von Schadewitz und das Entstehen des Mythos als Leitfigur
der Regionalentwicklung untersucht. Im Ergebnis der Zusammenarbeit vieler Akteure wurde e
das zusammengetragene Wissen in einer Ausstellung und diversen Verdffentlichungen
prasentiert. Die sehr gut besuchte Sonderausstellung im Sorbischen Museum Bautzen ist
ein Gewinn fiir die ganze Region.

Abbildung 40: Best Practice Beispiel - Museum / Ausstellung / Kultureinrichtung
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Ein kontinuierliches Thema der Férderung sind Parkanlagen und Garten. Auch dafiir wurde wieder ein grof3er Teil
an Fordermitteln eingesetzt, wie: die Erarbeitung denkmalpflegerischer Konzepte, die Sanierung von Einzelobjekten
oder der Ausbau von Netzwerken.

Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Denkmalpfiegerische Rahmenkonzeption Schiosspark Berhisdorf”

Stadt Radeburg
€

Investitionsvolumen:
32.871 Euro

LEADER-Forderung:
26.297 Euro

Fordersatz: 80%

T
2019 bis 2021

@

Regionalmanagement Dresdner Heidebogen

@

https://heidebogen.eu

Foto: Stadtverwaltung Radeburg

Der Schlosspark Berbisdorf hat barocke Urspriinge und im Verlaufe der Jahrhunderte verschiedenste
Umgestaltungen erfahren. Derzeitig ist der Schlosspark nicht mehr als Gartendenkmal zu erkennen. _ g:_";:r‘:gdm oy
Um den Park zu revitalisieren, sind planerische und gestalterische Grundlagen erforderlich. g R
Mit dem Vorhaben wurde an Hand des Bestandes ein Entwicklungs- und Nutzungskonzept ¢

erarbeitet, das auch Anpassungen an den Klimawandel beriicksichtigt.

Abbildung 41: Best Practice Beispiel - Parkanlage / Garten
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*

Weiterentwickiung d

"Innensanieruny des Kavaliershauses im Rhododendronpark Kromiau nach histerischem Vorbild”

" : Gemeinde Gablenz

€

Investitionsvolumen:
97.000 Euro

LEADER-Forderung:
77.600 Euro

Férdersatz: 80 %
Oktober 2019 bis August 2020

@

Mandy Klau
info@kromlau-online.de

@

https://kromlau-online.de/tourist-
information/fewo-im-kavalierhaus

Gablenz

Foto: Touristische Gebietsgemeinschaft NEISSELAND e.V. 3

Quelle: Screenshot aus Film "Gute Geschichten aus der LEADER-Region Ostliche Oberlausitz - Kavalierhaus Kromlau®

Das denkmalgeschuitzte Kavaliershaus im Rhododendronpark Kromlau ist nach historischem Vorbild -~
saniert und bietet mit zwei komfortablen und modernen Ferienwohnungen lebendige Geschichte
fur seine Gaste. 3

Abbildung 42: Best Practice Beispiel - Parkanlage / Garten

Tourismusdienstleistungen und Marketing

“Projektmanagement Park- und Gartennetzwerk”

Tourismusverband Sachsisches
Burgen- und Heideland e.V.

€

Investitionsvolumen:
86.990 Euro

LEADER-Férderung:
82.640 Euro

Fordersatz: 95 %

2018 bis 2021

@

quartier vier

Claudia Siebeck
info@gquartiervier.com
Tel.: 0341 - 9806081

@

https://www.saechsisches-burgenland.de/
projekte.cfm_‘_ ;-

Y S d§

Foto: Marco RolSberger
Quelle: Regionalmanagement Leipziger Muldenland

Die Qualifizierung und Vernetzung von 55 Gérten oder Parkanlagen und ihren Akteuren ist Ziel
dieses Kooperationsprojektes zwischen acht LEADER-Gebieten.

Abbildung 43: Best Practice Beispiel - Parkanlage / Garten
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"Aufwertung des Schiossparkes Wolkenhurg”

€

127.544 Euro

78.797 Euro
Fordersatz: 65 %

2017 bis 2020

@

@

Fote: Regionalmanegement Schénburger Land
Quelle: https:firegion-schoenburgerland. defeisenkunstgussfiguren-im-wolkenburger-schlosspark/

Seit dem 17. Jahrhundert umgibt Schloss Wolkenburg ein Renaissancegarten. Als Schmuckelemente
kamen im 18. und 19. Jahrhundert Eisenkunstfiguren hinzu. Vier originalgetreue Kopien konnten nun
neu angefertigt bzw. restauriert und aufgestellt werden. In einem weiteren Vorhaben wurde der
Apolloplatz im Schlosspark saniert und die dazugehorigen Gedenksteine und die Figur des
"Bogenschnitzenden Amors" restauriert.

kleine touristische Infrastruktur

Stadt Limbach-Oberfrohna

Investitionsvolumen:

LEADER-Forderung:

Regionalmanagement Schonburger Land

https:/iregion-schoenburgerland.de/

. Limbach-Oberfrohna ]
OT Wolkenburg "/

~ SBL

Abbildung 44: Best Practice Beispiel - Parkanlage / Garten

Zuwendungen fur Projekte der Aktivitatsinfrastruktur flossen zum einen Teil in spielerische und sportliche Angebote
(siehe Abbildung 45). Ein fast ebenso groRer Teil an Fordermitteln wurde fur den Ausbau und die Gestaltung des
touristischen Wegenetzes, einschlie3lich Lehrpfade verwendet. Zum Wegenetz gehdren auch Rastplatze, die allen

Nutzern der Wander- oder Radrouten zur Verfigung stehen.

Verteilung der Zuwendungen fur
Aktivitatsinfrastruktur im Schwerpunkt
“kleine touristische Infrastruktur”

sportliche & spielerische Angebote Gesundheits- und
Wellnessangebote .
o touristisches
4% .

sonstiger Sport Wegenet% (inkl.

9% Raststatte)

47%
Radfahren/Mountainbiken
3%
Wintersport
6%
Reiten
6%
Spielen
12%
Baden
13% . o
sportliche & spielerische
Angebote
49%

touristisches Wegenetz

Rastplatz
23%

Wege
24%

Abbildung 45: Verteilung der Zuwendungen fur Vorhaben der Aktivitatsinfrastruktur im Schwerpunkt
"kleine touristische Infrastruktur" (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020, n=15,08 Mio. Euro)
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Tourismusdienstleistungen und Marketing

"Konzept zur Schatfung eines einheitlichen touristischen Leit- und Informationssystems”

Sagenhaftes Vogtland - Regionalentwicklung,
Tourismus- und Marketingverein e.V.

€

Investitionsvolumen:
15.000 Euro

LEADER-F&rderung:
12.000 Euro

Fordersatz; 80%

2016
Sagenhaftes @
\ /; \O o | Regionalmanagement Falkenstein Sagenhaftes Vogtland
)Y | Frau Thoss
&

Foto: Regionalmanagement Falkenstein - Sagenhaftes Vogtiand https.//sggenhaﬁes-vog‘tland.de/pro;ekte/
Quelle: htips:/sagenhaftes-vogtland.de/projekte/landtourismu ildung landtourismus-umweltbildung

Das Konzept ist die Arbeitsgrundlage fir alle weiteren LAG-eigenen Vorhaben zur Optimierung £ b
des touristischen Wegenetzes. Auf der Grundlage der Ist-Analyse wurden Empfehlungen fur ein { P \
einheitliches Leit- und Informationssystem und eine qualitative Aufwertung der Wanderinfrastruktur f
erarbeitet. In einem Netzwerk aller relevanten Partner (Wegewarte, Kreis, Wanderverbande, : ‘
TV Vogtlandkreis, Vereine, Kommunen) sollen unter anderem weitere Themenwege entstehen und
die Erlebbarkeit des Geo-Umweltpark Vogtland verbessert werden.

Abbildung 46: Best Practice Beispiel - Aktivitatsinfrastruktur - touristisches Wegenetz

Auch bei der Entwicklung des touristischen Wegenetz ermdglichen Komplexvorhaben eine neue Qualitat der
Zielerreichung auf Regional- und Angebotsebene.
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Tourismusdienstleistungen und Marketing
kleine touristische Infrastruktur

"Mountainhikestrecke 8000er Blockline”

Tourismusverband Erzgebirge
Stadt Frauenstein, Gemeinde Neuhausen
LAG Silbernes Erzgebirge

€

Investitionsvolumen:
400.350 Euro

LEADER-Férderung:
305.000 Euro

Fordersatz: 80 %

2018 bis Ende 2021

Regionalmanagement Silbernes Erzgebirge
Bettina Bezold

D

https://blockline.bike/

Foto: Felix Meyer, Tourismt Er. irge e.V., Regior nent Silbernes Erzgebirge =
Quelle: hlps:iblockline.bikef i "

Mit dem Ziel die Erzgebirgsregion zur Mountainbike-Destination weiterzuentwickeln, haben zehn : f
Kommunen, der Tourismusverband Erzgebirge e. V., touristische Leistungstrager und die LAG 3 SRy
die Mountainbikestrecke "8000er Blockline" realisiert. LEADER unterstiitzte die Streckenkonzeption, "
deren Umsetzung und das Marketing in fiinf Einzelvorhaben. Weitere Projekte sind in Planung bzw. \
bereits in Umsetzung. N

Abbildung 47: Best Practice Beispiel - Aktivitatsinfrastruktur - Komplexvorhaben

Zum Auf- bzw. Ausbau von sportlichen und spielerischen Angeboten gehdren vor allem Bader und Spielplatze, aber
auch Angebote fir den Reit- und Wintersport.
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kleine touristische Infrastruktur

"Themenspielpiatz "Vom Holz zum Produkt™

Stiftung Walter K. Werner

€

Investitionsvolumen:
50.000 Euro

LEADER-F&rderung:
30.630 Euro

Fordersatz: 70 %

2016 bis 2018

@

Regionalmanagement Silbernes Erzgebirge
Bettina Bezold

@

https:/ferlebniswelt-seiffen.de/
abenteuerspielplatz/

(&
{ L f )
2 i . v;‘
Foto: Bettina Bezold i} . ]
Quelle: Regionalmanagement Silbernes Erzgebirge :‘" Ay b
Holz bestimmt die Geschichte und das Leben im Spielzeugdorf Seiffen. Der neu entstandene -3"""_' s 'aiﬁenlErzgeb.
Spielplatz macht dieses Alleinstellungsmerkmal fur Kinder erlebbar. Sl o

Abbildung 48: Best Practice Beispiel - Aktivitatsinfrastruktur

kleine touristische Infrastruktur

"Verweil- und AdventureGoif-Aniage im Sporl- und Tourisinusareal "Silberschacht™

~—
2= S S N I o e an M|

S e TR

EGW Entwicklungsgesellschaft fir
Gewerbe und Wohnen mbH

€

Investitionsvolumen:
205.000 Euro

LEADER-Fo6rderung:
102.427 Euro

Fordersatz: 50 %
2019

@

EGW Entwicklungsgesellschaft fiir
Gewerbe und Wohnen mbH

@

https://www.kletterpark-markkleeberg.de/
adventure-golf

3 ‘i i |

Ty

,\'ﬂ'a—r-!;kléeﬁerg

Foto: Ivonne Seidel, EGW Entwicklungsgeselischaft flir Gewerbe und Wohnen mbH Markkleeberg OT Wachau | OT Auenhair~. __”;f R \
Quelle: v kletlerpark-markkleeberg defadventure-golf-anlage L, o c\‘
SRU ,'

Eiszeit und Tagebaugeschichte kénnen Familien im Sport- und Tourismusarael "Silberschacht” A
spielerisch auf einer Golfanlage erfahren. Mitten im Tagebautransformationsgebiet ist ein ganzjahrig 5
nutzbares Freizeitangebot entstanden. 5

Abbildung 49: Best Practice Beispiel - Aktivitatsinfrastruktur



Dass Vorhaben im Bereich Naherholung sich zu einem Anziehungspunkt fir die Region entwickeln kénnen,

veranschaulicht das nachfolgende Beispiel in Abbildung 50.

kleine touristische Infrastruktur

"Pumptrack-Aniage fiir Jung und Alt"

2
Stadt Ehrenfriedersdorf

Investitionsvolumen:
287.846 Euro

LEADER-Férderung:
198.202 Euro

Fordersatz: 70 %

2020

@

Stadtverwaltung Ehrenfriedersdorf
Burgermeisterin Frau Franzl
Tel.: 037342 - 450

@

https:/iwww.zwoenitztal-greifensteine.de/
aktuelle-meldungen.html?page_n14=2

Folo: RadQuartier GmbH

£ . o L :
Mit der Pumptrack-Anlage entstand eine alters- und sportartibergreifende Begegnungsstatte fiir \? = '}
"Jung und Alt", die sowohl von Kindern, Jugendlichen und Leistungssportlern als auch Rollstuhlfahrern /
genutzt werden kann. Die Umsetzung der Idee erfolgte mit den Jugendlichen vor Ort. %”“H‘zsg
Mittlerweile zeigt sich auch die touristische Ausstrahlungswirkung der Anlage (ber die _J.;_,.-’-‘ ,/Ememwers dord
Zwonitztal-Greifensteinregion hinaus. £ ™
s

Abbildung 50: Best Practice Beispiel - Aktivitatsinfrastruktur - Naherholung
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kleine touristische Infrastruktur

"Errichtuny eines Klettersteigs am Haag”

Stadt Wolkenstein

Investitionsvolumen:
29.700 Euro

LEADER-Forderung:
20.785 Euro

Fordersatz: 70 %

2018

@

Regionalmanagement Annaberger Land

@

https:/iwww.annabergerland.de/
https://www.stadt-wolkenstein.de/d_klettern.cfm

Foto: Verein zur Entwicklung der Region Annaberger Land e.V. ; Lty

Klettersport fand seit den 1960er Jahren auch um Wolkenstein zunehmendes Interesse. A e
Das Wolkensteiner Klettergebiet bietet Steige unterschiedlicher Schwierigkeitsgrade. 5y
Unterstutzt durch LEADER entstanden zwei neue attraktive Klettersteige an den
Siidabbriichen unterhalb des Schlosses Wolkenstein, die selbst Kletterfreunde aus der
benachbarten Tschechischen Republik anziehen.

& Wolkenstein -~

Abbildung 51: Best Practice Beispiel - Aktivitatsinfrastruktur - Naherholung

Gastronomische Projekte umfassen Vorhaben wie den Aufbau von (Hof-)Cafés, die Sanierung von Gaststatten, die
Ausstattung gastronomischer Einrichtungen sowie die Errichtung von Brauereien mit Ausschank.
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kleine touristische Infrastruktur

“EHeghnisgastronomie im Brauhaus am Bahnhof"

a
Ronny Erfurt

€

Investitionsvolumen:
601.871 Euro

LEADER-Férderung:
200.000 Euro

Foérdersatz: 50 %

2019 bis 2021

Konstantin Kophanke
Ronny Erfurt
Fota: hot der Webseite hitps:iwwaw brauh, m-bahnhof.def https://www.brauhaus-am-bahnhof.de/
Quelle: Brauhaus am Bahnhof
T =
i P 1
§ Y
Nach 30 Jahren Leerstand sind im Bahnhof Halsbriicke statt Gliterziige regionale frisch gebraute R, oz /
Biere angesagt. Durch die Umnutzung des denkmalgeschitzten Gebaudes ist ein Ort der R e ¥ 3

Begegnung und Kultur entstanden.

Abbildung 52: Best Practice Beispiel - Gastronomie

kleine touristische Infrastruktur

"Umbau eines Scheunengebaudes in ein Hofcafé"

> o,
5 . o

LA B et
“‘ ““‘ “‘ ‘ ?\ ' ﬁvestitionsvolumen:

LEADER-Fo6rderung:
31.226 Euro

Fordersatz: 35 %

2015 bis 2017
Doreen und Uwe Winkler
http:/fiwww.ferienhof-olbasee.de/
hofcaf%C3%A9/
Foto: Screenshot der Webseite http:/iwww.ferienhof-olbasee. dehofcaf%C3% A9 ';\ E_/ o~ ' _ T Y
Quelle: Doreen und Uwe Winkler GbR, Ferienhof Olbasee § 3 oﬂHTL"‘;LMafschwitz

L 'OT/Wartha
Seit 2018 kann der Gast in der zum Hofcafé ausgebauten Scheune regionale Produkte und frischen ‘

Kuchen geniessen. Familie Winkler ist Partner des Biospharenreservates Oberlausitzer Heide- und ¥
Teichlandschaft und setzt auf Qualitat bei ihrem touristischem Angebot. Der ca. 5 ha grof3e Hof hat & .
sich zum Kleinod eines naturnahen Tourismus entwickelt. A

Abbildung 53: Best Practice Beispiel - Gastronomie
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Neueinrichtung von Beherbergungsangeboten im Fokus der Forderung

Jedes sechste Vorhaben diente der "Weiterentwicklung der Beherbergungsangebote®. Diese wurden mit
16,6 Mio. Euro Fordermitteln unterstitzt (24 Prozent der Zuwendungen, siehe Abbildung 20). Dazu gehéren vor al-
lem Ferienwohnungen aber auch Ferienhéuser, Pensionen sowie Standplatze fir Reisemobile.

Acht von zehn Euro wurden verwendet, um neue Beherbergungsmdoglichkeiten zu schaffen (siehe Abbildung 54).
Dies geschah hauptsachlich durch Umnutzung bzw. Sanierung (71 Prozent der Zuwendungen) und trug somit dazu
bei, landliche Bausubstanz zu erhalten. Ein kleiner Teil neuer Beherbergungsangebote wurde durch Neubauten
geschaffen, dazu zéhlen auch die Errichtung neuer Campingplatze und Reisemobile-Standplatze.

Bestehende Beherbergungseinrichtungen wurden fir deren Ausbau bzw. Sanierung und Modernisierung geférdert.

Verteilung der Zuwendungen im Schwerpunkt Weiterentwicklung
der Beherbergungsangebote

bestehende Sonstiges (n=5)

Beherbergungseinrichtung 0% neue
(n=39) Beherbergungseinrichtungen
20%

durch
Gebaudeneubau
9%
bestehende
Beherbergungseinrichtungen
Sanierung /
Modernisierung
o,
9% durch

Gebaudesanierung
bzw. -umnutzung
1%

. Ausbau / Erweiterung
1%

neue
Beherbergungseinrichtung
(n=138)

80%

Abbildung 54: Verteilung der Zuwendungen im Schwerpunkt Weiterentwicklung der Beherbergungsange-
bote (RL LEADER/2014, Stand: 31.12.2020)
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"STEAMPUNK-BAHNHOF"

Nancy und Markus Preller

€

Investitionsvolumen:
534.050 Euro

LEADER-Forderung:
137.350 Euro

Fordersatz: 50 %

Dezember 2017 bis

o
. ..lll"’” |

U

- Dezember 2019
A
= &
N @
—— Nancy Preller
.
@
http://www.whf-1875.de
£ . Lo TN
Foto: Markus Thieme ‘ S N

Quelle: LIULG, https:ivww laendlicher-raum.sachsen.de/Weltraumbahnhof-11308.html

Der seit zehn Jahren leerstehende Bahnhof wurde von Riickkehrern zu einer hochwertigen Pension

im Steam-Punk Stil umgestaltet. Die sechs neu entstandenen Gastezimmer sind mit 4-Sternen
klassifiziert (DEHOGA).

.t
./ Muldenhammer OT
“ Morgenréthe - Rautenkranz

Abbildung 55: Best Practice Beispiel - Beherbergungsangebot

“Ferienwohnungen im historischen Stadtkern”

=9
Sylvia Hofmann

€

Investitionsvolumen:
131.881 Euro

LEADER-Fé&rderung:
98.911 Euro

Fordersatz: 75 %
Oktober 2019 bis Juni 2021

@

Sylvia Hofmann (Besitzerin)
Kerstin Fiedler (Regionalmanagerin SachsenKreuz+)

@

im Aufbau

Fota: Regianalmanagement SachsenKreuz+
Quelle: Regionalmanagement SachsenKreuz+

Ein seit 20 Jahren |eerstehendes Stadthaus im historischen Stadtkern wurde mit zwei i
Ferienwohnungen zu neuem Leben erweckt. Familie Hofmann gehort zu einer Gruppe )
Ehrenamtlicher, die hilft, alte Hauser wieder herzurichten und neues Leben in die Altstadt zu bringen. 5

Abbildung 56: Best Practice Beispiel - Beherbergungsangebot
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rentwickiung d

Beherbergungsangebotes

"Ubernachten in einer Diesellok”

Lok Hotel V180 - Bahnstrafe 1-3 . 08134 Wikienfels OT Wiesenburg « Telefore 037 603 2787

=
Sven Schiirer
DAS

LOK HOTEL V 180 €

Investitionsvolumen:
Weesenburg / Sa. 317.333 Euro

LEADER-Forderung:
200.000 Euro

Férdersatz: 75 %

Juni 2018 bis Juni 2021

@
Sven Schurer
EROFFNUNG IM
Frihisomumter 21 &

DEMNACHST BUCHBAR

https://www.lokhotel.de/

Folo: Screenshol der Webseite hitps:iiwenw.lokhotel.def { 1o el
Quelle: Lok Hotel Wiesanburg § -a

Am Mulderadweg konnen Eisenbahnfans in einem modernen Bett & Bike-Hotel echtes
Diesellok V180-Feeling erfahren. Die Diesellok wurde extra fur touristische Zwecke um- und
ausgebaut.

Abbildung 57: Best Practice Beispiel - Beherbergungsangebot

Weiterentwi

"Sanierung eines Umgehindehaus - Ferienhaus "Gebirgshéausl Oybin™

-
Falko Hulle

€

Investitionsvolumen:
166.291 Euro

LEADER-Forderung:
48.909 Euro

Fordersatz: 35 %

August 2016 bis Oktober 2020

@

Falko Hulle

@

http:/fferien-zittauer-gebirge.de/

Folo: Falko Hillle 4 Y
Quelle: hitp:/fferian-zittauer-gabirge.da/#Galeria e {

Statt Abriss konnen Gaste nun traditionelle Bauweise und moderne Ausstattung in einem
Umgebindehaus in perfekter Lage geniessen. L T

Abbildung 58: Best Practice Beispiel — Beherbergungsangebot
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Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes
“Architektur hegeistert: Ferienhaus mit 5-Sterne-Kiassifizierung”

Ina und Sven Schonherr

€
Investitionsvolumen:
305.385 Euro

LEADER-Forderung:
99.650 Euro

Fordersatz: 50 %

Juli bis September 2019

@

Ina und Sven Schonherr
info@ferienhaus-traumauszeit.de

@

https://ferienhaus-traumauszeit.de/

Foto: Mirko Nemitz, Screenshot aus Videobeitrag
Quelle: LIULG, https:'www.laendlicher-raum.sachsen.de/umnutzung-zum-ferienhaus-in-klingenthal-13052. html

Ein Anbau erméglichte, ein leerstehendes Wohnhaus aus den 1930er Jahren zu einem ! e
hochwertigem Ubernachtungsangebot mit zeitgemaRen Wohnanspriichen auszubauen.
Alt und neu wurden im Innenausbau und der Ausgestaltung kreativ kombiniert.

Die 5-Sterne-Klassifizierung und eine perfekte Website schaffen Aufmerksamkeit

fur die Urlaubsregion Vogtland.

Abbildung 59: Best Practice Beispiel — Beherbergungsangebot

Weiterentwicklung des Beherbergungsangebotes
"Qualititssteigeruny auf dem 4-Sterne Campingpiatz”

Zweckverband Talsperre Pohl

€

Investitionsvolumen:
86.870 Euro

LEADER-Férderung:
34.313 Euro

Fordersatz: 50 %

2016 bis 2018

@

Zweckverband Talsperre Pohl

@

https://talsperre-poehl.de/camping?L=1

Foto: Zweckverband Talsperre Pohl

Um den wachsenden Qualitats- und Komfortanspriichen der Campinggaste gerecht zu werden,
wurde ein Teil des Campingangebotes zu Komfortstellplatzen ausgebaut. Der familienfreundliche
4-Sterne-Campingplatz bietet seit 2018 auf 26 Stellplatzen zuséatzlich zum Strom einen direkten
Trink- und Abwasseranschluss.

Abbildung 60: Best Practice Beispiel — Beherbergungsangebot
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“Umgehindehaus wird hochwertige Beherbergungsstitte”

MARK DIE APARTMENTS Ulrike und Ulrich Neumann

€

Investitionsvolumen:
311.760 Euro

LEADER-Férderung:
93.723 Euro

Fordersatz: 40 %

2017 bis 2020

@

Ulrike Neumann
Tel.: 035872 - 251650

https://marktquartier5.de/
Foto: Screenshot der Webseite hitps:/marktquartierS.de i _ o SO ]
Quelle: Ulrike und Ulrich Neumann ﬁl !
Zwei Oberlausitzer retten im Stadtzentrum ein Denkmal mit 250 Jahre Geschichte. An ihrer % Neusalza-
Begeisterung fiir die Bauhistorie lieRen sie Interessierte bereits in einem Baublog teilhaben. 5*"‘ .~ ipremberg
In den drei neu entstandenen Ferienwohnungen erwartet die Géste nun eine Reise in eine v v
ganze Familiensaga. Abgerundet wird das hochwertige Beherbergungsangebot durch eine oS
moderne Webseite und eine digitale Gastemappe. Sf

Abbildung 61: Best Practice Beispiel — Beherbergungsangebot

Coworking’-Angebote sind im Beherbergungsbereich noch die Ausnahme. Beispielhaft veranschaulichen Anbieter
wie der Trixi Ferienpark Zittauer Gebirge (kein LEADER-Vorhaben), welche Angebotserweiterung maglich ist.

17 Gemeinschaftsbiiro mit zeitlich flexibel nutzbaren Arbeitsplatzen, das mit entsprechender Infrastruktur (Netzwerk, Drucker,

Scanner, Fax, Telefon, Beamer, Besprechungsraum) ausgestattet ist.
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TRIXI FERIENPARK  SERVICE  WALDSTRAND MOTEL  FERIENMAUSER  CAMPING  ESSENUNDTRINKEN  ANGEBOTE

WALD
STATT
VLIESTAPETE

Nach einem anstrengenden Videocall,
kannst du bei uns die Augen entspannen.

‘ le) COWORKING-AREA IM HOTELZIMMER

Abbildung 62: Coworking-Angebot (kein LEADER-Vorhaben) (Quelle: Screenshot von www.trixi-park.de/an-
gebote/homeoffice; Zugriff: 14.05.2021)

Mecklenburg-Vorpommern biindelt Co-Working und Co-Living Spaces-Angebote seit 2020 unter https://smart-do-
erp.de. Mit dieser Regional-Initiative werden ortstypische Gebadude wie Herrenhduser oder ehemalige Schulen, in
Erholungsraume mit Angeboten fir Urlaub und Arbeit umgewandelt und prasentiert.

Aktuell befindet sich in Sachsen ein LEADER-Vorhaben in einem denkmalgeschutzten Dreiseithof in der Umsetzung,
das an das bereits bestehende Beherbergungsangebot anknipft und zukinftig Coworking Spaces im
handwerklichen Bereich (Tischlerwerkstatt, Arbeitsplatze fur einfache Metallverarbeitung und Fahrzeugwartung)
anbieten will.

Querschnittsthemen

Die drei MaRnahmenschwerpunkte des Handlungsfeldzieles "Tourismus und Naherholung® durchziehen Quer-
schnittsthemen, wie zum Beispiel Barrierefreiheit.

Der Abbau von Barrieren war Bestandteil in 305 der 1.077 touristischen Vorhaben'® (28 Prozent). 45 Prozent der
Fordermittel wurden unter anderem daflr bereitgestellt (31,23 Mio. Euro). Betrachtet man nur die "Weiterentwicklung
des Beherbergungsangebotes” sind es sogar 63 Prozent der Zuwendungen. Hier war in jedem zweiten Vorhaben
auch der Abbau von Barrieren ein Ziel.

18 Alle Angaben mit "Ja“ beim Plan-Indikator "Werden durch das Vorhaben Barrieren abgebaut?*
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http://www.trixi-park.de/angebote/homeoffice
http://www.trixi-park.de/angebote/homeoffice

Querschnittsthema: Barrierefreiheit

"Barrierefreie Ferienwohnung”

2
Heike Schulz

€

Investitionsvolumen:
316.651 Euro

LEADER-Férderung:
85.534 Euro

Fordersatz: 35 %

Juli 2017 bis April 2019

@

Heike Schulz
Jens Richter

@

https:/fwww.doberschuetzer-hof.de

Foto: FeWo Doberschitzer Hof 5

" n, !
Quelle: Heike Schulz und Jens Richter RS afscl_iwitz

Ein Lift und eine AuRentreppe erméglichen den Zugang zur qualitativ hochwertigen
Ferienwohnung "Landblick". Dank des Onlinefeedbacks der Gaste wurde der Doberschiitzer Hof
im Jahr 2020 als Gasteliebling der Region Oberlausitz und im Jahr 2021 zum Gasteliebling N
des Bundeslandes Sachsen ausgezeichnet". i

T, Doberschiitz

Abbildung 63: Best Practice Beispiel - Barrierefreiheit

Querschnittsthema: Barrierefreiheit

"Barrierefreier Zugang zur Erlebniswelt”

CC Grundstiicksverwaltung GbR

€

Investitionsvolumen:
363.445 Euro

LEADER-Forderung:
200.000 Euro

Fordersatz: 80 %

2018 bis 2021

@

Regionalmanagement Silbernes Erzgebirge
Bettina Bezold

@

https.//www.stracos-erlebniswelt-colmnitz.de/

§ et I
= 1 A
5 |
Foto: Gabricle Vogel e _Klingenberg |
oto: Gabricle Vogel ~L I P‘E Colmiiitz (/
c ~ . S l’r‘ B2 il
Neue Zielgruppen gewinnen und den Standort sichern war Ziel des Einbaus eines Aufzuges A AT
und behindertengerechter Toiletten in der STRACOS ERLEBNISWELT. 3 _—

Abbildung 64: Best Practice Beispiel - Barrierefreiheit
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Querschnittsthema: Barrierefreiheit

“Inkiusiver Waldpark fiir Kinder und Jugendliche”

() . M 4 * g
A4 [ ¥ &
Waldpark Griinheide e.V.
€

Investitionsvolumen:
894.595 Euro

LEADER-F&rderung:
753.713 Euro

Fordersatz; 80 % /90 %

August 2016 bis Juni 2021

@

Waldpark Griinheide: Tel.: 03744 - 83730
Kletterpark: Tel.: 0175 - 6027706

&

https://waldpark.de/unser-kiez/
unser-kletterpark

Fotos: Regionalmanagement Westerzgebirge e

Quelle: Zukunft Westerzgehirge e V. reatll " ; !
Die Belange von Menschen mit Handicap sind im Waldpark Grinheide mafRgeblich bei allen ; Mo y
baulichen Projekten. LEADER hat den Verein bei zehn Vorhaben unterstiitzt. So entstanden ein ‘u‘
Kletterpark und ein Bewegungsparcours, die auch von Kindern und Jugendlichen mit Behinderung o 3 '
genutzt werden kénnen, sowie eine barrierefreie Sitzflache und ein Informationspunkt mit barrierefreiem
Zugang. AulRerdem hat sich der Waldpark der naturpddagogischen Bildung fiir Kinder und Jugendliche < ".:dW'ER,Z,
verschrieben. Dafiir stehen die neue Naturscheune und der noch im Aufbau befindliche Holzbackofen . Auérbachiogtl.
zur Verfiigung. ki

Abbildung 65: Best Practice Beispiel - Barrierefreiheit

Ein weiteres Ubergreifendes Thema ist der Erhalt von Denkmalern. Die Spannbreite reicht von der wirtschaftlichen
Nutzung fir Géstebeherbergung ber die Restaurierung von Denkmaélern (z. B. Skulpturen in Parkanlagen) bis hin
zum technischen Erhalt von Denkmalern (z. B. Dachneudeckung, Aul3ensanierung, Einbau von barrierefreien WC-
Anlagen).

37 Prozent der Beherbergungsangebote entstanden in einem Denkmal.
29 Prozent der Vorhaben der "kleinen touristischen Infrastruktur” dienen dem Denkmalerhalt.

Uber 2.000 technische Denkmaler (2017)*° weist der landliche Raum Sachsens auf. Diese Sachzeugen sind vor
allem in den Bereichen Verkehr (z. B. Eisenbahnverkehr, aber auch die Sachgesamtheit Kdniglich-Sachsische
Meilensteine) und Produktion (z. B. Bergbau sowie Produktionsanlagen der Nahrungs- und Genussmittelproduktion
wie Getreide- und Olmiihlen) zu finden. Fiir den Erhalt und die Betreuung sorgen neben den 6ffentlichen Akteuren
vor allem Vereine?.

LEADER unterstitzte die touristische Inwertsetzung des industriellen Erbes und leistete einen Beitrag, um unter
anderem das UNESCO-Welterbe "Montanregion Erzgebirge/Krusnohofi" erlebbar zu gestalten und Vereine zu

unterstitzen.

19 Kulturstiftung des Freistaates Sachsen, TU Bergakademie Freiberg, Institut fiir Industriearchaologie, Wissenschafts- und
Technikgeschichte: Perspektiven der Industriekultur im landlichen Raum, Freiberg 2017

20 Epd.
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Querschnittsthema: Industrielles Erbe

"Berggeschrey”

Férderverein Montanregion Erzgebirge e V.
(Umsetzungspartner)

€

Investitionsvolumen:
264.936 Euro

LEADER-Férderung:
250.587 Euro

Fordersatz: 95 %

2019 bis 2021

@

Regionalmanagement Silbernes Erzgebirge
Bettina Bezold

@

https://fv-montanregion-erzgebirge.de/
montan/portfolio-item/berggeschrey/

Foto: Ralf Meister  NHtPS:/Avww.youtube.com/watch?v=Pwj_zRNAfs4
Quelle: Regi agement Sil Erzgehirge .f--""""‘v,_

Als Kooperationsprojekt von acht LEADER-Regionen erhielten Vereine, die seit Jahrzehnten §
Stétten des historischen Bergbaus pflegen und betreiben, Unterstiitzung. Ein Projektmanagement ’
organisierte Treffen der Akteure, Workshops und bot Beratungs- und Bildungsangebote.

Initiiert wurde ein Kleinprojektefonds "BergbauErbe Erhalten”, um Projekte von Vereinen auch
finanziell zu unterstitzen.

Abbildung 66: Best Practice Beispiel - Industrielles Erbe

Querschnittsthema: Industrielles Erbe

"Angehotserweitering des Berghau-Technik-Parks”

Bergbau-Technik-Park e. V.

€

Investitionsvolumen:
159.818 Euro

LEADER-Férderung:
141.704 Euro

BERGBAU B | T . 1 - dersatz;gO%
TECHNIK

2018 bis 2019

PARK - -
X Bergbau-Technik-Park e. V.
Herr Hinz

im Leipziger Neuseenland

Foto: Bergbau-Technik-Park e.V. @
Quellen: hitp: v bergbau-lechnik-park. defpark! und hilp:ifawww. bergbau-lechnik-park.defparkimediathek! X
http:/fwww.bergbau-technik-park.de/

bergbau-technik-park-ev/

Die Erweiterung des Angebotes des Bergbau-Technik-Park unterstiitzte LEADER mit drei Vorhaben.

Eine zeitgemaRe Wissensvermittiung bietet nun eine in mehreren Sprachen verfligbare Audiofiihrung. 2
Neue Sachzeugen - Birkpflug und Feuerléschwagen - veranschaulichen authentisch Bergbaugeschichte.
Wetterunabhéngige und barrierefreie Bildungsangebote ermdglicht nun die neugebaute Leichtbauhalle. ;~~"“

Abbildung 67: Best Practice Beispiel - Industrielles Erbe
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"Silherwasche in neuem Glanz”

Fate: Gameinde Breitenbrunn
Quelle: Regionalmanagement \Westerzgebirge

Das technische Denkmal "Silberwasche" gibt Einblick in die Aufbereitung von Silbererzen

und die 300jahrige Berbaugeschichte des Ortes. Mit dem Vorhaben erfolgte ein Teilsanierung
des Obergeschosses als Ausstellungsflache und Vortragsraum. Die Bewahrung des
montanhistorischen Erbes ist ein wesentlicher Bestandteil der LEADER-Entwicklungsstrategie.

Querschnittsthema: Industrielles Erbe

Gemeinde Breitenbrunn

€
Investitionsvolumen:
200.015 Euro

LEADER-Forderung:
140.011 Euro

Férdersatz: 70 %

2020 bis 2021

@

Regionalmanagement Westerzgebirge

@

https://www.breitenbrunn-erzgebirge.de/
de/silberwaesche-in-neuem-glanz/
silberwaesche-in-neuem-glanz.htmi

. 2
"=, Breitenbrunn/Erzgeb.
' OT Antonsthal

Abbildung 68: Best Practice Beispiel - Industrielles Erbe

Weitere Facetten der touristischen Inwertsetzung des industriellen Erbes sind die Sanierung alter Industrieanlagen
zum Beispiel der Textilindustrie oder ehemaliger Mihlengebaude. Auch die Pflege und der Erhalt landlichen Brauch-
tums beispielsweise durch die Errichtung von Ausstellungen, Durchfiihrung von Kunstprojekten oder Veranstaltun-
gen in Form von Workshops sind nicht nur fur die Bewohner des landlichen Raums wichtig, sondern sind auch

Anziehungspunkte fir Besucher der Region.

Die Digitalisierung spielte in jedem 13. touristischen Projekt eine Rolle. Dazu z&hlten vor allem Vorhaben im Schwer-
punkt "Tourismusdienstleistungen und Marketing®, wie die Erstellung von Webseiten, Implementierung von Audio-
Guides oder das Einrichten von Buchungssystemen. In vielen Marketingprojekten wurden Printprodukte durch ent-

sprechende Online- bzw. Social-Media-Kampagnen begleitet.
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Querschnittsthema: Digitalisierung

"Virtueller Rundgang im Haus Schininke”

a
Stiftung Haus Schminke

€

Investitionsvolumen:
28.535 Euro

LEADER-Férderung:
18.060 Euro

Fordersatz: 70 %

2020 bis 2021

@

Julia Bojaryn
info@stiftung-hausschminke.eu
Tel.: 03585 - 862133

@

https:/iwww.stiftung-hausschminke.eu/

Foto: Stiftung Haus Schminke / Marcel Schroder, www.marcelschroeder.de i 54..\_ “‘/.4 o 5
5 T L
7‘-_
Ein virtueller Rundgang bringt die klassische Moderne auf das Smartphone. Die Tour durch die B
. . N . . . . —
Geschichte des Hauses Schminke weckt die Neugier auf eines der vier weltweit bedeutendsten i P
Wohnhausern seiner Epoche. o 2 i
sl

Abbildung 69: Best Practice Beispiel - Digitalisierung

Querschnittsthema: Digitalisierung

"Flussperien” - digitale Wanderkarte”

reinsberg.er.leben.e.V.

€

Investitionsvolumen:
Um Zellwald und Zollhaus 80.000 Euro

T M 1853 it il om g oy con bbb,
e

e ; A LEADER-Foérderung:
ey 70.671 Euro

Férdersatz: 90 %

it unz Faislunavass s in hre Y mnet N fag ook
230c ar o ::‘s'-bnun‘uulummﬂmn‘;il-ﬁ
; S it

vk A 5 gkt

Al i, T
ih.u%‘h-i-hlnzm#wggq&ﬁ

2 et i nevvrn ; 2020 bis 2021
-m,rg_rp;q'-:‘-la-vm.-du»;c'a.l-_-};.mm‘-g i
vnm,ﬂ'rfkhuﬁrn\w!nﬁ!uhm : @

Wilfried Kroger

Dipl.-Ing. Architekt und Stadtplaner
w.e kroeger@web.de

@

https://flussperlen.online/content’/handbuch/

Fota: Regienalmanagement Klosterbezirk Altzella oy

i

Kultur- und Naturschatze entlang der Flusse zwischen Tharandter Wald und Klosterpark Altzella “_ KBAZ; Kbt
sind als "Perlen” virtuell sichtbar geworden und laden zum Erleben ein. Ein Handbuch ermdglicht Y B =4
allen touristischen Akteuren in den vier Kommunen die Mitwirkung.

Abbildung 70: Best Practice Beispiel - Digitalisierung
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Querschnittsthema: Digitalisierung

“Von Abit bis Zelle - museumspadagogisches Mitmachkonzept”

[ ]
Staatliche Schldsser, Burgen und Garten
Sachsen gGmbH - Klosterpark Altzella

€

Investitionsvolumen:
62.450 Euro

LEADER-Forderung:
49.960 Euro

Fordersatz: 80 %

2020 bis 2022

@

Ina Schumann
Ina.Schumann@schloesserland-sachsen.de
Tel.: 035242 - 50431

@

https:/fwww.kloster-altzella.de/de/
veranstaltungen-ausstellungen/detailseite/
event/sonderfuehrung-von-abt-bis-zelle-
die-klostergeschichte/20186/

Foto: Staatliche Schlésser, Burgen und Gérten Sachsen gGmbH Il

Eine zeitgemale Vermittlung der Klostergeschichte unter anderem als Geocaching-Angebot soll [ SaNassen
wieder mehr junge Besucher begeistern. Das Aktivangebot wurde in Zusammenarbeit mit KRAZ
Gymnasium und Mittelschule erarbeitet.

Abbildung 71: Best Practice Beispiel - Digitalisierung

Nachhaltigkeit gehért zu den Leitprinzipien fir eine zukunftsorientierte gesellschaftliche Entwicklung. Das Thema

Gastemobilitat ist eine Facette davon.

Bisher widmeten sich nur wenige Projekte der touristischen Mobilitat. Themen der Vorhaben waren unter anderem:

I Vernetzung von Mobilititsangeboten (Konzepte und Studien),
I Umsetzung von Mobilitatslésungen (im Rahmen eines Projektmanagements) oder

B der Aufbau von E-Ladestationen fiir E-Bikes.
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Querschnittsthema: Gastemobilitat

o

"Verneizte Mohilitat in der Diibener Heide"

Verein Dilbener Heide e.V.

€

Investitionsvolumen:
29.452 Euro

LEADER-Férderung:
23.086 Euro

Fordersatz: 80 %

Juni 2018 bis Oktober 2019

@

Regionalmanagement Dubener Heide
Claudia Jakobartl

@

www.naturpark-duebener-heide.de

Foto: Regionalmanagement Dilbener Heide

Umfangreiche Analysen in den Themenbereichen OPNV, betriebliches Mobilitdtsmanagement,
E-Bike-gerechte Region und -Angebotsstruktur sowie Kommunikation wurden mit jeweils thematisch o
zusammengestellten Akteurskreisen diskutiert und reflektiert. Im Ergebnis sind praxisgerechte 5

Mobilitdtsangebote fiir Bewohner und Besucher der Region entstanden.

Abbildung 72: Best Practice Beispiel - Gastemobilitat

Die Tourismusregion Sachsische Schweiz engagiert sich seit Jahren fir sanfte Mobilitat und weist auch die meisten
Vorhaben in diesem Bereich auf.
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Querschnittsthema: Gastemobilitat

"Mohilitatsimanagement Siachsische Schweiz”

Landschaf(f)t Zukunft e. V.

€

Investitionsvolumen:
143.263 Euro

LEADER-Fb&rderung:
106.575 Euro

Fordersatz: 80 %

November 2017 bis Oktober 2020

@

Regionalmanagement Sachsische Schweiz
Sten Eibenstein
sten.eibenstein@re-saechsische-schweiz.de

X SN TSNy @

https:/iwww.landschaftzukunftev.de/

RSN
Sas

Foto: Sten Eibenstein { ;_ o
Quelle: Regionalmanagement S&chsische Schweiz \“
Das Vorhaben wurde von einer Vielzahl von Akteuren in der Region Sachsische Schweiz gewlinscht
und mit Eigenmittelanteilen unterstitzt (Landkreis, Kommunen, Tourismusverband, Nationalpark, s
Deutsche Bahn u.v.m). Sadmtliche Aktivitaten, wie die Verlangerung der Busfahrzeiten, neue
E-Ladesédulen, Gastekarte, Anschieben von Studien fiir die Verkehrsentwicklung, Bahnhofsgespréache
kommen sowohl den Gasten als auch den Bewohnerinnen der Sachsischen Schweiz zugute. LY

Abbildung 73: Best Practice Beispiel - Gastemobilitat

Querschnittsthema: Gastemobilitat

a5

"Kompetenznelz touristische Mobilitat”

o

o
% s

Landschaf(f)t Zukunft e. V.

€

Investitionsvolumen:
15.000 Euro

LEADER-Fé&rderung:
12.000 Euro

Fordersatz: 80 %

2017 bis 2021

@

Regionalmanagement Sachsische Schweiz
Sten Eibenstein
sten.eibenstein@re-saechsische-schweiz.de

https://maww.mobinetz-leader.de/

Foto: Sten Eibenstein { (PN
Quelle: Regionalmanagement Sachsische Schweiz 3

Das Kooperationsvorhaben des LEADER-Gebietes Sachsische Schweiz mit den Gebieten A
Barnim und Mecklenburgische Seenplatte-Miiritz ermdglichte einen intensiven Austausch zum ¢
Thema touristische Mobilitat und brachte viele neue Mobilitatsimpulse/-ideen. 3

Abbildung 74: Best Practice Beispiel - Gastemobilitéat
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Ein weiteres umfassendes Thema ist die Qualitat des touristischen Angebotes. Zum einem bestimmen Forderkrite-
rien Mindestqualitaten, zum anderen sind ganze Vorhaben auf Qualitatsinitiativen oder Qualifizierung bestehender
Angebote ausgerichtet.

Querschnittsthema: Qualitatsinitiativen

"Qualititsmanagement "Lutherweg in Sachsen™

Tourismusverband Sachsisches Burgen-
und Heideland e.V. (TV SBHL)

€

Investitionsvolumen:
241.040 Euro

LEADER-Férderung:
187.872 Euro

Fordersatz: 80 %
Januar 2017 bis Dezember 2020

@

TV SBHL
Sandra Brandt
Regionalmanagement Sachsenkreuz+

@

https://www.lutherweg-sachsen.de/

Foto: Wolfgang Siesing
Quelle: Regionalmanagement Sachsenkreuz+

Das Qualitdtsmanagement untersuchte den Lutherweg auf Barrierearmut bzw. -freiheit und
unterstitzte die zukiinftige barrierefreie Nutzung. Das Projektmanagement koordinierte
Veranstaltungen am Lutherweg und organisierte die Schulung von Gastefiihrern.

Abbildung 75: Best Practice Beispiel - Qualitét
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Querschnittsthema: Qualitatsinitiativen

"Konzeption zur Neupradikatisierung des Erholungsortes Wolkenstein”

Stadt Wolkenstein

€

Investitionsvolumen:
11.900 Euro

LEADER-Forderung:
8.000 Euro

Férdersatz: 80 %

September 2018 bis Juli 2019

@

Stadt Wolkenstein
Burgermeister Wolfram Liebing
Tel.: 037369 - 13130

@

https:/fwww.stadt-wolkenstein.de/
d_nav_tourismus.cfm

Foto: Stadt Wolkenstein { ;- o
Quelle: Regionalmanagement Annaberger Land i

Der Titel Erholungsort ist mit Qualitétsstandards verbunden, die spétestens nach zehn Jahren erneut : ~

uberprift werden. Die Stadt Wolkenstein hat diese Herausforderung in Verbindung mit der ¥ Wolkenstein
Zusatzqualifikation als Heilbad im OT Warmbad angenommen und als Chance zur _A"‘-»"“' ;;,:
Weiterentwicklung genutzt. Y

Abbildung 76: Best Practice Beispiel - Qualitat

Querschnittsthema: Qualitatsinitiativen

"Qualifizierung und

K o

Positionierung des "0Oberiausitzer Bergweges™

B G AT [

Marketing-Gesellschaft
Oberlausitz-Niederschlesien (MGO)

€

Investitionsvolumen:
160.000 Euro

LEADER-Férderung:
128.000 Euro

Fordersatz: 80 %

Januar 2021 bis Dezember 2022

@
Olaf Franke
Oliver Herberg

@

https://oberlausitzer-bergweg.de/

.
.o
-

Foto: Markus Balkow { ;- s
Quelle: Zittauer Stactentwicklungsgesellschaft mbH 3

Das Kooperationsprojekt dient dazu, den "Oberlausitzer Bergweg" als nachhaltiges Premiumprodukt des
Landschaftswunderlandes Oberlausitz zu qualifizieren. Fur eine weitere thematische und wirtschaftiche &~
Entwicklung des Wanderweges sollen neue Produkte und Angebote entstehen, die die e .
Alleinstellungsmerkmale herausstellen und die Verweildauer der Géaste verlangern. . o

Abbildung 77: Best Practice Beispiel - Qualitat
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Vorhabenakquise und -betreuung ist nur ein Teil des Wirkens der LAG und RM. Neben den Vor-Ort-Kontakten zu
den touristischen Akteuren in der Region ist es vor allem die Netzwerk- und Offentlichkeitsarbeit sowie die Mitwirkung
in regionalen Arbeitsgruppen, die die Arbeit der Birgermeister, DMO und touristischen Interessenvertreter unter-
stutzt.

Die LAG und RM nutzen unterschiedliche Instrumentarien, um touristische Themen wie Naherholung, regionale
Identitat und regionale Kunst- und Kulturangebote zu vertiefen.

Eine Option der Offentlichkeits- und Sensibilisierungarbeit sind regionalspezifische Wettbewerbe. Diese
ermoglichen, mit den Menschen in den Dérfern und Gemeinden vor Ort weiter ins Gesprach zu kommen, das
Akteursnetzwerk auszuweiten und LEADER als vielseitiges Forder- und Mitmachangebot zu vermitteln.

Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit: Wettbewerbe

"Kreativ-Wetthewerh "SPIEGLE DEINE REGION™

-

LAG Silbernes Erzgebirge

Januar bis Mai 2019

@

Regionalmanagement
Silbernes Erzgebirge
Bettina Bezold

@

https://www.facebook.com/
LEADER Regionalmanagement

Foto: Sabrina Schénfelder
Quelle: Regionalmanagement Silbernes Erzgebirge

In dem Wettbewerb waren Spielideen zu den Alleinstellungsmerkmalen der Region gesucht, die Jung \ P L
und Alt gleichermalen ansprechen. Die 31 Prototypen dienten als Ideengrundlage zu dem Spiel, das Lo ) /
letztlich gestaltet und produziert wurde: "Von Holzappeln zu Orgelpfeifen”. Hier wird Wissen zu 5 0
verschiedenen Bereichen der Region abgefragt. Das Spiel ging an soziale Einrichtungen, Schulen
und Horte. Uber Belegexemplare in den Bibliotheken in der Region haben Familien die Moglichkeiten, j\_""' .
ihr Wissen zur Heimatregion zu testen. L

Abbildung 78: Best Practice Beispiel - Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit - Wettbewerb
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Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit: Wettbewerbe

"Zeichenwetthewerh "Maskotichen fiir die Kornkammer Sachsens gesucht™

Forderverein fur Heimat und Kultur in der
Lommatzscher Pflege e.V.

Juni bis Oktober 2019

@

Anett Scheffler
anett.scheffler@lommatzscher pflege.de
Tel.: 035241 - 815080

@

https://lommatzscher-pflege .de/naherholung/
gerstin-entdeckertour.html

Maskottchenentwurf: Heike Georgi e
Quelle: Forderverein fur Heimat und Kultur in der Lommatzscher Pflege eV, £ b P

Mit 92 Zeichnungen hatte der Wetthewerb groRe Resonanz. Als Sympathietrager wirbt "Gerstin"
jetzt fur die Lommatzscher Pflege. Ihren ersten Werbeeinsatz hatte "Gerstin" 2020 auf einer Uber
1.000 km langen Fahrradtour nach Frankreich. Seit Neuestem Iadt "Gerstin" auf Entdeckertouren durch ;:*""
die Region ein. Jede Kommune ist mit mindestens einem Stempelkasten sowie -karten ausgestattet. :
Haben die Entdecker fleiRig gestempelt und mindestens acht Kommunen bereist, gibt es ein a4
kleines Dankeschén. N

Abbildung 79: Best Practice Beispiel - Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit - Wettbewerb

Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit: Wettbewerbe

“ldeen-Wetthewerh "Starkung der touristischen Infrastruktur™

Verein zur Entwicklung der Oberlausitzer
Heide- und Teichlandschaft e.V.

A
%

M

LD

Marz bis Mai 2021,
mit anschlieRender Umsetzung

@

André S. Kdhler
Tel.: 035931 - 16560

@

www.ohtl.de

Foto: Katrin Kubasch
Quelle: Regionalmanagement Oberlausitzer Heide- und Teichlandschaft

Mit dem Wettbewerb sollten Ideen beférdert werden, die die Erlebbarkeit der Landschaft steigern.
22 Bewerbungen gingen ein. Die 15 Pramierten kénnen nun ihre Ideen zu historischen .
Personlichkeiten der Region, neue Angebote fur Radtouristen oder Erlebnistibernachtung S
auf den Weg bringen. T

Abbildung 80: Best Practice Beispiel - Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit - Wettbewerb
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Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit: Wettbewerbe

"Nunst. Kultur. BUHNE FRE! fiir Ihre Ideen "

www.zwoenitztal-greifensteine.de
AT AARAC AR 2
. ;_: Verein zur Entwicklung der
Zwdnitztal-Greifensteinregion e.V.

0 =

5= FREI
- B Mérz bis Juli 2021,
N N fUr lhre Ideen mit Umsetzung ab Herbst 2021 bis 2022

@

Regionalmanagement Zwdnitztal-Greifensteinregion
Frau Freund

freund@zwoenitztal-greifensteine.de

Tel.: 037346 - 68717

@
https:/iww.zwoenitztal-greifensteine.de/
wettbewerbe-neu.html

WettbewerbsSPEKTRUM

lhre Idee.

Foto: Plakat Ideenwettbewerb e el 3 iy
Quelle: Regionalmanagement Zwonitztal-Greifensteinregion i Lo, F -

Kulturschaffenden wieder eine Bihne geben und Kulturimpulse aufnehmen, war Ziel des )
Wettbewerbes. Von den 19 eingereichten Ideen wurden 12 pramiert. Der Wettbewerb )
hat Akteure der Region sichtbar gemacht und gleichzeitig die Kreativitat des Erzgebirges gezeigt. o

Abbildung 81: Best Practice Beispiel - Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit - Wettbewerb

Ein weiterer Ansatz der LAGs im Bereich Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit ist die Unterstiitzung regionaler
Produzenten und Gastronomen. Angebote wie zum Beispiel die RegioApp erméglichen vor allem kleinen Betrieben

ohne eigenen Internetauftritt eine Online-Prasenz.
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Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit: Gastronomie

"RegioAnp”

a
LAG Leipziger Muldenland e.V.

Kleine | gdery

Start Oktober 2020, fortlaufend
| - -

?;’"z‘"’:‘ﬂ&ach 1 ) ] @
3 Kati Lange

Tel.: 03437 - 707071

@

https://www.regioapp.org/regionales-finden/
Sef

hw.m,.r e
e -
F“'““ﬂnt o Lelpng >

U

Foto: Regionalmanagement Leipziger N 1d
Quelle: Bundesverband der Regionalbewegung e.V.

Regionale Produkte bekannter zu machen, ist das Ziel der bundesweit erfolgreichen RegioApp.
Dieses kostenfreie Marketinginstrument stellt die LAG Produzenten, Gastronomen und besonders
kleinen Betrieben ohne eigene Intenetprésenz zur Verfligung.

regionalmanagement@Ieipzigermuldenland.de.

Abbildung 82: Best Practice Beispiel - Offentlichkeits- und Sensibilisierungsarbeit
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5 FoOrderung von Beherbergungsangeboten
- eine Anbieterbefragung

5.1 Die wichtigsten Erkenntnisse der Befragung

Die Befragung richtete sich an Beherbergungsanbieter, die im Zeitraum 2004 bis 2020 Foérdermittel der Landlichen
Entwicklung fur den Ausbau von Beherbergungsangeboten bewilligt bekamen. Ziel der Befragung war es:

I aktuelle Zahlen zur Situation geforderter Gasteunterkiinfte zu erheben,
I die Wirkung des Fordermitteleinsatzes abzuschéatzen und
I Empfehlungen fir die zuklnftige LEADER-F6rderung abzuleiten.

«21

Das Konzept der Befragung kniipft an die Studie "Bewertung der Kapazitaten des Landtourismus in Sachsen““* aus

dem Jahr 2004 an.

Mit einer sehr guten Riicklaufquote von 82,5 Prozent bieten die Befragungsergebnisse einen aktuellen Uberblick
Uber die Situation geftérderter Anbieter von Gasteunterkinften.

Situation geférderter Gasteunterkiinfte

I Die Bettenanzahl je Befragten ist im Vergleich zu Befragung 2004 durchschnittlich um fiinf (Median) Gastebet-
ten gestiegen. Der Anteil der Befragten mit einem Haupteinkommen aus dem Tourismus hat sich fast auf
14 Prozent verdreifacht.

I Die durchschnittliche jahrliche Auslastung hat sich mit 41 Prozent im Vergleich zur Befragung 2004 verdoppelt.
In der Befragung 2020 schatzt zwei Drittel der Befragten die Auslastung auf tber 36 Prozent und liegt damit
leicht Gber dem sachsischen Durchschnitt in der Kategorie Ferienhduser und -wohnungen mit 34,6 Prozent
(Jahr 2019)?2. In der Befragung 2004 betrug die durchschnittliche Bettenauslastung 20,3 Prozent (Juli 2004).

I Das Qualitatsbewusstsein ist im Vergleich zur Befragung 2004 deutlich gestiegen. Zwei Drittel haben oder pla-
nen eine Klassifizierung und/oder Zertifizierung ihres touristischen Angebotes. 2004 lag der Anteil bei 41 Pro-
zent der Befragten.

I Die Gastebettenangebote sind online prasent: vor allem mit eigener Website, auf Webseiten des Ortes und/oder
der Region sowie bei fast zwei Drittel der Befragten auch auf Buchungsplattformen. Bei den Buchungskanélen
ist die Moglichkeit der Sofortbuchung durch den Gast mit einem Viertel der Befragten noch ausbauféhig.

I Regionale Produkte sind begehrt, was die Gastenachfrage bei den Serviceangeboten belegt.

21| fULG (LfL): Bewertung der Kapazitaten des Landtourismus in Sachsen, die auf der Grundlage der Richtlinien Urlaub auf
dem Land/Landtourismus gefordert wurden; 2004

22 statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen: Beherbergungsgewerbe - Jahresbericht (G IV 1), Jahresbericht 2019
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I Fast ein Drittel der Befragten beabsichtigt, in den nachsten sieben Jahren zu investieren. Jedoch ist fast die
Halfte noch unentschlossen.

I Eine Existenzgefahrdung durch die Auswirkungen der Corona-Pandemie schéatzte im Befragungszeitraum Ende
August bis Mitte November 2020 fast die Halfte mit "vielleicht" und "sehr wahrscheinlich" ein.

I Besonderer Handlungsbedarf fiir eine touristische Entwicklung des Ortes und der Regionen besteht aus Sicht
der Befragten in folgenden Bereichen:

I Offentlicher Personennahverkehr,
I Breitband-/WLAN-Angebot,

I E-Mobilitat,

I Gastronomisches Angebot.

I Das LEADER vielfaltige Moglichkeiten bietet, diese Handlungsbedarfe aufzugreifen und Losungen zu erarbei-
ten, belegen die Best Practice Beispiele im Kapitel 4.3.2.

I Chancen der Digitalisierung im Tourismus werden insbesondere gesehen bei:
I E-Mobilitatsangeboten (Rad, Roller, Auto einschl. Ladestationen),
I Erlebnisangebote der Region digital erleb- und buchbar gestalten,

I Buchungsplattform fur Kleinanbieter.

Wirkung des Fordermitteleinsatzes
I Die LAGs sind wichtige Ansprechpartner und Netzwerker und werden als engagierte Mitwirkende bei der touris-
tischen Entwicklung ihrer Region wahrgenommen.

I Fur zwei Drittel der Befragten wurde das Forderverfahren erst durch die Beratung der LAG nachvollziehbar und
verstandlich.

I Das Forderangebot spricht vor allem touristische Neueinsteiger an, die ungenutzte Raume und Gebaude wirt-
schaftlich nutzen wollen.

I Die Beispielwirkung der Férdervorhaben in ihrem weiteren Umfeld ist seit 2004 gestiegen. Aufgrund der Online-
Prasenz und Offentlichkeitsarbeit der LAG ist eine Fortsetzung des bisherigen Trends zu erwarten.

I Die wirtschaftlichen Effekte des Ausbaus von Gastebetten sind:
I Das Familieneinkommen wird gestarkt und ein Beitrag zur Altersvorsorge geleistet.
I Fast die Halfte der Befragten schafft weitere Arbeitsplatze, fur Frauen und Manner gleichermafen.

I Kooperationen zur Bewirtschaftung der Gastebetten, vor allem im Bereich Werbung/Buchung, Reinigung
und Pflege der AuBenanlagen, sichern Arbeitsplatze in Unternehmen der Region.

I Serviceangebote fur andere Gastebettenanbieter bieten fast zehn Prozent der Befragten.

I Die Zufriedenheit mit dem Foérderverfahren ist seit 2007 ruicklaufig. "Das Forderverfahren ist zu kompliziert und
zu langwierig“ ist der Grundtenor der Befragten. Es besteht der Wunsch nach Entbiirokratisierung, Vereinfa-
chung und besserer Verstandlichkeit.
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Empfehlungen fiur die zukiinftige LEADER-F6rderung

Die Beispielwirkung der Férdervorhaben sollte weiter durch Offentlichkeitsarbeit zu Best Practice und Erfah-
rungsaustausch vor Ort fur potenzielle Interessenten beférdert werden. Das Aufzeigen der LEADER-Fo6rder-
maoglichkeiten sollte starker an den Zielgruppen ausgerichtet sein und weniger an den Foérderformalien.

Informationen und Beratung sind on- und offline zu folgenden Themen gefragt bzw. erforderlich:
I Fordermittelangebote,

I Barrierefreiheit,

I Best-Practice,

I Baukultur einschlieRlich Beratung zu Ausbauméglichkeiten vorhandener Gebaudesubstanz,
I Qualitatsinitiativen im Tourismus,

I digitale Schulungsangebote im Tourismus,

I Online-Buchungssystem der TMGS,

B Tourismusnetzwerk Sachsen.

Empfehlungen fir LES-Erarbeitung:

Ungenutzte Raume und Gebdaude sollten als ein Entwicklungspotenzial fir den landlichen Tourismus wahrge-
nommen und durch positives Investitionsklima befordert werden.

Modernisierung und Renovierung bestehender Angebote sind weiterhin notwendig, um marktgerecht agieren zu
kénnen.

Qualitat in Ausstattung und Service sind maR3geblich fur gute Gastebewertungen und entsprechende Nachfrage.
Klassifizierungen und Zertifizierungen sollten als objektive Gradmesser genutzt und mit entsprechenden Forder-
anreizen, zum Beispiel Erhdhung des Fordersatzes der Aufwand honoriert werden.

Wirtschaftliche Gesamtkonzepte und Marketingplane mit entsprechender Zielgruppenansprache sind wichtige
Bausteine fir eine solide wirtschaftliche Basis.

Der Trend zu digitalen Buchungskanélen ist beim Marketingplan zu beachten.
Das Thema Barrierefreiheit braucht weitere Sensibilisierung und entsprechende Férderanreize.

Die Mitwirkungsbereitschaft an der LES-Erarbeitung der Befragten sollte durch entsprechende Offentlichkeitsar-
beit aufgegriffen werden.

Mobilitatsangebote fiir Gaste sind ein wichtiger Baustein nachhaltiger Urlaubsreisen. Das bestehende OPNV-
Angebot deckt touristische Mobilitatsbedarfe nicht im erforderlichen Maf? ab. Initiativen - auch auf Ebene der
Anbieter von Gastebetten - sind gefragt, regionale Modelllésungen zu entwickeln und dabei die Chancen der
Digitalisierung zu nutzen.

Die Gastenachfrage unterstreicht die Bedeutung von Kooperationen zwischen Beherbergungsanbietern, regio-
nalen Produzenten einschlie3lich Direktvermarktern und sollte weiter unterstitzt werden.
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5.2 Einfuhrung

Die Konzeption der Befragung kniipft an die Untersuchung "Bewertung der Kapazitéten des Landtourismus in Sach-
sen“ aus dem Jahr 20042 an.

Die Schaffung von Beherbergungsangeboten in landlichen Raumen stand in der Férderung Anfang der neunziger
Jahre im Vordergrund und verringerte sich nach der Jahrtausendwende, wie die Anzahl der Vorhaben beider
Untersuchungszeitraume widerspiegeln.

Tabelle 4: Ubersicht Umfang des Adresspools nach Untersuchungszeitraumen

Jahr 2004 1993 bis 2004 (12 Jahre) 643
Jahr 2020 2004 bis 2020 (17 Jahre) 235

Im Untersuchungszeitraum 2004 bis 2020 galten fur die Schaffung von Beherbergungsangeboten in zeitlicher Ab-
folge drei Forderrichtlinien.

Tabelle 5: Geltende Forderrichtlinien in der Befragung 2020

Richtlinie des Sachsischen Staatsministeriums fir Umwelt und Landwirtschaft fur die For- 20.12.2000 bis
derung des Landtourismus RL-Nr.: 54/00 31.12.2006

Richtlinie des Séchsischen Staatsministeriums fur Umwelt und Landwirtschaft zur Inte-
grierten Landlichen Entwicklung im Freistaat Sachsen (Férderrichtlinie Integrierte Landli-
che Entwicklung — RL ILE/2007 bzw. RL ILE/2011)

18.10.2007 bis
31.12.2011

Richtlinie des Sachsischen Staatsministeriums fir Umwelt und Landwirtschaft zur Umset-

zung von LEADER-Entwicklungsstrategien (Forderrichtlinie LEADER — RL LEADER/2014) 20.12.2014

Ein Uberblick iiber die jeweils geltenden Forderbedingungen und -kriterien ist in den Anlagen enthalten.

Unter Berticksichtigung der Veranderungen im Tourismus und im Fordergeschehen wurde der Fragebogen von 2004
fortgeschrieben und mittels drei Pretests geprift und qualifiziert. Der standardisierte Fragebogen umfasste
geschlossene, halboffene und offene Fragen. Die technische Umsetzung des Fragebogens erfolgte Giber das Portal
fur Burgerbeteiligung des Freistaates Sachsen (https://buergerbeteiligung.sachsen.de).

Die Online-Befragung wurde zum Ende der sachsischen Sommerferien gestartet (28.08.2020). Nach drei
Nachfassaktionen an alle, die bis zu dem jeweiligen Zeitpunkt noch nicht an der Befragung teilgenommen hatten,
wurde die Online-Befragung am 22.11.2020 abgeschlossen. Von den 235 postalisch kontaktierten
Zuwendungsempfangern kamen sechs Briefe mit "nicht zustellbar" zuriick. Von den verbleibenden 229 Adressaten
gaben zehn Prozent keine Rickmeldung.

Wie aus der nachfolgenden Tabelle ersichtlich, betragt die Ricklaufquote der Befragung in Bezug zu den
zustellbaren Anschreiben insgesamt 82,5 Prozent.

ZLfULG (LfL): Bewertung der Kapazitaten des Landtourismus in Sachsen, die auf der Grundlage der Richtlinien Urlaub auf
dem Land/Landtourismus geférdert wurden; 2004


https://buergerbeteiligung.sachsen.de/

Tabelle 6: Rucklaufquote Befragung 2020 nach Rechtsgrundlage der Bewilligung

Richtlinie fiir die Férderung des Landtou- o
rismus - RL-Nr. 54/00 42 5 19 51.4%
Forderrichtlinie Integrierte Landliche Ent- o
wicklung - RL ILE/2007 bzw. 2011 53 0 a7 88,7%
Forderrichtlinie LEADER -

RL LEADER/2014 140 1 123 88,5%
gesamt 235 6 189 82,5%

Erkenntnisse aus der Tourismusforschung sowie aus aktuellen Marktbeobachtungen sind in die Bewertung der Be-
fragungsergebnisse eingeflossen.

Die Darstellung der Ergebnisse in Grafiken und Abbildungen benennt jeweils die Anzahl der Befragten, die die Frage
beantwortet haben (n= x Befragte).

5.3 Neueinsteiger profitieren vom Férderangebot zum
Ausbau von Gastebetten

Der Anteil der neu geschaffenen Angebote an Gastebetten iber die drei Richtlinien ist jeweils groer als der Ausbau
bestehender Beherbergungsangebote. Das Forderangebot ist somit insbesondere flr Neueinsteiger von Interesse.

Anteil neu entstehender Angebote zur Férderung bestehender Angebote
(Befragung 2020, Einfachnennung, n= 189 Befragte)

o |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® Forderung neuer Angebote m Forderung bestehender Angebote

Abbildung 83: Startjahr fur die Vermietung von Gasteunterkinften gruppiert nach Richtlinien und Zeitrau-
men (Befragung 2020, Einfachnennung, n=189 Befragte)
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Vorhandene Raume/Gebaude im landlichen Raum - endogenes Entwicklungspotenzial fur die Schaffung
von Gastebetten

Die vorhandenen Rdume/Gebaude sind ausschlaggebender Beweggrund, Unterkinfte fir Gaste einzurichten. Der
Wunsch "ein denkmalgeschutztes Haus/Ensemble sowie landliche Bausubstanz zu erhalten®, verstéarkt diesen aus-
schlaggebenden Beweggrund.

Durch die touristische Umnutzung haben 75 Befragte ein Denkmal erhalten bzw. saniert.

Ein Beitrag zum Familieneinkommen zu erzielen, ist fur 45 Prozent der Befragten wichtig.

Ausschlaggebende Beweggriinde zum Einrichten einer Unterkunft fir Gaste

RAUMNUTZUNG
DENKMALERHALT

19% 69%

EINKOMMENS-
SICHERUNG |
ALTERS. ANDERES
VORSOR(‘
ARBEITSPLATZ-
MANGEL
ANGEBOTS-
ERGANZUNG

Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=188 Befragte

Abbildung 84: Welche Beweggriinde waren ausschlaggebend, Unterkiinfte fir Gaste einzurichten? (Befra-
gung 2020, Mehrfachnennung, n=188 Befragten)

"Andere Beweggrinde“ sind vor allem "etwas fir die Region zu tun®; "fehlende Angebote im Ort/in der Region® und
"Traditionen fortsetzen®.

Betrachtet man die ausschlaggebenden Beweggriinde fur die drei Forderperioden, finden sich alle drei Hauptgriinde
wieder.
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War in der Forderperiode 2000-2007 die "Einkommenssicherung fiir unsere Familie“ noch am bedeutungsvollsten

fiir das Betreiben einer Unterkunft, ist dieser Grund vor allem in der aktuellen Férderperiode nachrangiger.

Welche Beweggriinde waren ausschlaggebend, Unterklinfte fir Gaste
einzurichten? (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n= 188 Befragte)

67%

Raume/Gebaude vorhanden 7%
63%
denkmalgeschiitztes Haus/Ensemble sollte 60%
erhalten werden 0
53%
Einkommenssicherung fur unsere Familie
68%
32%
Altersvorsorge 43%
37%
12%
bestehendes Angebot wie z. B. Café, Topferei
N 11%
sollte ergénzt werden
11% m RL LEADER/2014,
n=122
fehlende Arbeitsplatze in der Region 19% mRL ILE/2007 bzw. 2011,
0% n=47
25% ERL 54/00,
n=19

andere Beweggrinde

0%

Abbildung 85: Darstellung der ausschlaggebenden Beweggrunde, Unterkiinfte fir Gaste einzurichten, nach

Richtlinien (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=188 Befragte)
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Die Gasteunterkinfte sind zu tber 90 Prozent in bestehender Bausubstanz entstanden. Nur zwélf der Befragten (von

181) gaben an, neu gebaut zu haben. Umgenutzt wurden vor allem Wohngebéaude.

Tabelle 7: Urspringliche Nutzung (Befragung 2020, n=169 Befragte)

Wohngebaude, z. B. Bauernhaus, Herrenhaus, Mehrfamilienwohnhaus, Fabrikantenvilla,

74 44%
Wochenendhaus
Landwirtschaftliches Gebaude, z. B. Scheune, Stall, Speicher, Silo 48 28%
Gastronomie/Beherbergung, z. B. Gasthof, Pension, Hotel 24 14%
Industrie- oder Handwerksgebaude, z. B. Muhle, Schmiede, Stickerei, Backerei, Lager- 7 1%
haus
Verkehrs- oder Versorgungsbau, z. B. Bahnhof, Bahnwarterhaus, Feuerwehr, Wasser- 6 4%
turm
Offentliches Gebaude, z. B. Rathaus, Post, Schule, Gericht, Zollhaus 3 2%
Gesundheits- und Sozialbau 2 1%
Sakralbau, z. B. Kirche, Pfarramt, Kisterei 1 1%
andere, z. B. Diesellok 4 2%

Gesamthettenzahl je Anbieter im Vergleich zur Befragung 2004 deutlich gestiegen

Von den 189 Befragungsteilnehmern sind 186 Bettenanbieter und verfligen Uber eine Kapazitat von insgesamt
3.298 Gastebetten bzw. sind dabei auszubauen (siehe Tabelle 8). Drei von ihnen haben ein reines Campingangebot
mit insgesamt 140 Stellplatzen. Das Angebot von 3.298 Gastebetten erganzen insgesamt 27 Befragte mit
ca. 410 Campingstellplatzen. 27 von 189 Befragten haben sowohl Gastebetten als auch Campingstellplatze.

Tabelle 8: Angebot der befragten Anbieter von Gastebetten nach Ferienhaus, Ferienwohnung und Ferien-

zimmer (Befragung 2020, n=186 Befragte)

Ferienhdusern | Ferienwohnungen | Ferienzimmern
RL 54/00 19 182 14 81 87
RL ILE/2007 bzw. 2011 47 749 81 432 236
RL LEADER/2014 120 2.367 305 868 1.194
gesamt 186 3.298 400 1.381 1.517

Verandert hat sich in den UntersuchungszeitrAumen von 2004 zu 2020 die Struktur der Gesamtbettenanzahl. Der
Anteil der Befragten mit zwei bis neun Betten hat sich von 80 auf 37 Prozent verringert. Mit 63 Prozent sind in der
Befragung 2020 nunmehr die Anbieter mit mehr als neun Betten die grof3te Gruppe (siehe Tabelle 8).
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Tabelle 9: Gruppierung der Befragten 2020 nach der Gesamtbettenanzahl im Vergleich zur Befragung 2004

Befragte Anteil in Prozent Befragte Anteil in Prozent
2 bis 9 69 37% 373 80%
10 bis 19 71 38% 87 19%
20 bis 29 29 16% 8 2%
30 bis 50 9 5% 0 0%
Uber 50 8 4% 0 0%
gesamt 186 100% 468 100%

* Campinganbieter, keine Géastebetten

Im Jahr 2020 haben die 186 Befragten durchschnittlich 17 Gastebetten. Lasst man die vier Prozent mit tber 50 Gés-
tebetten unberiicksichtigt, liegt der Mittelwert bei 13. Der Median fiir die 186 Befragten liegt bei elf Gastebetten.

In der Befragung 2004 lag die durchschnittliche Bettenzahl je Anbieter bei sieben und der Median bei sechs. Die
Gastebettenanzahl je Anbieter ist somit im Vergleich zur Befragung 2004 insgesamt gestiegen.

Jeder zweite Befragte lasst sich vor dem Géastebettenausbau von Experten beraten

Vor der Entscheidung, Gasteunterkiinfte einzurichten, holten sich die Halfte von 186 Befragten Rat bei Experten.
Durchschnittlich wurden vier Experten konsultiert.

Die drtlichen und/oder regionalen Tourismusvereine/-verbande sind erwartungsgemaf Hauptansprechpartner vor
bzw. bei der Einrichtung von Gasteunterkinften. Danach folgt schon die Lokale Aktionsgruppe bzw. das
Regionalmanagement (LEADER). Steuerberater und Gemeinde-/Stadtverwaltung gehéren ebenso zu den vier am
haufigsten genannten Ratgebern.

Tabelle 10: Konsultierte Ratgeber vor der Entscheidung, Gasteunterkiinfte einzurichten (Befragung 2020,
Mehrfachnennung, n=93 Befragte)

ortlicher und/oder regionaler Tourismusverein/-verband 78 84%
Lokale Aktionsgruppe/Regionalmanagement (LEADER) 58 62%
Steuerberater 55 59%
Gemeinde-/Stadtverwaltung 42 45%
Finanzdienstleister, z. B. Hausbank 38 41%
Untere Denkmalschutzbehérde 32 34%
Burgermeister 31 33%
Verein Landurlaub in Sachsen e. V. 10 11%
andere, z. B. Architekten und Bauplaner sowie Betreiber von Gasteun-

terklinften 25 21%

Beratungsschwerpunkt ist das Fordermittelangebot. Im Weiteren wurde Rat eingeholt zu den Ausbaumdglichkeiten
des Gebaudes und der Finanzierung.
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Tabelle 11: Beratungsthemen vor der Entscheidung, Gasteunterkiinfte einzurichten (Befragung 2020, Mehr-
fachnennung, n=93 Befragte)

Férdermittelangebote 87 94%
Ausbaumdéglichkeiten des Gebaudes 69 74%
Finanzierung 67 72%
Steuern 52 56%
Preiskalkulation des Ubernachtungsangebotes 43 46%
}/r\/aeglfhe Angebote werden in meiner/unserer Region von den Gasten nachge- 43 46%
Denkmalpflegerische Anforderungen an das Gebaude 40 43%
Aufbau einer Internetseite 38 41%
Wer kommt als Gast in meine/unsere Region 37 40%
Arbeit mit Buchungsplattformen 32 34%
andere z. B. Inneneinrichtung 2 2%

Lokale Aktionsgruppen - wichtigste Botschafter fiir Fordermittelangebote

Von der Fordermdglichkeit fur den Ausbau von Gasteunterkiinften hat die Halfte der Befragten von der Lokalen
Aktionsgruppe/dem Regionalmanagement (LEADER) erfahren. Weitere Informationsquellen sind Medien (Zeitun-
gen, Rundfunk und Fernsehen) und Onlineplattformen zu Férderprogrammen.

Tabelle 12: Informationsquelle Fordermittelangebot (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=188 Befragte)

von der Lokalen Aktionsgruppe/dem Regionalmanagement (LEADER) 96 51%
aus den Medien (Zeitungen, Rundfunk und Fernsehen) 47 25%
Uber Onlineplattformen zu Férderprogrammen 44 23%
von der Gemeinde-/Stadtverwaltung 38 20%
von Freunden/Bekannten 37 20%
aus dem Amts-/Gemeindeblatt 24 13%
von meinem Finanzdienstleister, z. B. Hausbank 12 6%
Andere, z. B. Architekten und Bauplaner sowie Eigenrecherche 22 12%

"Es wurde deutlich, dass sich die Lokale Aktionsgruppe fur die touristische Entwicklung unserer Region engagiert.”
(Antwortoption Befragung 2020) ist der Haupteindruck der Fordermittelberatung.

Fir 62 Prozent der Befragten wurde durch die Beratung das Férderverfahren erst nachvollziehbar und verstandlich
(Antwortoption Befragung 2020).
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Stimmen Sie den folgenden Aussagen zur Fordermittelberatung zu?
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=189 Befragte)

Es wurde deutlich, dass sich die Lokale

Aktionsgruppe fiir die touristische Entwickiung [

unserer Region engagiert.

Das Forderverfahren wurde durch die Beratung erst _
nachvollziehbar und verstandlich.

Die Projektidee wurde gemeinsam weiterentwickelt. _

Die Projektplanung wurde gemeinsam qualifiziert

Neue Kontakte und Netzwerke wurden vermittelt. _

Ideen fir neue Projekte sind entstanden

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mJa, stimme zu  ®mNein, stimme nicht zu Weil} ich nicht keine Angabe

Abbildung 86: Einschatzung der Férdermittelberatung (Befragung 2020, Einfachnennung, n=189 Befragte)

Die Projektidee wurde bei fast der Hélfte der Befragten (48 Prozent) gemeinsam weiterentwickelt (Antwortoption
Befragung 2020). 44 Prozent der Befragten bestatigten, dass die Projektplanung gemeinsam qualifiziert wurde (Ant-
wortoption Befragung 2020). Ideen fur neue Projekte sind bei knapp einem Drittel der Befragten (32 Prozent) ent-
standen (Antwortoption Befragung 2020).

Als weitere Effekte der Férdermittelberatung ist durch Befragte erganzt:
I "bessere Kalkulierbarkeit des Gesamtvorhabens®,

I "immer ein Ansprechpartner zur Hand, der weiterhelfen kann, wenn man selbst nicht mehr weiter wei3 bei den
Antragen®,

I "Mdglichkeiten zur Verbesserung der Dorfkerngestaltung bzw. Erweiterung des Spielplatzes und anderer Pro-
jekte, "Dorfkimmerer" etc. wurden aufgezeigt”,

I "Arbeitserleichterung®,
I "Orientierung und Motivation®,

I "Es wurde bei der Férdermittelentscheidung viel Wert auf eine solide wirtschaftliche Basis gelegt, was bei der
Uberwindung der Corona-Krise geholfen hat*.

Beispielwirkung der Férdervorhaben ausbaufahig

Die Fordervorhaben zum Gastebettenausbau hatten Beispiel- und Initialwirkung fir Dritte. Die AuRenwirkung des
geforderten Gésteangebotes stieg vom Forderzeitraum der RL 54/00 zu RL ILE/2007 bzw. 2011 an. Fur die aktuell
laufende Forderperiode ist davon auszugehen, dass die Wirkung der Fordervorhaben erst in den Folgejahren voll
zum Tragen kommt. Setzt sich die Dynamik der vorangegangenen Fdrderperioden fort, kann bei entsprechender
Offentlichkeitsarbeit angenommen werden, dass fast die Hélfte der Vorhaben eine AuBenwirkung erzielt.
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Unser Fordervorhaben hat andere zu neuen ldeen inspiriert oder weitere Projekte
angestof3en (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=187 Befragte)

RL LEADER/2014, n=123 - -
RL ILE/2007 bzw. 2011, n=47 bzw. 48 _ -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Ja, Nachbarn/Freunde/Bekannte haben auch investiert.
Ja, andere Wirkung.
Ist mir/uns nicht bekannt.

mNein.

Abbildung 87: Wirkung des Férdervorhabens im &rtlichen und regionalen Umfeld (Befragung 2020, Mehr-
fachnennung, n=187 Befragte)

Insgesamt schétzt fast ein Viertel (24 Prozent) der Befragten ein, dass ihr Férdervorhaben andere zu neuen Ideen
inspiriert oder weitere Projekte angestol3en hat. Insbesondere Ratsuchende wandten sich an Befragte: "Viele wissen
gar nicht, dass es so ein Programm Uberhaupt gibt.”

Als weitere Wirkung wurde durch Befragte erlautert:
I 'Teile der unmittelbaren Nachbarschaft wurde fir touristische Zwecke entwickelt*,

I "Entwicklung der Gemeinde mit Angeboten im Bereich Sport".

Um diese Effekte zu verstarken, empfiehlt sich auch weiterhin "Tu Gutes und sprich dartUber!“. RegelmaRige Prasenz
beispielgebender Vorhaben bzw. Ergebnisse sollte in der Online-Vermarktung und Pressearbeit fester Bestandteil
sein.

Zufriedenheit mit Forderverfahren sinkt seit 2007

Die Zufriedenheit mit dem Férderverfahren ist im Vergleich zwischen den Befragten der drei Forderperioden rick-
laufig.

Zufriedenheit mit dem Foérderverfahren
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=188 Befragte)

RL LEADER/2014

RL ILE 2007 bzw. 2011

RL 54/00

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m sehr zufrieden zufrieden unzufrieden ®sehr unzufrieden kann ich nicht einschéatzen

Abbildung 88: Zufriedenheit mit dem Forderverfahren (Befragung 2020, Einfachnennung, n=188 Befragte)

100



Erganzend zur Bewertung der Zufriedenheit konnten Anmerkungen und/oder Anregungen zum Forderverfahren ge-
geben werden. Grundtenor der Anmerkungen ist "Das Foérderverfahren ist zu kompliziert und zu langwierig“ verbun-
den mit dem Wunsch nach besserer Verstandlichkeit, Vereinfachung und Entbirokratisierung.

Erlauterungen im Speziellen sind:
I "Ausschlusskriterien vor Antragstellung nicht deutlich genug kommuniziert®,

I "unterschiedliche Aussage der beteiligten Institutionen hinsichtlich der Férderfahigkeit einzelner Ausgabenposi-
tionen®,

I "Preissteigerungen sind bei langwierigen Férderverfahren unberiicksichtigt® bzw. "technisch bedingte Verande-
rungen bei der Bauausfiihrung, die zu héheren Kosten flihren, bleiben unberiicksichtigt®,

I "Nachweisfiihrung Giber Ausgaben zu aufwandig und burokratisch,

I "Problem Darlehenstilgung bei verspateter Auszahlung der Férdermittel”.
Als Wiinsche wurden insbesondere formuliert:

I "Foérderverfahren digitalisieren”,

I "Teilauszahlungen erméglichen, um Kreditsumme zu reduzieren®,

I "Antragsblatter vereinheitlichen®,

I "Gegebenheiten vorab priifen,

I "einfache Forderverfahren, um kleine Betriebe mit vielen Ideen zu unterstitzen®.

Zu den Anmerkungen gehodren auch explizite Danksagungen an zwei LAGS sowie einen Planer.

5.4 Familien erwirtschaften Zusatzeinkommen

Fast zehn Prozent der Befragten erzielen drei Viertel des Haushaltseinkommens aus dem touristischen Angebot.
Weitere fiinf Prozent erwirtschaften daraus mehr als die Halfte des Haushaltseinkommens. Im Vergleich zu 2004 hat
sich der Anteil der Befragten mit einem Haupteinkommen aus dem Tourismus fast auf 14 Prozent verdreifacht.

Der Anteil der Befragten mit einem Zusatzeinkommen (von bis 30 Prozent am Gesamteinkommen) hat sich im
Vergleich zu der Befragung 2004 von 83 Prozent auf 53 Prozent (von bis zu 25 Prozent vom Gesamteinkommen)
verringert. Nur noch jeder zweite Befragte erzielt aus der Gasteunterkunft ein zusatzliches Einkommen, im Jahr 2004
waren es noch acht von zehn Befragten.
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Einkommensanteil des touristischen Angebotes am Haushaltsnettoeinkommen
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=182 Befragte )

Kann ich noch nicht
einschatzen.
20%

Uber 75 Prozent vom
Gesamteinkommen
9%

bis 25 Prozent vom
Gesamteinkommen

Uber 50 bis 75 Prozent vom 53%

Gesamteinkommen
5%

Uber 25 bis 50 Prozent vom
Gesamteinkommen
13%

Abbildung 89: Einkommensanteil des touristischen Angebotes am Haushaltsnettoeinkommen (Befragung
2020, Einfachnennung, n=182 Befragte)

Die steigende Anzahl an Gastebetten je Anbieter im Vergleich zu 2004 spiegelt sich somit auch im Einkommensbei-
trag wider. Ab einer Gesamtzahl von 20 Betten steigt der Einkommensanteil des touristischen Angebotes von Uber
75 Prozent am Haushaltsnettoeinkommen deutlich an.

Einkommensanteil des touristischen Angebotes am Haushaltsnettoeinkommen
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=180 Befragte)

e ]
n=6

30-49 Betten,
n=9

20-29 Betten,
n=28

e
n=70
“eer I
n=67
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Uber 75 Prozent vom Gesamteinkommen
H (Iber 50 bis 75 Prozent vom Gesamteinkommen
| (iber 25 bis 50 Prozent vom Gesamteinkommen
m bis 25 Prozent vom Gesamteinkommen

Kann ich noch nicht einschatzen.

Abbildung 90: Einkommensanteil des touristischen Angebotes am Haushaltsnettoeinkommen im Verhélt-
nis zur Gesamt-Bettenanzahl (Befragung 2020, Einfachnennung, n=180 Befragte)
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Uber 75 Prozent vom Gesamteinkommen mit einer Bettenkapazitat von weniger als 20 Betten zu erzielen, resultiert

in den betreffenden Fallen aus Folgendem:

I Die Gastebetten wurden in einem Denkmal errichtet.

I Es wurde auf denkmalgerechte Sanierung und Ausstattung Wert gelegt und dieser Anspruch als Alleinstellungs-

merkmal kommuniziert.

I Die Anspriiche von Allergikern sind berticksichtigt. In einem Fall konnte teilweise Barrierefreiheit geschaffen

werden.

Diese Beispiele veranschaulichen, dass auch "kleine® hochwertige Angebote entsprechende Einkommen generieren

kdnnen.

Bewirtschaftung der Gastebetten bevorzugt in Gemeinschaft
Die Halfte der Gasteunterkiinfte wird gemeinsam mit der Familie betrieben.

Tabelle 13: Betreiber der Gasteunterkiinfte (Befragung 2020, Einfachnennung, n=183 Befragte)

mit meiner Familie 94 51%
mit meinem Lebenspartner / mit meiner Lebenspartnerin 45 25%
mit meinem Geschéftspartner / mit meiner Geschéaftspartnerin 14 8%
andere z. B. Verein, Zweckverband 3 2%
allein 27 15%

Weitere Erwerbstatigkeit bei fast drei Viertel der Befragten

Zusatzlich zum Betrieb der Géasteunterkunft haben 73 Prozent eine weitere Erwerbstatigkeit.

Tabelle 14: Erwerbstatigkeit (Befragung 2020, Einfachnennung, n=138 Befragte)

in einem Anstellungsverhaltnis 55 40%
selbststéndige/r Unternehmer/in 55 40%
Arbeitgeber/in mit eigenstadndigem Gewerbe 13 9%
Freiberufler/in 9 7%
andere z. B. Verein, Mischformen aus dem oben Genannten 6 4%

Uber ein Drittel (35 Prozent) ist im Bereich 6ffentliche und private Dienstleistungen tatig, was Gesundheitswesen,

Bildungswesen, Sozialfursorge und Verkehr sowie 6ffentliche Verwaltung einschlief3t.
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Tabelle 15: Branchen der Erwerbstatigen (Befragung 2020, Einfachnennung, n=139 Befragte)

Offentliche und private Dienstleistungen (einschlieRlich 6ffentliche Ver-
49 35%

waltung)
Baugewerbe 21 15%
Handel, Gastgewerbe und Verkehr 21 15%
Land- und Forstwirtschaft, Fischerei 21 15%
Produzierendes Gewerbe einschlieflich verarbeitendes Gewerbe 16 12%
Kredit- und Versicherungsgewerbe, Grundstiicks- und Wohnungswesen,

X : . " 11 8%
Vermietung, Dienstleistungen fur Unternehmen

Befragte schaffen und sichern Arbeitsplatze

Fast drei Viertel der Befragten (73 Prozent) gab an, Bereiche der Gasteunterkiinfte durch Vertragspartner bewirt-
schaften zu lassen bzw. eine Bewirtschaftung durch Dritte zu planen. Die Kompetenz anderer Unternehmen wird
insbesondere fir Werbung und Buchung genutzt.

Bereiche der Gasteunterkinfte, die von Vertragspartnern bewirtschaftet werden
(Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)

Werbung 44%

Buchung 39%

Reinigung 30%

Pflege der Aul3enanlagen 23%

10%

Verpflegung

Einkauf

6%

Abbildung 91: Bereiche der Gasteunterkiinfte, die von Vertragspartnern bewirtschaftet werden (Befragung
2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)

Als Dienstleister fur andere Vermieter sind 17 Befragte aktiv. Zum Serviceangebot gehéren zum Beispiel: Prasenta-
tion der Unterkunfte, Vermittlung, Begleitung bei An- und Abreise oder Abrechnung.

Mit der Schaffung der Gasteunterkiinfte entstanden bei 46 Prozent der Befragten weitere Arbeitsplatze. In Vollzeit
werden 95 Personen von 28 Befragten beschéftigt. 50 Teilzeitarbeitsplatze schufen 33 Befragte und bei fast einem
Drittel der Befragten arbeiten geringfiigig Beschéftigte.
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Tabelle 16: Ubersicht geschaffener Arbeitsplatze zur Bewirtschaftung von Gasteunterkiinften (Befragung
2020, Mehrfachnennung, n=189)

Vollzeitbeschaftigte 95 49 28 15%
Teilzeitbeschéftigte 50 29 33 17%
geringfligig Beschaftigte 91 40 56 30%

Wahrend die geschaffenen Arbeitsplatze gleichermalen von Frauen und Mannern genutzt werden, sind die Betreiber
der Unterkiinfte zu einem Drittel Frauen und zwei Drittel Manner. Dabei ist zu beriicksichtigen, dass die Bewirtschaf-
tung der Géasteunterkinfte vorrangig in Gemeinschaften erfolgt (siehe Tabelle 12).

Der Grol3teil der Betreiber ist iber 40 Jahre alt. Der Anteil der Gber 60-Jahrigen hat sich im Vergleich zur Befragung
2004 zu Gunsten der Altersgruppen 41 bis 50 und 51 bis 60 verringert.

Altersgruppen der Betreiber der Gasteunterkiinfte,
Befragung 2020 (n=182 Befragte) und Befragung 2004 (n=465 Befragte)

40%

30%

20%

10% I I
0% —— .

bis 30 31-40 41-50 51-60
m Befragung 2020 ® Befragung 2004

Abbildung 92: Altersgruppen der Betreiber der Gasteunterkiinfte, Befragung 2020 (n=182 Befragte) und Be-
fragung 2004 (n=465 Befragte)

Auslastung bei tUber der Halfte der Anbieter von Ferienh&usern und -wohnungen Uber dem sachsischen
Durchschnitt

Die durchschnittliche jahrliche Auslastung betragt 41 Prozent und hat sich im Vergleich zur Befragung 2004
(20,3 Prozent, Juli 2004) verdoppelt.

Uber zwei Drittel der Befragten 2020 (68 Prozent) schétzt die durchschnittliche Auslastung auf tiber 36 Prozent.
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Die amtliche Beherbergungsstatistik weist fur das Jahr 2019 folgende Auslastungen aus:
I in der Kategorie Ferienhauser und -wohnungen 34,6 Prozent

I und insgesamt 42,0 Prozent (ohne Vorsorge- und Reha-Kliniken)?*.

Durchschnittliche jahrliche Auslastung der Gastebetten
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=130 Befragte)

0 bis 30% Auslastung
12% 18%

Uber 30% bis 36% Auslastung
17% = (ber 36% bis 41% Auslastung
14% = Uber 41% bis 52% Auslastung

= ber 52% bis 60% Auslastung

= (iber 60% Auslastung

Abbildung 93: Zusammensetzung der durchschnittlichen jahrlichen Auslastung (Befragung 2020, Einfach-
nennung, n=130 Befragte)

Der Anteil mit héherer durchschnittlicher Auslastung ist in der Gruppe der Befragten, die nach der RL LEADER/2014
gefordert wurden, am héchsten.

Durchschnittliche jahrliche Auslastung (in Prozent) gruppiert nach Richtlinien
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=130 Befragte)

RL LEADER/2014, n=68
RL ILE/2007 bzw. 2011, n=45

RL 54/00, n=17

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

bis 30% Uber 30% bis 35% miiber 35% bis 41% miber 41% bis 52% ® iber 52% bis 60% = Uber 60%

Abbildung 94: Durchschnittliche jahrliche Auslastung gruppiert nach Richtlinien (Befragung 2020, Einfach-
nennung, n=130 Befragte)

Im Vergleich zur Befragung 2004, bei der die Auslastungsspanne zwischen 17 Prozent bis 33 Prozent lag, ist eine
deutlich bessere Auslastung zu verzeichnen.

Erganzend zur Schatzung der durchschnittlichen jahrlichen Auslastung wurde die Entwicklung der Auslastung in den
letzten funf Jahren erfragt. Knapp zwei Drittel (63 Prozent) der Befragten schétzen ein, dass die jahrliche Auslastung

24 Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen: Beherbergungsgewerbe - Jahresbericht (G IV 1), Jahresbericht 2019
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in den letzten funf Jahren gestiegen ist. Die Auslastung ist gleichgeblieben, gaben knapp ein Viertel (24 Prozent) an.
Von einem Rickgang der Auslastung gehen sechs Prozent aus. Diese riicklaufige Nachfrage ist bei unter 30 Prozent
Auslastung (unter 110 Belegungstage/Jahr) kritisch zu sehen.

Entwicklung der Auslastung (in Prozent) in den letzten finf Jahren im Verhéltnis
zur geschatzten durchschnittlichen jahrlichen Auslastung
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=129 Befragte)

uber 60%6; n=16 [N
uber 52% bis 60%; n=22 | = beginne erst mit der
Vermietung
liber 41% bis 52%; n=28 | = gestiegen
tber 36% bis 41%; n=22 | gleich geblieben
tber 30% bis 36%; n=17 | B
bis 30%; n=24 | —

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Auslastung in %

m zuriick gegangen

Abbildung 95: Einschatzung der Entwicklung der Auslastung in den letzten finf Jahren (Befragung 2020,
Einfachnennung, n=129 Befragte)

Die Einschatzungen der Auslastung relativiert sich durch die Auswirkungen der Corona-Pandemie. Im Befragungs-
zeitraum Ende August bis November 2020 antworteten auf die Frage "Geféhrdet die Corona-Pandemie die weitere
Existenz lhres touristischen Angebotes?” 45 Prozent mit "vielleicht* und "sehr wahrscheinlich®.

Tabelle 17: Antworten auf die Frage: Geféhrdet die Corona-Pandemie die weitere Existenz lhres touristi-
schen Angebotes? (Befragung 2020, Einfachnennung, n=187 Befragte)

Ja, sehr wahrscheinlich. 37 20%
Ja, vielleicht. 46 25%
Nein, auf keinen Fall. 8 4%

Nein, eher nicht. 58 31%
Kann ich noch nicht beurteilen. 38 20%
gesamt 187 100%

Der Anteil der Befragten, die einschéatzen "Ja, sehr wahrscheinlich® und "Ja, vielleicht ist in der Gruppe am hdchsten,
in der auch die Auslastung in den letzten finf Jahren zurickgegangen ist.
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Auslastung

Einschatzung Existenzgefahrdung durch die Corona-Pandemie im
Zusammenhang mit der Entwicklung der Auslastung in den letzten funf Jahren
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=124 Befragte)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Existenzgefahrdung durch die Corona-Pandemie

B Ja, sehr wahrscheinlich. = Ja, vielleicht.
= Nein, eher nicht. ® Nein, auf keinen Fall.

m Kann ich noch nicht beurteilen.

Abbildung 96: Einschatzung Existenzgeféahrdung durch die Corona-Pandemie im Zusammenhang mit der
Entwicklung der Auslastung in den letzten finf Jahren (Befragung 2020, Einfachnennung, n=124 Befragte)

5.5 Verunsicherungen bei Investitionen in den nachsten

sieben Jahren

In den n&chsten sieben Jahren wollen knapp ein Drittel der Befragten (30 Prozent) in ihr Gasteangebot investieren.

Knapp die Halfte (49 Prozent) ist noch unentschieden.

Planen Sie in den néchsten sieben Jahren Veranderungen lhres Angebots?
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=189 Befragte)

keine Angabe
0%

Weil? ich noch nicht
49%

Abbildung 97: Planen Sie in den nachsten sieben Jahren Veranderungen Ihres Angebots? (Befragung
2020, Einfachnennung, n=189 Befragte)
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Das Angebot auszubauen und zu erweitern, steht in den nachsten sieben Jahren im Vordergrund. Modernisierungs-
und Renovierungsbedarf zeichnet sich im Weiteren ab.

Geplante Veranderungen in den nachsten sieben Jahren
(Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=56 Befragte)

das Angebot auszubauen und zu erweitern _ 93%
zu renovieren und zu modernisieren _ 52%

Barrierefreiheit zu schaffen - 11%

andere Veranderung (Internetplattform) | 2%

Abbildung 98: Geplante Veranderungen beim Gasteangebot in den nachsten sieben Jahren (Befragung
2020, Mehrfachnennung, n=56 Befragte)

Die geplanten Investitionen betreffen insbhesondere die Bereiche Aul3en- und Freizeitanlagen.

Bereiche, in denen in den n&chsten sieben Jahren Verdnderungen geplant sind
(Befragung 2020, Mehrfachnennung, n= 56 Befragte)

AuBenanlagen _ 71%
Freizeitanlagen _ 55%
Ausstattung (Sanitar, Kiche, Fahrrader u. a.) _ 43%
Bettenangebot _ 39%
Verpflegungsbereich _ 21%

Campingstellplatze / Glamping* . 5%

in einem anderen Bereich, z. B. Hofladen - 7%

*Glamping: steht fir Glamourous Camping

Abbildung 99: Abbildung 16: Bereiche, in denen Veranderungen in den nachsten sieben Jahren geplant
sind (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=56 Befragte)

Zielgruppen der Veradnderungen des Gasteangebotes in den néchsten sieben Jahren sind vor allem Familien oder
Senioren, die mit Kindern reisen sowie Aktive, wie Radfahrer, Wanderer, Kletterer, Wasserwanderer etc.
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Zielgruppen der in den nachsten sieben Jahren geplanten Veranderungen
(Befragung 2020, Mehrfachnennung, n= 56 Befragte)

fur Familien oder Senioren mit Kindern ||| GGG o
fur Aktive (Radfahrer, Wanderer, Kletterer, _ 550
Wasserwanderer etc.) 0
fir Gruppen | SR /1%
im Bereich Wellness & Gesundheit [ || NG 272

fiir Menschen mit Einschrankungen [ I 15%

im Bereich Bildung || 16%

andere Zielgruppe [} 4%

Abbildung 100: Zielgruppen der in den nachsten sieben Jahren geplanten Veranderungen (Befragung 2020,
Mehrfachnennung, n= 56 Befragte)

Das entspricht der Zielgruppenfestlegung der "Tourismusstrategie Sachsen 2025
I etablierte, spaRRorientierte Familienurlauber,
I sportorientierte Aktivurlauber sowie

I entspannte Rad- und Wanderurlauber.?®
Den Finanzierungsbedarf der jeweils geplanten Investition schéatzt fast die Halfte der Befragten auf Giber 50.000 Euro.

Tabelle 18: Wie hoch schéatzen Sie den Finanzierungsbedarf fur diese geplante Mainahme ein? (Befragung
2020, Einfachnennung, n=56 Befragte)

bis 5.000 Euro 6 11%
Uber 5.000 Euro bis 10.000 Euro 5 9%

Uber 10.000 Euro bis 25.000 Euro 9 16%
Uber 25.000 Euro bis 50.000 Euro 9 16%
Uber 50.000 Euro 27 48%
gesamt 56 100%

Wenn die Mdglichkeit besteht, Férdermittel zur Umsetzung der geplanten Malinahme zu beantragen, beabsichtigen
insgesamt 71 Prozent der Befragten einen Antrag zu stellen. Bei einem Finanzierungsbedarf tiber 25.000 Euro ist
diese Absicht am stéarksten ausgepragt.

25 sachsisches Staatsministerium fir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr: Tourismusstrategie Sachsen 2025; Januar 2019
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Beabsichtigen Sie Foérdermittel flr die geplante Malinahme zu beantragen?
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=56 Befragte)

Uber 50.000 Euro
Uber 25.000 Euro bis 50.000 Euro
Uber 10.000 Euro bis 25.000 Euro

Uber 5.000 Euro bis 10.000 Euro

Finanzierungsbedarf

bis 5.000 Euro

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Ja, wenn die Mdglichkeit besteht Eventuell m Nein

Abbildung 101: Absicht, Férdermittel zu beantragen im Verhdltnis zum Finanzierungsbedarf (Befragung
2020, Einfachnennung, n=56 Befragte)

Die 21 Prozent der Befragten (n=40 Befragte), die keine Veranderungen ihres Angebotes planen, gaben als Griinde

an:

Tabelle 19: Grinde, warum keine Investitionen geplant sind (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=40 bzw.
32*Befragte)

ich habe gerade erst investiert bzw. investiere gerade 18 45%
das vorhandene Angebot soll erst besser/richtig ausgelastet werden 16 40%
die Nachfrage nimmt nicht zu* 9 28%
keine Zeit 3 8%
Alter und/oder Pflege von Angehdrigen 3 8%
fehlende Finanzmittel 2 5%
andere Grinde, z. B. nur Reparaturbedarf 4 10%

*Antwortoption bestand nur bei endfestgesetzten Vorhaben

Das Angebot zu verringern oder aufzugeben, beabsichtigt im Gegensatz zur Befragung 2004 keiner der Befragten.

Mitwirkung bei Erarbeitung LES-Entwicklungsstrategie

Uber die Halfte (55 Prozent) der Befragten kann sich vorstellen, in ihrer Region bei der Erarbeitung der nachsten

LEADER-Entwicklungsstrategie in der neuen Forderperiode mitzuwirken. Neun Prozent wirken bereits mit.
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Mitwirkungsbereitschaft bei Erarbeitung der nachsten LEADER-
Entwicklungsstrategie in der neuen Forderperiode
(Befragung 2020, Einfachnennung, n= 189 Befragte)

keine Angabe Ich wirke bereits in

204 der Lokalen
Aktionsgruppe
meiner Region mit
9%
Nein
34%

Ja, das ist in einem

gewissen zeitlichen

Rahmen vorstellbar
55%

Abbildung 102: Mitwirkungsbereitschaft bei Erarbeitung der nachsten LEADER-Entwicklungsstrategie in
der neuen Forderperiode (Befragung 2020, Einfachnennung, n= 189 Befragte)

Griinde, die gegen eine Mitwirkung sprechen, sind vor allem Zeitmangel. "Ich habe davon noch nichts gehort* ant-
wortete jeder Flnfte, der sich keine Mitwirkung bei der Erarbeitung der nachsten LEADER-Entwicklungsstrategie
vorstellen konnte.

Tabelle 20: Grinde, die gegen eine Mitwirkung bei der Erarbeitung der nachsten LEADER-
Entwicklungsstrategie sprechen (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=65 Befragte)

ich keine Zeit habe 55 85%
ich davon noch nichts gehort habe 14 22%
die Entfernung zu weit ist 4 6%
es aus gesundheitlichen und/oder Altersgriinden nicht maoglich ist 2 3%
die Lokale Aktionsgruppe fur mich kein geeigneter Ansprechpartner ist, um die

4 . e 0 0%
Handlungsbedarfe in der Region zu bewaéltigen
andere Grinde 1 2%
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5.6 Besonderer Handlungsbedarf beim OPNV- und
Breitbandangebot

Sehr hohen Handlungsbedarf in der touristischen Entwicklung des Ortes/der Region schatzen tber die Halfte der
Befragten fiir folgende Bereiche ein:

I Offentlicher Personennahverkehr
I Breitband-/WLAN-Angebot
I E-Mobilitat (Ausleihangebote, Ladestationen)

I gastronomisches Angebot.

Handlungsbedarf bei der touristischen Entwicklung des Ortes/der Region
(Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)

Offentlicher Personennahverkehr
Breitband-/WLAN-Angebot
E-Mobilitat (Ausleihangebote, Ladestationen)
gastronomisches Angebot
Wander-, Rad- und Reitwegenetz
Online-Vermarktung der Region
regionale Produkte und regionales Handwerk
Erlebnisangebote
Folgen des Klimawandels
Kultur- und Kunstangebote
Folgen der Energiewende

Grundversorgung (Einzelhandel, Arzte,..
StraRenzustand
Servicequalitat
Corona-Krisenmanagement
Kulturlandschaftspflege
regionale Baukultur
Leerstand

www.landurlaub-sachsen.de

www.sachsensdoerfer.de

0% 20% 40% 60% 80% 100%

msehr hoch mmittel mkein Handlungsbedarf mkann ich nicht einschatzen keine Angaben

Abbildung 103: Handlungsbedarf bei der touristischen Entwicklung des Ortes/der Region, sortiert nach
Handlungsbedarf "sehr hoch* (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)
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Fur Mobilitats- (Offentlichen Personennahverkehr und E-Mobilitit) sowie Breitbandangebote sieht die regionale Dif-
ferenzierung nach Landkreisen wie folgt:

Handlungsbedarf beim Offentlichen Personennahverkehr nach Landkreisen
(n=189 Befragte)

Nordsachsen, n=13

Zwickau, n=9

Bautzen, n=29

Vogtlandkreis, n=15

Leipzig, n=18

Erzgebirgskreis, n=18

Sachs. Schweiz-Osterzgeb., n=34

Gorlitz, n=33

Mittelsachsen, n=13
MeilRen, n=7
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m sehr hoch mittel  mkein Handlungsbedarf kann ich nicht einschatzen keine Angabe

Abbildung 104: Handlungsbedarf beim Offentlichen Personennahverkehr nach Landkreisen (Befragung
2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)

Fur Urlaubsreisende mit Interesse flir Sachsen ist im Vergleich mit Deutschland-Interessenten eine Unterkunft mit
einer OPNV-Anbindung genauso wie eine klimafreundliche An- und Abreise (iberdurchschnittlich wichtig, ergab die
Studie "Potenziale fiir nachhaltigen Tourismus in Sachsen" (2020). ¢

Die geringe Angebotsqualitat des OPNV in ausgewdahlten Orten mit Beherbergungsangeboten, insbesondere an
Wochenenden und in der Ferienzeit, belegt eine aktuelle Untersuchung (interner Bericht).?” Im Weiteren wird
festgestellt: zieht man das ,Basisgutachten im Rahmen der Strategiekommission fir einen leistungsféhigen
OPNV/SPNV in Sachsen*?® als Wegweiser der kiinftigen OPNV-Entwicklung in Sachsen heran, wird sich an der
Angebotsqualitat gerade in den peripheren Randlagen nichts @andern. "Hoffnungen auf positive Anderungen bei den
Angeboten des OPNV sind deutschlandweit erkennbar und in der Fachliteratur beschriebene Praxistests belegen
die Fortschritte beziiglich einer Kleinteiligkeit und besseren Bedarfsorientierung."?®

26 NIT - Institut fiir Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa GmbH: Potenziale fiir nachhaltigen Tourismus in Sachsen,
Ergebnisse einer Studie im Auftrag der Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen (TMGS) im Rahmen der Reiseanalyse
2020; Vortrag von Bente Grimm im Rahmen des Marktforschungstages Sachsen 20.11.2020

2T LfULG: Erreichbarkeitsanalyse von Beherbergungseinrichtungen im landlichen Raum; Juni 2021 (interner Bericht)

28 sichsisches Staatsministerium fir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr (SMWA): Basisgutachten im Rahmen der Strategiekommis-
sion fiir einen leistungsfahigen OPNV/SPNV in Sachsen, Februar 2017

2 LfULG: Erreichbarkeitsanalyse von Beherbergungseinrichtungen im landlichen Raum; Juni 2021 (interner Bericht)
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"Das Bundesministerium fur Verkehr und digitale Infrastruktur hat eine Vielzahl von Forschungsinitiativen wie Digitale
Vernetzung im Offentlichen Personennahverkehr, Modellprojekte zur Starkung des OPNV, Férderrichtlinie
Elektromobilitat und attraktive Bahnhofe gestartet, deren Ergebnisse in den nachsten Jahren dem OPNV neue
Impulse geben werden. Erste Praxisanwendungen dazu liegen bereits vor. Die Umsetzung dieser neuen digitalen
Herangehensweisen in Verbindung mit neuer Fahrzeugtechnik wird kleinteilig vor Ort erfolgen. Hier bestehen fur die
Akteure der landlichen Mobilitat véllig neue Méglichkeiten, sich in diesen Prozess einzubringen."°

Beim Breitband-/WLAN-Angebot wird der gréte Handlungsbedarf in den Landkreisen Meil3en, Zwickau und Bautzen
gesehen.

Handlungsbedarf bei der touristischen Entwicklung im Bereich
Breitband-/WLAN-Angebot nach Landkreisen (n=189 Befragte)

sachs. Schweiz-Osterzgeb., n=34 ||| KNG
PP e e ———
ST e S — —
Nordsachsen, n=13 || GNKEGKEGTNNNNGNNN ]
Vogtlandkreis, n=15 _ -
Erzgebirgskreis, n=18 || G I
Mittelsachsen, n=13 || GG ]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m sehr hoch mittel  m kein Handlungsbedarf kann ich nicht einschéatzen keine Angabe

Abbildung 105: Handlungsbedarf bei der touristischen Entwicklung im Bereich Breitband-/WLAN-Angebot -
nach Landkreisen (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)

Nach dem Stand der Breitbandversorgung mit = 50Mbit/s besteht der gro3te Handlungsbedarf in den Landkreisen
Mittelsachsen, Nordsachsen und dem Erzgebirgskreis. Zu berticksichtigen ist bei diesem Vergleich, dass die Anga-
ben auf Landkreisebene fur alle Raumkategorien gelten.

30 LfULG: Erreichbarkeitsanalyse von Beherbergungseinrichtungen im landlichen Raum; Juni 2021 (interner Bericht)
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Tabelle 21: Gegenuberstellung des Anteils der Befragten, die sehr hohen bis mittleren Handlungsbedarf
beim Breitband-/WLAN-Angebot sehen und Stand des Ausbaus 2 50Mbit/s Breitbandversorgung nach
Landkreisen

Meil3en; n=7 100% 74,9%
Zwickau; n=9 89% 77,7%
Bautzen; n=29 86% 68,2%
Sachs. Schweiz-Osterzgebirge; n=33 85% 73,6%
Nordsachsen; n=13 85% 64,4%
Leipzig; n=18 83% 68,7%
Gorlitz; n=31 81% 69,4%
Vogtlandkreis; n=15 80% 66,9%
Mittelsachsen; n=13 7% 58,6%
Erzgebirgskreis; n=17 71% 67,4%

Quelle: sachsen digital — Breitband Kompetenzzentrum: Breitbandversorgung (Stand Ende 2018)

Mehr E-Mobilitatsangebote fir ihre Gaste wiinschen sich Befragte aus den Landkreisen Zwickau, Gérlitz und Baut-
zen.

Handlungsbedarf bei der touristischen Entwicklung im Bereich "Mobilitat der Gaste
- E-Mobilitat (Ausleihangebote, Ladestationen) nach Landkreisen (n=189 Befragte)

g
T —
sautzen. n=> |
veisen, =7 —
P — —
Erzgebirgskreis, n=18 || EGKNEIIGNN [
Vogtlandkreis, n=15 _ -
Nordsachsen, n=13 || NG ]
Mittelsachsen, n=13 || GGG
Sachs. Schweiz-Osterzgeb., n=34 || EGTEINEGE ]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m sehr hoch mittel  mkein Handlungsbedarf kann ich nicht einschéatzen keine Angabe

Abbildung 106: Handlungsbedarf bei der touristischen Entwicklung im Bereich E-Mobilitat (Ausleihange-
bote, Ladestationen) nach Reisegebieten (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)

Handlungsbedarf beim "gastronomischen Angebot® wird insbesondere im Landkreis Sachsische Schweiz-Osterzge-
birge angezeigt. Generell ist festzustellen, dass die ganze Branche in Sachsen seit Jahren einem Strukturwandel
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unterliegt. Sowohl die Hotellerie als auch die Gastronomie sind von riicklaufigen Unternehmenszahlen betroffen.
Besonders die den landlichen Raum pragenden Betriebsarten Gasthéfe und Gaststatten verzeichnen (...) deutliche
Verluste, wie auch die 7. Studie zum Hotel- und Gaststattengewerbe Sachsens wieder belegt.®!

Zu dem bereits angezeigten Handlungsbedarf wurde in einer "offenen Frage“ Folgendes ergénzt:
I zum einen wurden bereits abgefragte Handlungsbedarfe untersetzt, wie zum Beispiel:

I Wander-, Rad- und Reitwegenetz: landkreis-, bundesland- und landeriibergreifender Ausbau, Pflege von
Wanderwegen lUber Patenschaften,

I Gastronomie: Ausbau und Erhalt,
I OPNV: Ski- und Wanderbusse; grenziibergreifender Ausbau, Ausbau Kurtaxe fir OPNV-Vergiinstigungen,

I StraRenzustand: landschaftsvertraglicher Ausbau von StraBen und Wegen (auch von Fahrrad- und Waldwe-
gen),

I Online-Vermarktung der Region: zu viele Plattformen, Professionalisierung und Vernetzung der Angebote,
und zum anderen neue Aspekte hinzugefiigt, wie zum Beispiel:
I Fachkraftesituation und regionale Ausbildungseinrichtungen,

I Verstandnis wecken, dass Tourismus ein nachhaltiger, wichtiger Wirtschaftszweig (...) sein und werden
kann,

I Regionen starken durch Industriearbeitsplatze,

I mehr Ermoglichungskultur.

31 sachsisches Staatsministerium fir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr: Studie zum betriebswirtschaftlichen Ist-Zustand des Hotel-
und Gaststéattengewerbes nach Betriebsarten und Betriebsgréen mit Einschéatzung des zukinftigen Entwicklungs- und In-
vestitionspotenzials im Freistaat Sachsen 2017; Auftragnehmer: BBE Handelsberatung GmbH Niederlassung Leipzig
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Fur folgende Bereiche wurde am haufigsten die Antwort "kann ich nicht einschatzen® gegeben:

Tabelle 22: Themen, zu denen am h&ufigsten die Antwort "kann ich nicht einschiatzen“ gegeben wurden
(Befragung 2020, Mehrfachnennung, n= 189 Befragte)

www.sachsensdoerfer.de 106 60%
www.landurlaub-sachsen.de 92 51%
Corona-Krisenmanagement 72 39%
Folgen der Energiewende 70 38%
Folgen des Klimawandels 60 33%
Leerstand 59 32%
regionale Baukultur 38 21%

Die Ergebnisse flr www.sachsendoerfer.de und www.landurlaub-sachsen.de sind allein schon durch die Tatsache,
dass das eigene Bundesland auch 2019 wichtigster innerdeutscher Quellmarkt fiir Sachsen war®?, kritisch zu sehen.

Weiterhin besteht Sensibilisierungsbedarf fir die Themen "Leerstand” und "regionale Baukultur®.

Die Gaste werden digitaler — die touristischen Angebote in der Region auch?

Das Thema Digitalisierung durchzieht alle Bereiche der touristischen Leistungskette von der Anreise, dem Aufenthalt
bis hin zur Abreise des Gastes. Bedarf fir digitale Lésungen sehen lber die Hélfte der Befragten bei folgenden
touristischen Aspekten:

Tabelle 23: Winschenswerte digitale LOsungen fur das touristische Angebot (Befragung 2020, Mehrfach-
nennung, n=185 Befragte)

E-Mobilitaitsangebote (Rad, Roller, Auto einschlie3lich Ladestationen) 101 55%
Erlebnisangebote der Region digital erleb- und buchbar 96 52%
eine Buchungsplattform fir Kleinanbieter 81 44%
digitaler Meldeschein fiir unsere Gaste 64 35%
digitale Gastekarte 63 34%
digitale Schulungsangebote fir Vermieter 42 23%
Ich brauche Beratung zu digitalen Mdglichkeiten. 26 14%
andere digitale L6sung 21 11%
Ich habe mich mit dem Thema noch nicht beschéftigt. 47 25%

Digitale Schulungsangebote fir Vermieter sind fir jeden flinften Befragten wiinschenswert.

32 |nstitut fur Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa GmbH (NIT) und TouristiCon GmbH: Tourismus in Sachsen 2020:
Entwicklungen und Ausblick; 15.09.2020, Seite 20
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Die Altersstruktur fir diejenigen, die an einer digitalen Schulung und Beratung interessiert sind, setzt sich wie folgt
zusammen:

Tabelle 24: Interesse an Schulung und Beratung zu digitalen Lésungen fir das touristische Angebot nach
Altersgruppen (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=178 Befragte)

Befragte gesamt 19 59 67 33
Interesse an Beratung zu digitalen Mdglichkeiten 0% 14% 18% 15%
Interesse an digitalen Schulungsangeboten fir Vermieter 37% 20% 18% 33%

Wahrend die jingeren Befragten keinen Beratungsbedarf sehen, ist Interesse an digitalen Schulungsangeboten in
allen Altersgruppen zu verzeichnen.

"Das grofite Problem ist die schlechte Breitband- und LTE-Versorgung im landlichen Raum®, unterstreichen die
Befragten in ihren Anmerkungen zu "andere digitale Loésungen®. Der Ausbau der Breitbandverflgbarkeit liegt in
Sachsen nach wie vor unter dem bundesdeutschen Durchschnitt.

Tabelle 25: Vergleich Breitbandverfligbarkeit Uber alle Technologien (Quelle: Bundesministerium fur Ver-

kehr und digitale Infrastruktur: Bericht zum Breitbandatlas (Mitte 2020)) Deutschland und Sachsen

Gemeindepragung > 50 Mbit/s | = 200 Mbit/s ZI\AL?SE > 50 Mbit/s | = 200 Mbit/s ZI\AL?SS
Stadtisch 97,8 90,9 74,6 96,3 86,5 65,3
Halbstadtisch 90,9 67,3 37,0 81,2 48,6 19,0
landlich* 771 37,6 16,7 63,5 23,3 6,4

*) Gemeinden mit einer Bevdlkerung kleiner 100 Einwohner/km?

Als Bedarf fur digitale Losungen wird im Weiteren genannt:

I Aufwertung von historischen Statten (...) durch virtuell erlebbare Angebote. Mittels QR-Code 0.4. kénnen zu-
satzliche Informationen bzw. 3D-Animationen aufs Handy geladen werden, die den Erlebnisfaktor erhéhen®,

I digitale AuRenstellen der Tourist-Info",
I "Parkleitsystem fiir Region*,

I "Gaststatten-Offnungen in der Winterzeit, damit man die Gaste gezielt zu Restaurants etc. lotsen kann. In der
Nebensaison schliel3en immer noch viele und die wenigen, die ge6ffnet haben, muss man sich miihsam raussu-
chen. Der Service kdnnte &hnlich einer Apotheken-Notdienst-App funktionieren®.
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5.7 Gastgeber setzen auf Qualitat und digitale Prasenz
ihres Angebotes

Gaste mit Sternen begeistern

Ein Gradmesser, auf welchem Niveau Qualitat, Ausstattung und Serviceabldufe des Unternehmens sich einordnen,
bieten Klassifizierungen und Zertifizierungen.

Zwei Drittel der Befragten haben oder planen eine Klassifizierung und/oder Zertifizierung ihres touristischen
Angebotes. In der Befragung 2004 lag der Anteil der klassifizierten und/oder zertifizierten Angebote bei 41 Prozent
(n=428 Befragte).

Angebot klassifiziert und/oder zertifiziert
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=187 Befragte)

Leipzig und Region, n=30
Erzgebirge, n=35
Vogtland, n=13
Oberlausitz, n=48

Chemnitz-Zwickau, n=8

Tourismusverband

Sachsische Schweiz, n=20

keine TV-Zugehorigkeit, n=33

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
klassifiziert und/oder zertifiziert

®Ja ENein

Abbildung 107: Anteil klassifizierter und/oder zertifizierter Angebote nach Tourismusverband (Befragung
2020, Einfachnennung, n=187 Befragte)

Drei Viertel der 125 Befragten, die sich fiir eine Klassifizierung bzw. Zertifizierung entschieden haben, hat mindestens
eine und ein Viertel zwei bis drei Klassifizierungen bzw. Zertifizierungen gewahlt.

Die Klassifizierung von Ferienhdusern/-wohnungen und Ferienzimmern des Deutschen Tourismusverbandes
(DTV) ist bei den Befragten am verbreitetsten.
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Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=125 Befragte

Abbildung 108: Klassifizierungen und Zertifizierungen (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=125 Be-
fragte)

Bei der Klassifizierung von Ferienhausern/-wohnungen und Ferienzimmern des DTV steht Sachsen im Bundesran-
king mit insgesamt 1.075 ausgezeichneten Betrieben der Anzahl nach an 9. Stelle (Stand: Marz 2021). Die meisten
ausgezeichneten Betriebe weisen die Landkreise Sachsische Schweiz (n=205 Betriebe) und Erzgebirgskreis
(n=185 Betriebe) aus.*

Fur die vier am haufigsten genannten Qualitatsinitiativen ist die Anzahl ausgezeichneter Betriebe in Sachsen wie
folgt:

33 Deutscher Tourismusverband e.V.: www.deutschertourismusverband.de: Zugriff 04.03.2021
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Tabelle 26: Anzahl ausgezeichneter Betriebe in Sachsen nach ausgewahlten Qualitatsinitiativen (Quelle:
Abfrage auf den Webseiten der Qualitatsinitiativen am 04.03.2021)

DTV-Klassifizierung fir Ferienhduser, -wohnungen und Ferienzimmer 1.075
Zertifizierung "ServiceQualitat Deutschland” des ServiceQualitat Deutschland e.V. 164
Zertifizierung "Bett+Bike“ der ADFC Bett+Bike Service GmbH 156
G—Klassifizi_t_arung fir Gastehauser, Gasthofe und Pensionen des Deutschen Hotel- 54
und Gaststéttenverbandes (DEHOGA)

Der Anteil klassifizierter und/oder zertifizierter Angebote ist in der Gruppe der Befragten mit insgesamt
zwei bis neun Gastebetten am hdchsten.

Angebot klassifiziert und/oder zertifiziert nach Bettengruppen
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=185 Befragte)

2-9 Betten; n=69
10-19 Betten, n=71
20-29 Betten, n=28

30-49 Betten, n=9

ab 50 Betten, n=8

0% 20% 40% 60% 80% 100%

klassifiziert und/oder zertifiziert
mJa =mNein

Abbildung 109: Angebot klassifiziert und/oder zertifiziert nach Bettengruppen (Befragung 2020, Einfach-
nennung, n=185 Befragte)

"Das Aufwand-Nutzen-Verhaltnis ist nicht einschatzbar ist der Hauptgrund fur die Befragten, dass Angebote nicht
klassifiziert bzw. zertifiziert sind.

Tabelle 27: Grinde, warum das Angebot nicht klassifiziert bzw. zertifiziert ist (Befragung 2020, Mehrfach-
nennung, n=63 Befragte)

Aufwand-Nutzen-Verhaltnis nicht einschatzbar 48 76%
keine Zeit 11 17%
zu teuer 12 19%
nicht notwendig 3 5%
"war 4x in Folge mit vier Sternen zertifiziert, sind gut ausgebucht, Standard halten* 1 2%
evtl. spater 1 2%
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Es empfiehlt sich, bei Informationen zu Klassifizierungen und Zertifizierungen Aufwand und Nutzen praxisnah zu
vermitteln und maoglichst mit Erfahrungsberichten zu veranschaulichen.

Befragte mit einer Auslastung Uber 41 Prozent sind mehr bei den klassifizierten bzw. zertifizierten Angeboten

vertreten.

Auslastung in Belegtagen/Jahr gruppiert nach klassifizierten/zertifizierten
Angeboten (Befragung 2020, n=129 Befragte)

aa I

Nein

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
bis 30% Uber 30% bis 36% m Uber 36% bis 41%
m (iber 41% bis 52% ® Uber 52% bis 60% m (iber 60%

Abbildung 110: Auslastung in Prozent gruppiert nach klassifizierten/zertifizierten Angeboten (Befragung
2020, n=129 Befragte)

Von 187 Befragten sind 41 Prozent Mitglied in einem Tourismusverein.
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Ausstattung und Service gasteorientiert

Ausstattung und Service flie3en in das Bewertungssystem von Klassifizierungen und Zertifizierungen ein. Durchschnittlich neun Ausstattungsangebote findet der Gast
vor. Vorzige des landlichen Raumes werden dabei genutzt.
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Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte

Abbildung 111: Ausstattung (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=189 Befragte)

Von den zehn am haufigsten genannten Ausstattungsangeboten schatzen die Gaste am meisten: Internet/WLAN, Terrasse/Balkon und Spielplatz.
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Dieses Gastefeedback an die Befragungsteilnehmer deckt sich weitestgehend mit einer aktuellen Gastebefragung
bei Landurlaubern in Deutschland. Kostenloses WLAN, Terrasse/Balkon sowie Streichel- und Kleintiere sind von
den in der LfULG-Befragung 2020 enthaltenen Ausstattungsangeboten die wichtigsten Kriterien bei der Auswahl
von Unterkiinften.34

Neben den genannten Ausstattungsmerkmalen bieten 83 Prozent der Befragten weiteren Service an. Durchschnitt-
lich sind es drei Service-Angebote, die offeriert werden.

J,..T-:_:_:;--'- |
I{l Willkommen in der Unterkunft -

Anteil der Anbieter, die folgende Services anbieten

mastronomischeﬁx% ﬁerviceangeboteﬁ% ﬁreizeitangebote‘t%
Angebote 2 25%
T 56% 7% V6 g ") e 2%
85 8% 7@ 38% 2 19% Q7 1%
al .o % = 15%
YWt AT 18% 3%
I N O B B w5 4%
3 1 25} _ .#-.P 3% Q'I' L J a‘:'aa
&YW ot M ﬂ’zﬁzg {ér- ﬂg %& =0 ﬂg{

1 J 1

Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=157 Befragte

Abbildung 112: Serviceangebote (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=157 Befragte)

Anmerkung zur blauen Grafik: Coworking-Angebot (3 %): Gemeinschaftsbiiro mit zeitlich flexibel nutzbaren Arbeits-
platzen, das mit entsprechender Infrastruktur (Netzwerk, Drucker, Scanner, Fax, Telefon, Beamer, Besprechungs-
raum) ausgestattet ist.

Von den zehn am haufigsten genannten Serviceangeboten schatzen die Gaste am meisten: Frihstlck, Brétchen-
service und Verkauf regionaler Produkte. Dem folgen Aktivangebote und Halbpension.

Das deckt sich weitestgehend mit einer aktuellen Gastebefragung bei Landurlaubern in Deutschland. Fur die in der
LfULG-Befragung 2020 enthaltenen Serviceangebote sind bei der Unterkunftswahl folgende Praferenzen genannt:
Angebot hofeigener Produkte, Brotchenservice und gefiihrte Touren.3®

34 v digital GmbH: Deutsche Landurlaubsanalyse 2019; Seite 38

35 LV digital GmbH: Deutsche Landurlaubsanalyse 2019; Seite 38
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Reiseangebote fir alle - Barrierefreiheit

Sachsen zahlt "zu einem der filhrenden Bundeslander im Hinblick auf sein Engagement fir barrierefreies Reisen in
Deutschland.“3 Barrierefreiheit ordnet die Tourismusstrategie Sachsen 2025% als eines der sechs Grundprinzipien®
bei der Positionierung und weiteren Profilierung Sachsens als hochwertiges Reiseziel ein. Diese strategische Aus-
richtung ist auch maRgeblich bei der Férderung der Landlichen Entwicklung.

In der Befragung weisen sechs Prozent ein barrierefreies Beherbergungsangebot aus. Dies betrifft ausschlie3lich
Angebote der LEADER-Fo6rderung. Der Anteil der "teilweise barrierefreien Angebote“ erhéhte sich bei den Befragten
aus den drei Forderperioden: von 21 Prozent in der Richtlinie 54/00, Giber 45 Prozent in der Richtlinie ILE/2007 bzw.
2011 auf bisher 50 Prozent in der Richtlinie LEADER/2014.

Ist Ihr Angebot barrierefrei?
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=185 Befragte)

RL LEADER/2014
(n=121)

RL ILE/2007 bzw. 2011

(n=45)
RL 54/00
(n=19)
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Ja, alle Raumlichkeiten Ja, teilweise m Nein

Abbildung 113: Antworten auf die Frage: Ist Ihr Angebot barrierefrei? (Befragung 2020, Einfachnennung,
n=185 Befragte)

Die nachfolgende Abbildung veranschaulicht, dass barrierefreie Angebote eine héhere durchschnittliche Auslastung
ausweisen.

36 https://www.sachsen-tourismus.de/partner/produktmanagement/sachsen-barrierefrei/ (Zugriff: 25.02.2021)
37 sachsisches Staatsministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Verkehr: Tourismusstrategie Sachsen 2025, Januar 2019, Seite 30

38 Grundprinzipien: Angebots- und Servicequalitét, Barrierefreiheit, Demografischer Wandel, Nachhaltigkeit, Innovation, Star-
kung des landlichen Raumes
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Jahrliche Auslastung im Vergleich zwischen nicht barrierefreien Angeboten und
Angeboten, die ganz oder teilweise barrierefrei sind
(Befragung 2020, n=128 Befragte)

nicht barrierefrei, n=62

0% 20% 40% 60% 80% 100%

bis 30% Uber 30% bis 36% H (iber 36% bis 41%
m (iber 41% bis 52% m (iber 52% bis 60% m (iber 60%

Abbildung 114: Jahrliche Auslastung im Vergleich zwischen nicht barrierefreien Angeboten und Angebo-

ten, die ganz oder teilweise barrierefrei sind (Befragung 2020, n=128 Befragte)

Der demografische Wandel und die damit verbundene touristische Nachfrage erfordern es, weiterhin fir das Thema

Barrierefreiheit zu sensibilisieren und Beratung anzubieten.

"Das Thema 'Urlaub fir Allergiker' hat fiir die Tourismusbranche besondere Relevanz, da im Jahr 2030 jeder zweite
Gast ein Allergiker sein wird und immer haufiger auch altere Menschen unter teilweise schweren allergischen

Erkrankungen leiden."*°

Der Anteil allergikerfreundlicher und teilweise allergikerfreundlicher Angebote hat sich ebenfalls Gber die drei

Forderperioden erhdht und sollte ebenfalls bei den Beratungsthemen dabei sein.

Ist Ihr Angebot allergikerfreundlich?
(Befragung 2020, Einfachnennung, n=186 Befragte)

RL LEADER/2014
(n=121)
RL ILE/2007 bzw. 2011
(n=46)
RL 54/00
(n=19)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Ja, alle Raumlichkeiten. Ja, teilweise. = Nein.

Abbildung 115: Antworten auf die Frage: Ist Ihr Angebot allergikerfreundlich? (Befragung 2020, Einfach-
nennung, n=186 Befragte)

39 Heise, Pamela; Axt-Gadermann, Michaela: Sport- und Gesundheitstourismus 2030; 2018
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Gastebetten Online prasent
Um fur die Gasteunterklinfte zu werben, setzen die Befragten auf Online-Prasenz. 90 Prozent der Befragten haben

eine eigene Website, wie das linke griine Kreisdiagramm in Abbildung 116 veranschaulicht.

Eingesetzte Werbemittel und Bewertung der Wirkung auf die Gastenachfrage
Befragung 2020, n=189 Befragte, Wirkung nur fUr Anbieter, die das Werbemittel einsetzen

Werbemittel Einsatz der Werbemittel
Anteil der Anbieter,

Kategorie ' die dieses Werbemittel einsetzten
{Nennung mehrerer Werbemittel je Anbieter mdglich)

Wirkung der Werbemittel auf Gastenachfrage
Anteil der Anbieter, o Anteil der Anbieter,
(v die die Wirkung mit
nicht ausreichend bewerteten

die die Wirkung mit [y

I sehr gut bis gut bewerteten
m ortlichefregionale

. B Ly
eigene Webseite [{asuwssane : .
Tourismuswebseite

& "o GFTE

ONLINE = =
68%  48% 17%

90%  87% 1%
Webseite pr Webseite e
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Abbildung 116: Eingesetzte Werbemittel (n=189 Befragte) und Bewertung der Wirkung der Werbemittel auf
die Gastenachfrage (Befragung 2020)
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Durchschnittlich setzt jeder fiunf Werbemittel ein. Der Haufigkeit der Nennung nach werden neben Mundpropaganda
im Weiteren genutzt:

I ortliche und/oder regionale Tourismuswebsite
I Online-Buchungsplattformen und

I Hausprospekt.

"Andere Werbemittel“ sind zum Beispiel:

I themenspezifische Werbung wie zum Beispiel Uber "Sachsen Barrierefrei“ (TMGS-Marke), "Familienurlaub in
Sachsen” (TMGS-Marke), die Website www.reiten-weltweit.de oder Slowfood Deutschland e.V. oder

I Werbeaufkleber auf Fahrzeugen, Google Maps, Veranstaltungen, Guerilla-Marketing, Fernsehbeitrage.

Mehr Gasteaufmerksamkeit brachten im Vergleich zur LFULG-Befragung 2004 besonders die Online-Werbemittel.

Die Einschatzung der Wirksamkeit fiir Online-Quellen deckt sich mit den Ergebnissen der Reiseanalyse fur Sachsen
zu Informationsquellen inlandischer Gaste: "Die meistgenutzte Quelle stellte mit 36 Prozent das Internet allgemein
dar (...). (...) Zweitwichtigste Online-Informationsquelle in Sachsen sind Bewertungsplattformen, gefolgt von
Preisvergleichsportalen und Urlaubsvideos bzw. Fotos im Internet. (...) Insgesamt hat sich die Nutzungsrate von
Online-Kanalen zur Information Uber vorabgebuchte Leistungen gegeniiber dem Jahr 2017 um 10 Prozentpunkte
erhéht.“40

Dass breit aufgestellte Werbung sich lohnt, veranschaulicht die nachfolgende Abbildung. Mit steigender Anzahl an
eingesetzten Werbemitteln erhoht sich die jéahrliche Auslastung der Gasteunterkinfte. Aufgrund der hohen
Auslastung kann angenommen werden, dass nicht nur die Vielzahl an Werbemittel, sondern auch die
zZielgruppengenaue Werbung ein Erfolgsfaktor ist.

40 |nstitut fur Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa GmbH (NIT) und TouristiCon GmbH: "Tourismus in Sachsen 2020:
Entwicklungen und Ausblick®; Seite 32
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Anzahl der eingesetzten Werbemittel im Verhaltnis zur durchschnittlichen
jahrlichen Auslastung (Befragung 2020, n=130 Befragte)
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Durchschnittliche jahrliche Auslastung

bis 30% Uber 30% bis 36% m Uber 36% bis 41%
m Uber 41% bis 52% ® Uber 52% bis 60% m Uber 60%

Abbildung 117: Anzahl der eingesetzten Werbemittel im Verhéltnis zur durchschnittlichen jahrlichen Aus-
lastung (Befragung 2020, n=130 Befragte)

Ein ahnlicher Zusammenhang zur durchschnittlichen jahrlichen Auslastung zeigt sich auch bei der Hohe des jahrli-
chen Werbebudget.

Jahrliches Werbebudget im Verhaltnis zur durchschnittlichen jahrlichen
Auslastung (Befragung 2020, n=122 Befragte)

bis 250 Euro/Jahr
Uber 250 bis 500 Euro/Jahr

Uber 500 bis 1.000 Euro/Jahr

Werbebudget

Uber 1.000 bis 2.500 Euro/Jahr

Uber 2.500 Euro/Jahr

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Durchschnittliche jahrliche Auslastung

bis 30% Uber 30% bis 36% ® Uber 36% bis 41%
m Uber 41% bis 52% m Uber 52% bis 60% m Uber 60%

Abbildung 118: Jahrliches Werbebudget im Verhéltnis zur durchschnittlichen jahrlichen Auslastung (Befra-
gung 2020, n=122 Befragte)

Die Grafik veranschaulicht auch, dass ein jahrliches Werbebudget von bis zu 250 Euro/Jahr zu gering ist, um ent-
sprechende Auslastungseffekte erwarten zu kénnen.
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Betriebsanalysen flir Sachsen weisen fir Marketing & Verkauf im Geschaftsjahr 2016 einen Kostenanteil in
Hotels garnis/Pensionen von 4,5 Prozent und bei Gasthéfen von 2,0 Prozent des Umsatzes aus.*!

Option Direktbuchung ausbaufahig
Als Buchungsmadglichkeiten bieten fast alle Befragten eine Mail-Anfrage und die telefonische Buchung an.

Tabelle 28: Buchungsmadglichkeiten (Befragung 2020, Mehrfachnennung, n=180 Befragte)

per Mail-Anfrage 175 97%
telefonisch 174 97%
Uber eine Buchungsplattform 108 60%
Uber Reservierungsformular 78 43%
der Gast bucht auf meiner Website selbststdndig online (als Echtzeitbu-

52 29%
chung)
andere Mdoglichkeit 6 3%

Zwei Drittel der Befragten ermdglichen mehr als zwei Buchungsvarianten. Eine Echtzeitbuchung, bei der der Gast
selbststandig auf der Website des Anbieters bucht, haben bisher nur 29 Prozent.

Aktuelle Untersuchungen zum Buchungsverhalten zeigen:

I "Der Leistungstrager bleibt die beliebteste Buchungsstelle, Reiseportale gewinnen jedoch an Bedeutung. Insge-
samt wird bei sechs von zehn Reisen mit Vorabbuchung mindestens eine Reiseleistung online gebucht. Auch
die Information tiber die vorabgebuchten Leistungen erfolgt immer haufiger tiber OnlineMedien.“4?

I "Ober digitale Kanale, das heiRt E-Mail-Buchungen sowie Online-Buchungen, wurden 67 Prozent aller vorab

gebuchten Reisen ab einer Ubernachtung gebucht. Bei den Kurzurlaubsreisen liegt der Anteil der digitalen Ka-

nale mit knapp 81 Prozent noch einmal héher. 43

41 Staatsministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Verkehr: Studie zum betriebswirtschaftlichen Ist-Zustand des Hotel-und Gaststat-
tengewerbes nach Betriebsarten und BetriebsgrofZen mit Bewertung des zukunftigen Entwicklungs- und Investitionspotenzi-
als im Freistaat Sachsen 2017; Leipzig, Juli 2018; Seite 42

42 |nstitut fur Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa GmbH (NIT) und TouristiCon GmbH: "Tourismus in Sachsen 2020:
Entwicklungen und Ausblick®; Seite 32
43 Verband Internet Reisevertrieb e.V. (VIR): VIR DATEN & FAKTEN 2020; Seite 46
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Werbebudget steigt mit der Gesamtbettenanzahl

Die jahrlichen Ausgaben fir Werbung bewegen sich in folgendem Rahmen:

Tabelle 29: Jahrliche Ausgaben fir Marketing (Befragung 2020, Einfachnennung, n=154 Befragte)

bis 250 Euro/Jahr 37 24%
Uber 250 bis 500 Euro/Jahr 41 27%
Uber 500 bis 1.000 Euro/Jahr 38 25%
Uber 1.000 bis 2.500 Euro/Jahr 27 18%
Uber 2.500 Euro/Jahr 11 7%

Mit der Gesamtbettenanzahl steigen die jahrlichen Ausgaben fir Marketing:

Jahrliche Ausgaben fur Marketing gruppiert nach Gesamtbettenanzahl
(Befragung 2020, n=154 Befragte)

ab 50 Betten, n=7

30-49 Betten, n=7

20-29 Betten, n=27

10-19 Betten, n=56

2-9 Betten, n=57

0% 20%

bis 250 Euro/Jahr

® (ber 1.000 bis 2.500 Euro/Jahr m (ber 2.500 Euro/Jahr

Abbildung 119: Jahrliche Ausgaben fur Marketing gruppiert nach Gesamtbettenanzahl (Befragung 2020,

n=154 Befragte)

® {iber 250 bis 500 Euro/Jahr

H (iber 500 bis 1.000 Euro/Jahr

100%
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6 Touristische Trends

Das zukunftige Urlaubsreisegeschehen beeinflussen verschiedene Faktoren. Basierend auf der "Reiseanalyse
Trendstudie 20304 gibt die nachfolgende Tabelle einen Kurziiberblick:

Tabelle 30: Einflussfaktoren auf das touristische Umfeld (Quelle: Forschungsgemeinschaft Urlaub und Rei-
sen (FUR) e.V.: Reiseanalyse Trendstudie 2030, Kiel, August 2020); eigene Darstellung

Veranderung der
Altersstruktur

EU-Recht

Gesamtwirtschaftli-
che Entwicklung

Digitalisierung

Klimawandel:
Globale Erwarmung

Migration

Krisen

Erwerbstatigkeit

Mobil online

Naturkatastrophen

Veranderung der
Haushaltsstruktur

Terrorismus und
politische Unruhen

Kaufkraft und
Wechselkurse

Virtuelle Realitat

Steuer- und Abga- _— Mobilitat und
. Mobilitat .
benpolitik Ressourceneffizienz
Umweltpolitik Energiekosten

Folgende Trends auf dem Reisemarkt weist die "Reiseanalyse Trendstudie 2030"4° der Forschungsgemeinschatft
Urlaub und Reisen (FUR) e. V. auf der Grundlage von kontinuierlichen Zeitreihen und Analyse aus:

Urlaubsreiseart

"Basierend auf der Entwicklung der letzten zehn Jahre und dem gestiegenen Interesse fiir 'Erholungsreise/Entspan-
nungsurlaub' erwarten wir, dass dies auch bis 2030 die wichtigste Urlaubsreiseart sein wird. (...) Der Bereich fami-
lienbezogene Urlaubsreisearten (Familienurlaub und Verwandten-/Bekanntenbesuch) profitiert kurzfristig von
Corona-Effekten und nimmt daher tendenziell in den nachsten Jahren etwas an Bedeutung zu. (...) Bei den gesund-
heitsorientierten Urlaubsformen zeigt sich sowohl in der Erfahrung als auch beim Potenzial ein abnehmender Trend
fur Gesundheits- und Kururlaube und andererseits eine stabile Entwicklung fur den Wellnessurlaub. Allerdings zeigt
sich auch, dass die Nachfrage nach gesundheitsorientierten Angeboten — unabhangig von der Urlaubsform — nach
wie vor sehr hoch ist und durchaus Potential bietet.“ (S. 102)

Kundenkompetenz

"Die zunehmende Kompetenz der potenziellen Touristen ergibt sich unter anderem: durch haufige Konsumentschei-
dungen im Tourismus und eine Zunahme der Reiseregelmafigkeit, ein hohes Level an Erfahrungen mit unterschied-
lichen Reisezielen und -formen und einer Gewdhnung an eine gro3e Informationsvielfalt (Kunden nutzen viele Infor-
mationskanéle und -quellen).”

"Hohe Anspriiche an die Urlaubsqualitdat meint hier nicht (nur) die Produkt- und Servicequalitdt, sondern die
Sicherung des Urlaubserlebnisses in all den Facetten, die sich aus der jeweilig individuellen Motivstruktur ergeben.®

44 Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) e.V.: Reiseanalyse Trendstudie 2030, Kiel, August 2020

45 Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) e.V.: Reiseanalyse Trendstudie 2030, Kiel, August 2020
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"Was die eher technischen Produktqualitdten angeht, kann man davon ausgehen, dass Touristen es in der Regel im
Urlaub nicht weniger guthaben wollen als im Alltag. Unterkunft, Mietauto etc. kdnnen aber trotzdem originell sein,
sehr gerne auch gefuhlt authentisch. (S. 113)

Gastestruktur

"So wird bei den Inlandsreisen der Anteil der jingeren Altersgruppen voraussichtlich weiter abnehmen, wohingegen
der Anteil der Alteren weiter zunehmen wird. Wahrend 2019 die iiber 60-Jahrigen schon 45% der Reisenden aus-
machten, wird dieser Anteil bis 2030 auf etwa 50% steigen. Somit ist 2030 bereits jeder zweite Urlaubsreisende im
Inland Uber 60 Jahre alt.“ (S. 76)

"Im Jahr 2019 wurden 88% aller Urlaubsreisen in Begleitung unternommen, bei 12% der Urlaubsreisen waren die
Reisenden alleine unterwegs.“ "Reiseanalyse Trendstudie 2030"%® S. 86 "Die bisherige Entwicklung spricht dafir,
dass sich im Zeitraum bis 2030 nur wenig an der Struktur der Reisebegleitung &ndern wird. Gerechnet werden muss
mit einem weiteren leichten Wachstum der Reisen mit drei und vier Teilnehmern zulasten der Reisen mit ein oder
zwei Teilnehmern. (S. 90)

Saisonalitat

“Far den Zeitraum bis 2030 erwarten wir fur die Urlaubsreisen insgesamt eine weitgehend gleichbleibende Aufteilung
auf die Jahreszeiten. Der Sommer kAme auf einen Marktanteil von 49% aller Urlaubsreisen, der Herbst auf 25%, das
Fruhjahr auf 19% und der Winter auf 7%.“ (S. 92)

Unterkinfte

"Die Entwicklung bei den Unterklinften hangt stark mit anderen Nachfrageparametern im Urlaubsverhalten zusam-
men, vor allem mit den Anderungen bei den Reisezielpraferenzen, aber auch mit der Zusammensetzung der Reise-
gruppe. So haben unterschiedliche Reiseziele jeweils typische Muster von Urlaubsunterkiinften: In Deutschland (...)
dominieren Ferienwohnung und Ferienhauser vor Hotels.“ (S. 94)

"Viel Dynamik ist voraussichtlich auch bis 2030 nicht zu erwarten. Wachstumspotenzial gibt es weiter (...) fir das
Camping-Segment (hier v.a. fir das Wohnmobil) (...).“ (S. 95)

Urlaubsaktivitaten

"Far die Zukunft erwarten wir hinsichtlich der Aktivitdten eine wenig dramatische Entwicklung. Die Eckpunkte dirften
sein:

I passend zu den Trends der Urlaubsformen gilt: nur auf der faulen Haut zu liegen, ist den meisten Urlaubern
nicht genug. Im Urlaub will man etwas erleben, sei es auf Ausfliigen, durch kulinarische Genusse, beim Ein-
kaufsbummel oder Baden.

I nur aktiv soll es dabei fur die meisten auch nicht zugehen. Ausruhen und viel schlafen ist immer noch eine der
wichtigsten Urlaubs-'Tatigkeiten'.

Auch bedarf es fur die meisten keiner spezialisierten oder kinstlichen Infrastruktur fiir die bevorzugten Aktivitéaten
im Urlaub. So bleiben z. B. die Nutzung von Freizeitparks oder Kureinrichtungen Aktivitaten fur relativ wenige.*
(S. 108)

46 Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) e.V.: Reiseanalyse Trendstudie 2030, Kiel, August 2020
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Informationsquellen

"Die Online-Medien werden fur die Inspiration und Information bei Urlaubsreisen weiter wichtiger werden. Die Offline-
Quellen werden im Gegenzug aber nicht im gleichen MalRe an Bedeutung verlieren. Es wird also auch in Zukunft auf
einen zeitgemaRen und zielgruppenorientierten Mix der Quellen ankommen. Tendenziell verschiebt sich dabei das
Gewicht zu mehr online.” (S. 63)

Buchungswege

"Der durch die Digitalisierung getriebene strukturelle Wandel bei der Urlaubsbuchung wird sich in den kommenden
Jahren fortsetzen. Es ist davon auszugehen, dass der Anteil der Online-Buchungen in den kommenden Jahren weiter
deutlich ansteigen wird und 2030 etwa zwei Drittel der vorausgebuchten Urlaubsreisen erreicht.... Es wird immer
mehr automatische Mdglichkeiten der Direktbuchung geben, die E-Mail-Buchungen an vielen Stellen Uberfliissig
machen.” (S. 65)

Die bemerkenswertesten Trends bei Urlaubsreisen
1. Mehr Reisen, weniger Tage verlangt von den Anbietern mehr Aufwand und Flexibilitat.
2. Mehr Online und direkt verlangt von den Anbietern eine noch konsequentere Anpassung an digitale Prozesse.

3. Es geht vorbei: Die Corona-Krise kann Giberwunden werden. (S. 116)
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7/ Handlungsempfehlungen

Im Ergebnis der in diesem Bericht dargestellten Auswertungen kénnen folgende Handlungsempfehlungen fiir Tou-
rismus in LEADER gegeben werden.

Allgemeine Empfehlungen fiir die zukiinftige Férderung

Es wird empfohlen, an den Trend "Erholungsreise/Entspannungsurlaub” sowie "familienbezogene Urlaubsarten"
anzukntpfen und die Angebotsentwicklung fur sanften Naturtourismus zu beférdern.

In Regionen mit Gesundheitstourismus sollten vor allem Wellness-Angebote unterstiitzt werden.

Das Wachstumspotenzial im Camping-Segment insbesondere flir Wohnmobile sollte in Abstimmung mit den
DMOs in der Férderung beriicksichtigt werden.

Sachsen-Interessenten haben eine Giberdurchschnittlich positive Einstellung zu nachhaltigen Urlaubsreisen. Das
erfordert mehr zielgruppenspezifische Mobilitats- und Informationsangebote, die die besonderen Bedirfnisse
von Touristen berlicksichtigen. Zum Beispiel Modellprojekte gemeinsam mit Beherbergungsanbietern waren
eine Handlungsoption.

Zum Urlaubserlebnis gehéren regionale Produkte sowie regional produzierte Souvenirs und Gastronomie. Uber
Forderung und Wettbewerbe sollten innovative Angebote, die die Erlebbarkeit regionaler Produkte erhéhen, ge-
starkt werden.

Ungenutzte RAume und Gebdaude sind ein Entwicklungspotenzial fiir den landlichen Tourismus und brauchen
ein positives Investitionsklima fir eine wirtschaftliche Inwertsetzung und ihre weitere Bewirtschaftung.

Die Forderung von Sanierung, Modernisierung und Renovierung bereits bestehender touristischer Angebote ist
fur ein marktgerechtes Agieren auch weiterhin erforderlich.

Aufrufe und Wettbewerbe sollten neben férdertechnischen Belangen starker das jeweilige Thema und die Viel-
falt von Umsetzungsmdglichkeiten veranschaulichen.
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Kriterien fur touristische Férderung und tragfahige Vorhaben

Qualitat in Ausstattung und Service sind maRgeblich fur gute Gastebewertungen und entsprechende Nachfrage.
Klassifizierungen und Zertifizierungen sollten weiterhin als objektiver Gradmesser genutzt werden. Die Erho-
hung des Fordersatzes, um zum Beispiel finf Prozent, kénnte den Aufwand honorieren.

Die Férderung von Beherbergungskapazitaten erfordert weiterhin ein wirtschaftliches Gesamtkonzept und einen
Marketingplan (Férderbedingung) mit entsprechender Zielgruppenausrichtung.

Der Trend zu digitalen Buchungskanélen sollte im Marketingplan entsprechende Beachtung finden.

Das Thema Barrierefreiheit ist aufgrund der demographischen Entwicklung und der Urlaubsreisetrends von
wachsender Bedeutung. Eine Erhéhung des Fordersatzes sollte Anreize setzen, den Ausbau barrierefreier An-
gebote zu forcieren.

Offentlichkeitsarbeit
I Die Best Practice Beispiele auf den LAG-Webseiten veranschaulichen, was LEADER und die LAG leisten. Eine

zielgruppengerechte Aufbereitung, die weniger fordertechnisch ausgerichtet ist, sollte Interessenten und ihre
Ideen starker ansprechen.

Erfahrungsaustausch bei Férdervorhaben vor Ort sind weiterhin gefragt.

In der Befragung 2020 wurde Mitwirkungsbereitschaft fiir die nachste LES-Erarbeitung signalisiert. In der Of-
fentlichkeitsarbeit sollte daran angekniipft und die Chancen von LEADER kreativ veranschaulicht werden.

Wettbewerbe schaffen Aufmerksamkeit fiir LEADER und die Leistungen der LAG als Netzwerker fir "Tourismus
und Naherholung".

Beratungskapazitaten sollten weiterhin durch die LAG und Fach- bzw. Vertragspartner (z. B. Einbindung einer
Architektin wie im Elbe-Rdder-Dreieck, Landesamt fir Denkmalpflege) oder unterstiitzt durch Beratungsnetz-
werke wie zum Beispiel das Beratungszentrum fiir barrierefreies Planen und Bauen des Sozialverbandes VdK
Sachsen e. V. und die Architektenkammer Sachsen abgesichert werden.

Wichtige Themen sind:
I Fordermittelangebote
I Ausbaumdglichkeiten von Gebauden

I im Beherbergungsbereich Option Haupteinkommen ab einer Gesamtbettenzahl von mindestens 20 bis
30 Betten (Quelle: Befragung 2020)

I Baukultur
I Barrierefreiheit

I Finanzierung
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I Es besteht Informationsbedarf bei touristischen Akteuren zu Marketing-Themen. In Kooperation mit den DMO
und der TMGS sollten Informationen zu folgenden Themen vermittelt werden:

Qualitatsinitiativen im Tourismus
OnlineBuchungssystem der TMGS
TMGS-Angebot Regiondo*’

Tourismusnetzwerk Sachsen

digitale Schulungsangebote im Tourismus.

47 ein weiterer Vertriebspartner der TMGS, der seit 2017 Gasten die Mdglichkeit bietet, im Vorfeld und wahrend des Urlaubs

Freizeitangebote mobil online zu buchen
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A 1 Anhang: Forderung von Beherbergungs-
angeboten - eine Anbieterbefragung

A 1.1 Ubersicht tiber die relevanten Forderrichtlinien
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Tabelle 31: Ubersicht RL 54/00

RL 54/00
vom
20.12.2000

2.1.2 Qualitative Verbesserung (Moderni-
sierung) der bestehenden Beherber-
gungsangebote ,Landtourismus® mit ei-
ner Bettenkapazitat bis zu 15 Betten und
Schaffung von Campingmaglichkeiten
(maximal 15 Stellpléatze), einschlieRlich
sanitéarer Einrichtungen und Aufenthalts-
raumen

2.1.3 Schaffung neuer Bettenkapazitaten
durch Umbau und Ausbau, Einrichtung
und Ausstattung von Ferienwohnungen
und Ferienzimmern, einschliel3lich dazu
gehorender sanitarer Einrichtungen und
Aufenthaltsrdume wird nur in begrinde-
ten Ausnahmeféllen bei Vorlage eines
umfassenden Konzeptes gefordert

2.1.4 Schaffung/Errichtung von Freizeit-
einrichtungen/-moglichkeiten bei Antrag-
stellern, die Uber Fremdenbetten
verfugen oder in Verbindung mit Mal3-
nahmen nach Nummern 2.1.2 und 2.1.3
gefordert wurden

- landwirtschaftliche Unter-
nehmen

- natirliche Personen

- Unternehmen als Zuwen-
dungsempfanger nach die-
ser Richtlinie werden nur
gefordert, wenn es sich um
kleine und mittlere Unter-
nehmen (KMU) im Sinne
der Ziffer 3.2 des Gemein-
schaftsrahmens fir staatli-
che Beihilfen der Européi-
schen Union (ABI. EG 1996
Nr. C 213) handelt

- vorrangige Forderung in
l&andlichen Gemeinden und
Gemeindeteilen mit bis zu
2.000 Einwohnern und mit
einem Ortlichen Entwick-
lungskonzept oder ein an-
deres Entwicklungskonzept
mit touristischer Ausrich-
tung

- Finanzierung gesichert
sowie wirtschaftliches Kon-
zept fur die

langfristige Betreibung

- Einordnung in Forderge-
bietskulisse Fremdenver-
kehr

- nach Abschluss der MaR3-
nahme ist ein hoher Quali-
tatsstandard entsprechend
der zielgruppenorientierten
Ausrichtung angestrebt,
angelehnt an die DLG-
Prifbestimmungen bzw.
die Klassifizierungsmerk-
male des Deutschen Tou-
rismusverbandes e. V.

- nach Abschluss der
MaRnahme insgesamt
nicht mehr als 15 Gas-
tebetten

- bei einer guten Auslas-
tung von ber 35 vom
Hundert (Nachweis), ...
fuhrt eine weitere spa-
tere Aufstockung der
Bettenzahl ...nicht zur
Ruckforderung der ge-
wahrten Férdermittel

- bis zu 40 vom Hun-

dert der zuwendungsfa-

higen Ausgaben

- héchstens jedoch
65.000 EUR in der
Summe dieser Mal3-

nahmen und je Zuwen-

dungsempfanger
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Tabelle 32: Ubersicht RL ILE/2007

RL ILE/2007
vom
18.10.2007

B.1.3 Bauliche MaBhahmen zur Erweite-
rung von Beherbergungskapazitaten
durch Umnutzung von ortshildpréagen-
der/historischer Bausubstanz zu kleinen
Beherbergungsbetrieben

- Unternehmen

- nattirliche Personen, die
nach Abschluss der MaRR-
nahme Trager von Unter-
nehmen sind

- natlrliche Personen nur fir
barrierefreie Einrichtungen

- bei Tragern von Unternehmen: ein Betriebskon-
zept und eine Rentabilitdtsvorschau, sowie Marke-
tingplan (einschlie3lich der Nutzung des Internets)

- Stellungnahme des zustandigen regionalen Touris-
musverbandes

- nach Abschluss der beantragten Mal3nahme wer-
den mindestens 9 und hochstens 30 Gastebetten
angeboten

- nach Abschluss der MaRBnahme Qualitatsnach-
weis im Rahmen einer Zertifizierung (gegebenen-
falls auch Klassifizierung)

- bei MaRnahmen zur Herstellung der Barrierefrei-
heit gilt die Untergrenze zur Beschrénkung der Géas-
tebetten nach Nummer B.1.3 nicht

- 45 Prozent der zu-
wendungsfahigen Aus-
gaben

- héchstens jedoch
200.000 EUR

- Zuwendungen unter
15.000 EUR werden
nicht gewahrt
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Tabelle 33: Ubersicht RL ILE/2011

RL ILE/2011
vom
29.12.2011

B.1.3 Bauliche Mal3hahmen zur Erweite-
rung von Beherbergungskapazitaten auf
mindestens 9 und maximal 30 Gastebet-
ten in kleinen Beherbergungsbetrieben
mit einem hohen brancheniblichen
Qualitatsstandard

(bei MaRnahmen zur Herstellung der
Barrierefreiheit gilt die Untergrenze zur
Beschrankung der Géstebetten nach
Nummer B.1.3 nicht)

Zuwendungsempfanger
kénnen nattrliche und juris-
tische Personen sowie
rechtsfahige
Personengesellschaften
sein.

- eine positive Stellungnahme des zustandigen Tou-
rismusverbandes zur Vereinbarkeit der MaBnahme
mit deren Uberregionalen Tourismuskonzept/Leitbild,
den fachlichen Aussagen der Landes- und Regional-
planung, dem bestehenden Marktangebot und der zu
erwartenden Nachfrage

- Betriebskonzept mit Rentabilitdtsvorschau und
Marketingplan (mit Internetauftritt)

- BaumaRnahmen sind nur im Rahmen der Umnut-
zung ortsbildpragender oder historischer Gebaude
zuwendungsfahig

- nach Abschluss der Malnahme ist ein Qualitats-
nachweis (Zertifikate, Bescheinigungen, Urkunden)
Uber einen hohen Qualitatsstandard der angebotenen
Leistungen zu erbringen

- Fordersatz:

50 Prozent

- Hochstbetrag:
200.000 EUR

- Zuwendungen unter
15.000 EUR werden
nicht gewahrt

Tabelle 34: Ubersicht RL LEADER/2014

RL
LEADER/2014
vom
15.01.2019

Durchfiihrung der Vorhaben im Rah-
men der LES

- Begunstigte von Vorhaben mit einer wirtschaftlichen Ta-
tigkeit sowie wirtschaftlich betriebener Einrichtungen ha-
ben einen Geschéftsplan vorzulegen

- Stellungnahme zur Integration des Vorhabens in die Des-
tinationsstrategie der zustandigen Destinationsmanage-
mentorganisation (DMO)

- innerhalb des landlichen Gebietes sind investive Vorha-
ben in stadtebaulich eigenstéandigen Orten bis 5.000 Ein-
wohner als Teile einer Gemeinde und deren Gemarkungen
in LEADER-Gebieten forderfahig

- Zuwendungen fir bauliche Investitionen durfen nur dem
Eigentimer oder Erbbauberechtigten gewéahrt werden.

Die Hohe der Forde-
rung wird von der
LAG in der LES be-
stimmt.
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