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Diese Präsentation ist Teil eines mündlichen Vortrages und nur durch 
ergänzende Erläuterungen komplett! 
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Persönliche Erhebungen

• Bevölkerungsrepräsentative Untersuchung

• Grundgesamtheit (= berichtet über): Deutschsprachige Wohnbevölkerung in Deutschland
ab 14 Jahre (2021: 70,6 Mio. Personen und deren Reisen)

• Zufallsstichprobe (3 stufig, Random-Route) auf Personenbasis

• Durchführung im Januar (2021: n = 6.207 im Dezember 2020/Januar 2021)

Online-Befragungen:

• Access panel

• Mai 2020, Juli 2020, September 2020, November 2020, Mai 2021, September 2021 (, November 2021)

• Deutschsprachige Wohnbevölkerung in Deutschland 14–75 Jahre

• n = 2.000–2.500 pro Welle

Datenquellen
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Der Markt: Urlaubsreisen im Überblick

* Entwicklung von 2019 zu 2020
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren in Deutschland
Quelle: RA 2019-2021 face-to-face

Jahr Urlaubsreisende
Urlaubsreisen 
pro Reisendem

Urlaubsreisen
insgesamt

Durchschnitts-
ausgaben

Gesamtausgaben
Urlaubsreisen

2020 44,6 Mio. 1,13 50,5 Mio. € 892 € 45,1 Mrd.

2019 55,2 Mio. 1,28 70,8 Mio. € 1.033 € 73,1 Mrd.

2018 55,0 Mio. 1,27 70,1 Mio. € 1.017 € 71,2 Mrd.

Urlaubsreisen ab 5 Tage Dauer

-19%* -29%* -38%*

€
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Zahl der Urlaubsreisen 1971 bis 2020
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5,9 Mio.
zusätzl. Urlaubsreisen

44,6 Mio.
Haupturlaubsreisen

*ab 1990 inkl. Urlaubsreisen der ostdeutschen Bevölkerung; ** ab 2010 inkl. Urlaubsreisen deutschsprachiger Ausländer
Basis: Urlaubsreisen ab 5 Tagen Dauer der deutschsprachigen Bevölkerung ab 14 Jahre in Deutschland; 
Quelle: RA 1971-2021 face-to-face
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Urlaubsreiseausgaben

Gesamtausgaben für Fahrt, Unterkunft, Verpflegung und Nebenausgaben 
Basis: Urlaubsreisen der deutschsprachigen Bevölkerung ab 14 Jahren, ab 2010 inkl. deutschsprachiger Ausländer
Quelle: RA 2003-2021 face-to-face
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€ 45,1 Mrd. 
Urlaubsreiseausgaben

Ø € 82
pro Person und Tag

Mrd. €
Reiseausgaben in €
pro Person und Tag
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Der Markt: Kurzurlaubsreisen im Überblick

* Entwicklung von 2019 zu 2020
Basis: Kurzurlaubsreisen 2-4 Tage Dauer - Deutschsprachige Bevölkerung 14-75 Jahre;
Quelle: RA 2019-2021 online

Kurzurlaubsreisen, 2-4 Tage 

Jahr Kurzreisende
Kurzreisen 
pro Person

Kurzreisen
insgesamt

Durchschnitts-
ausgaben

Gesamtumsatz
Kurzreisen

2020 28,1 Mio. 1,28 36,0 Mio. € 282 € 10,2 Mrd.

2019 35,8 Mio. 2,45 87,6 Mio. € 271 € 23,7 Mrd.

2018 35,4 Mio. 2,49 88,0 Mio. € 268 € 23,6 Mrd.

€

– 22%* – 59%* ± 0%*
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Reiseziele bei Urlaubsreisen 2020: 
Zuwächse fürs Inland, dramatischer Einbruch im Ausland

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2020 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2021 face-to-face
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Reisezielpräferenzen für 2021, Stand Mai 2021
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Kroatien

Türkei

Mai 2021
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Fernreisen: Mai 2021 und 2020: 9%

„Weiß noch nicht“: Mai 2021: 3%, Mai 2020: 14%

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14–75 Jahre in Deutschland mit positiver Reiseabsicht
Quelle: RA Mai 2021 online
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Verkehrsmittel bei Urlaubsreisen

Urlaubsreisen (ab 5 Tage Dauer), jeweils Verkehrsmittel für weiteste Strecke/Reise , „Auto“ inkl. Wohnwagen und Wohnmobil/Kleinbus
Basis: Deutschsprachige Wohnbevölkerung ab 14 Jahre in Deutschland  (bis 1990 nur Westdeutsche, ab 2010 inkl. deutschsprachiger Ausländer)  
Quelle: 1954-1969: Diverse Untersuchungen, RA 1970-2021 face-to-face 
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Unterkunft bei Urlaubsreisen
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21,9

14,9

0,8

3,6

8,0

1,3

37,3

16,6

1,2

4,1

8,2

3,4

in Mio. Urlaubsreisen

Urlaubsreisen (ab 5 Tage Dauer), jeweils am längsten genutzte Unterkunft/Reise; „Sonstige“ inkl. Kreuzfahrtschiffe, Jugendherbergen etc.
Basis: Deutschsprachige Wohnbevölkerung ab 14 Jahre in Deutschland
Quelle: RA 2020 - 2021 face-to-face 
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Und wie geht‘s weiter?


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Kurzfristige Einflüsse auf die touristische Nachfrage 

Nachfragedämpfende Faktoren               

Stark dämpfend 

(für viele):

- Touristisches Angebot: Zugänglichkeit und Kapazität

(für eher wenige):

- Tatsächliche Erkrankung und deren Folgen

- Veränderte persönliche wirtschaftliche Situation

Etwas dämpfend (für viele):

- Veränderte Motivation:

• Sorge um Infektion

• Kein Urlaubsgefühl mit Anti-Corona-Maßnahmen

• Lähmung durch Lock-down

• Sozialer Druck

Nachfragefördernde Faktoren

- Veränderte Motivation:

• Aufgestaute Reiselust nach Monaten
der Beschränkung

• Wunsch aus hässlicher Corona-Welt 
auszubrechen

• Erwartung positiver Effekte einer 
Urlaubsreise auf Erholung und 
Gesundheit und damit auf eine 
Stärkung der Widerstandskraft


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Urlaubs-Einstellungen unter Corona-Bedingungen

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung, ab 14 Jahren, in Deutschland;
Quelle: RA 2021 face-to-face

18%

24%

26%

16%

16%
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„Angesichts der Corona-Pandemie 

und der gegen sie ergriffenen 

Maßnahmen verspüre ich einen 

großen Freiheitsdrang und freue 

mich, bei Urlaubsreisen im Jahr 2021 

endlich wieder rauszukommen.“

24%
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„Angesichts der Corona-Pandemie und 

der gegen sie ergriffenen Maßnahmen 

habe ich keine Lust, mich mit Reiseplänen 

zu beschäftigen.“

Es gibt jede 

Position, keine 

Einstellung 

überwiegt bei 

weitem.
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Und danach?

Quelle: tagesschau.de, 22.9.2021
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Rekurrenz Transfor-

mation

Stabilität
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32%

35%

39%

41%

43%

51%

54%

57%

60%

71%

Reisende 2020

Reisende 2017

Reisende 2015

Konsumprioritäten: Hoher Stellenwert 
der Urlaubsreisen sorgt für Stabilität der Nachfrage

Frage: Ich habe hier eine Liste mit unterschiedlichen Dingen, für die man sein Geld ausgeben kann. Welche dieser Bereiche sind Ihnen persönlich besonders wichtig? 
Basis: Urlaubs- oder Kurzurlaubsreisende in den letzten 12 Monaten in der deutschsprachigen Bevölkerung, 14-70 Jahre, in Deutschland
Quelle: RA online 11/2015, 11/2017 & 11/2020 

11/18

Lebensmittel

Urlaubsreisen

Wohnen/Wohnungseinrichtung

Freizeit

Gesundheit

Kleidung, etwas fürs Aussehen

Kurz- und Wochenendreisen

Kommunikation/Medien 

Vorsorge (z.B. Altersvorsorge)

Auto

Hoher 

Stellenwert der 

Urlaubsreisen 

bleibt.
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Allgemeine Urlaubsmotive im Januar 2021
69

64
64
63
62

56
55
54
53

49
47

44
42

41
39
39

37
33
33
33
32

31
28

25
24

19
14
13

10

Abstand zum Alltag  gewinnen

Sonne, Wärme, schönes Wetter haben

Entspannung, keinen Stress haben

Spaß, Freude, Vergnügen haben

Frische Kraft sammeln, auftanken

Natur erleben

Zeit füreinander haben (Partner, Familie, Kinder, Freunde)

Sich verwöhnen lassen, sich was gönnen, genießen

Frei sein, Zeit haben

Ausruhen, Faulenzen

Gesundes Klima

Neue Eindrücke gewinnen, etwas ganz anderes kennen lernen

Unterwegs sein, herumkommen

Viel erleben, viel Abwechslung haben, viel unternehmen

Wiedersehen (Erinnerungen an eine Gegend auffrischen)

Gemeinsam mit netten Leuten etwas unternehmen

Etwas für die Schönheit tun, braun werden

Etwas für die Gesundheit tun

Kontakt zu Einheimischen

Andere Länder erleben, viel von der Welt sehen

Leichte sportliche/ spielerische Betätigung/Fitness

Neue Leute kennen lernen

Sich unterhalten lassen

Aus der verschmutzten Umwelt herauskommen

Etwas für Kultur und  Bildung tun

Mit den Kindern spielen/ zusammen sein

Auf Entdeckung gehen, ein Risiko auf sich nehmen

Flirt/Erotik

Aktiv Sport treiben
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Urlaubsmotive 

werden 

wichtiger.

Urlaubsmotive „besonders wichtig“, Angaben in %
Basis: Deutschsprachige Wohnbevölkerung ab 14 Jahre in Deutschland, Quelle: RA 2021 face-to-face
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Rekurrenz Transfor-

mation

Stabilität

2.1  Wertewan-

delkatalysator

2.2 Tourophobia

2.3 

Imagewandel

2.6 Kapazitäts-

beschränkung

2.7 Normativ

(Wunschdenken)

2.5 Kapazitäts-

engpass

2.4 Habituation

Konsumentenseitig

Angebotsseitig

Corona-Effekt auf Tourismus:

1.1 

Überwindung 

Konsum-

barriere

1.2 

Überwindung 

Angebots-

barriere

Treibermodell Urlaubsreisennachfrage bis 2030, deutscher Markt
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Projektionen 2030 

(Stand Sept. 2020)

Projektionen 2030

(Stand Sept. 2021)

Reiseziele ( %) 2019 unterer 
Wert

mittlerer 
Wert

oberer 
Wert

unterer 
Wert

mittlerer 
Wert

oberer 
Wert

Urlaubsreiseintensität ( %) 78 76 78 80 76 78 80

Kurzurlaubsreiseintensität ( %) 57 55 60 66 55 60 66

Urlaubsreisende (Mio.) 55,2 53 55,0 57 53 55,0 57

Kurzurlaubsreisende (Mio.) 37,7 34 38,8 45 34 38,8 45

Urlaubsreisen 70,8 65,5 69,5 72,5 65,5 69,5 72,5

Kurzurlaubsreisen 92,1 97,5 100,4 103,5 95 98 103

Erste Anpassungsschätzung 2030
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2019 20302021 2019 20302021 2028

Rekurrenz ohne Verzögerung Rekurrenz mit Verzögerung (Bsp. 2 Jahre)

2019 20302021 2019 20302021 2028

Transformation mit Erhöhung Transformation mit Reduzierung

Vier Entwicklungsperspektiven bis 2030
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Projektionen 2030 

(Stand Sept. 2020)

Projektionen 2030

(Stand Sept. 2021)

Reiseziele ( %) 2019 unterer 
Wert

mittlerer 
Wert

oberer 
Wert

unterer 
Wert

mittlerer 
Wert

oberer 
Wert

Urlaubsreisen, Inland 26 22 25 28 23 26 29

Urlaubsreisen, Ausland 74 78 75 72 77 74 71

Kurzurlaubsreisen, Inland 75 76 73 70 76 73 70

Kurzurlaubsreisen, Ausland 25 24 27 30 24 27 30

Urlaubsreisen, Mittelmeer 38 ~ 38 (35)

Urlaubsreisen, Fernziele 8 + (–)

Urlaubsreisen, Alpen 8 − (+)

Erste Anpassungsschätzung 2030



Diese Präsentation ist Teil eines mündlichen Vortrages und nur durch 

8. März 2021

Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


